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"La vida es demasiado corta para construir algo que nadie quiere”

Ash Maurya






CAMBIO DE PARADIGMA

EXPERIMENTACION CIENTIFICA EXPERIMENTACION EN LOS NEGOCIOS
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PRODUCTO MINIMO VIABLE




UN ALTO EN EL CAMINO



Desarrollo de Cliente.

|
Busqueda del Modelo de Negocio Ejecucion del Modelo de Negocio
problema-solucion producto-mercado

descubrimientode ®_> vaIidaciéndecIiente®_> creacionde cliente ®_> construcciondela
cliente compania
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Business Model Canvas
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EXPERIMENTOS DE PROBLEMA --> ENTREVISTAS

EXPERIMENTOS DE SOLUCION--> ENTREVISTAS



ENCAJE PROBLEMA - SOLUCION
ENTREVISTAS DE PROBLEMA
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ENTREVISTAS DE SOLUCION
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X Experimentos / Tarjetas de experimentacién

Q- Tener una tarjeta para cada experimento nos ayuda a minimi; errores en el proceso y ver cémo va evolucionando

TARJETA DE EXPERIMENTOS (instrucciones)
o nombrey fecha lExperimen




PROTOTIPOS




Proof of Concept Prototype MVP




TIPOS DE EXPERIMENTQOS






TESTA/B

AHORA YA PUEDES SER CRITICO ; ‘ LOS MEJORES MENUS DEGUSTACION A UN
GASTRONOMICO CON F CLICCON 1|

V' Elige Menus Degustacion en mas de 4000 restaurantes + Elige Menus Degustacién en més de 4000 restaurantes

¥ Ti opinién cuenta como un autentico critico gastronémico + Reserva sin sorpresas a un precio fijo
Z v G promociones exclusivas y ¥ Valora tu experiencia en el restaurante
O ctcerz L {7 3
¥ Consigue promociones exclusivas
— Apuntate y serés de los primeros en poder disfrutar de todas sus opciones. Tu opinién es lo
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PRODUCTO MINIMO VIABLE DE
ALTA FIDELIDAD



COMO CONTRUIR UN PMV

1 min




Alcanzando la funcionalidad de un MVP

Modo Incorrecto de hacer un MVP Modo Correcto de hacer un MVP

Diseno iseno
emocionante emocionante

usable / / pble
Fabl / / Fable

Funcional . / / Funcional
4 N




ENCAJE PRODUCTO - MERCADO
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ENTONCES...........
.......... ESTAMOS PREPARADOS PARA INVERTIR
EN CAPTACION DE CLIENTES CON NUESTRO PMV ??







Curva de adopcion de innovaciones
(Everett Rogers)

Necesidad Sufrimient [ 0 sufrimiento
'imperiosa activa ;

| Early adopters| ~ Mayoria precoz Mayoria Escépticos
\ (visionarios) ;| (pragméticos) S
.............. (conservadores)
ﬁ
EA!clmtelem Aldientelep_teocma



Curva de adopcién de innovaciones
(Everett Rogers)

DESCUBRIR PROBLEMAS

1. ATENCION
. INTERES

2

AIDA : TODO ES PSICOLOGICO

ENAMORAR CON LA
SOLUCION

3. CONSIDERACION

ETAPA DE REFLEXION

CONVENCER PARA QUE
ME COMPREN A Mi

3. COMPRA

FACILITAR EL PROCESO
DE COMPRA



EJEMPLO MVP ECOMMERCE

ONFACIAL SOLAR Y ANTICONTAGIO

3¢, Siéntete bien, Siéntete protegida

p

ELIGE EL MODELO AVAKHO QUE PREFIERAS

FASHION DEPORTIVAS FULL SCREEN

Sesion de
para web

f@n Modelo
Tra nsportis@a envios

DROPSHIPPING

o

[e]

Necesitamc@k de producto =i
CrearPacka@ersonalizado -

—

Pedido Minimo Fabricante
5.000€ x modelo--> 15.000€

Crear Packaging personalizado
3 €/und. ---> 9.000€

Sesidn de fotos con Modelo para
web --> 300€

Transportista para envios -->
2€/envio



CROWDFUNDING

Descubrir  Empieza un proyecto '..'s".t.. Busqueda Q Iniciar sesion

Debido a tareas de mantenimiento, el sitio web y las aplicaci de Ki ter no estaran disponibles temporalmente. La interrupcion del servicio comenzara dentro de 2 dias y durara 60 mi Disculpa las molestias. Vol alanc lidad lo antes posible.

EBO, Your Smart & Interactive Family Companion Robot
A mobile, self-charging, family-friendly robotic companion that allows you to connect with your loved ones at all times.

204.462€ ©

contribuido de 8.182 €

1.487

patrocinadores

6

dias mas

Patrocina este proyecto

[ Recordarme 0O v = <

Todo o nada. Este proyecto solo serd financiado si alcanza la meta
antes del mié, 9 de junio de 2021 4:00 CEST.

o Nuestros favoritos @ TecnologiA v Hong Kong, Hong Kong

Campafia Preguntas frecuentes 2° Actualizaciones Comentarios ! Comunidad

HIETORIA Historia



“Si de tu primer producto, es que
lo has lanzado muy tarde”




N Experimentos / Tarjetas de experimentacién

Tener una tarjeta para cada experimento nos ayuda a minimizar los errores en el proceso y ver cémo va evolucionando

TARIETA DE EXPERIMENTOS (instrucciones)

—
Nombre de la prueba

Pon nombre y fecha al Experimento
Asocia el experimento al cédigo de hipétesis

[ Describe la hipdtesis que quieres probar

Indica cdmo de critica crees que es para tu
proyecto

Criticidad

wvas a realizar

[ Describe con detalle el experimento que

i vt e o o o) X Roadmap proceso de ventas/Cuadro de métricas

Coste
Fiabilidad

EMBUDO DE VENTAS (AIDA) (instrucciones)

Indica cémo de fiables seran los resultados ]

[ Define qué dato vas a medir (métrica)

DONDE:
Canal: Nombre del canal que estamos midiendo
Presupuesto: Cantidad que hemos invertido en la campafia
Impacto: Personas que han “vista” la campafia
ATENCION: Cudntos han llegado hasta la parte de Atencidn del Embuda
INTERES: Cudntas han llegado hasta la parte de Interés del Embudo
DESEO: Cudntos han llegado hasta la parte de Deseo del Embudo
ACCION: Cudntos han comprada, han llegado hasta la parte de Accién del Embudo
CAC: Coste de Adquirir un Cliente = Presupuesto / Accién

Define el criterio para dar la hipdtesis por
buena o rechazarla

ceo0000060

ETAPA EMBUDO
|c.mm‘ PRESPUPUESTD | IMPACTO ATENCION INTERES I DESED | ACCON CAC l‘

=

.,L

FICHA MVP HR

o [on & |w N |-

MVP HR

Nembre del Minime Producto P DESCRIPCION DEL MVP il Fechas en las que vamos a
Viable () S \ aldar el VP
Nombres de los responsables del ‘ Coste en euros del MVP
MVP
| NoTas DE INTERES |

[Oescrlpcién lo més completa Dnsible]
del

el MVP HR que vamos a testar

Listado de funcionalidades que |
queremos validar con esta version n ——
del MVP. . APRENDIZAJES ESPER

Ponemos notas que
consideremos Interesantes en
el proceso de trabajo con el
MVP HR

ipei de lo que esperamos
aprender con este MVP.
Esto estaré directamente relacionado
con las hipdtesis que queremos validar
y con las funclonalidades del proplo
MVP HR

Listado personas, empresas,
grupos ue vamos a
mostrar el MVP para su validacién
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Acceso alas herramientas BIK.

CEEI

w?  ELCHE

NUEVAS CONVOCATORIAS
COVID-19 Y PLAZOS DE AYUDAS

© CEEIELCHE

G



¢ DUDAS?
¢ PREGUNTAS?

t.avila@ceei-elche.com
tbueno@ceei-elche.com
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