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Si hablamos de mercados emergentes, nos surgen muchas preguntas pero una de las

principales es la siguiente: ¢quién descubre a quién?

La globalizacion ha traido cosas buenas y malas, por un lado nos abre la puerta de
todos los mercados posibles, haciendo que nuestro publico potencial y nuestras
posibilidades de crecimiento sean infinitos, pero por otra parte nos trae una
competencia salvaje y despiadada, que no tolera errores y que hunde a la empresa que

no sea eficaz y eficiente.

Y esa competencia surge de paises emergentes, los famosos Bric y Civets, gracias a la
globalizacion de los mercados y a una mano de obra mas econdmica que en nuestro
pais. Dichos paises se convierten en productores de todo tipo de productos, sedientos

de materias primas para producir y de articulos de lujo para una nueva rica clase social.

Es entonces cuando nos fijamos en ellos no como en una amenaza para nuestra
maltrecha industria, sino como la salvacidén para nuestra economia y para nuestro

desempleo galopante.

Es ahora por necesidad, y no cuando debiéramos en los tiempos de vacas gordas,
cuando nos ponemos la gorra de “descubridores” y pretendemos ensefiarles vy

venderles algo que otros paises ya les estan vendiendo desde hace tiempo.

Ese bafio de realidad es lo que nos hace preguntarnos équién descubre a quien?... y
cuando te diriges a un nuevo mercado y es el supuesto “descubierto” quien te marca

producto, precio y forma de pago, queda clara la respuesta.




