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{QUE ES
CREATURISME?

“CreaTurisme es la estrategia de Turisme Comunitat Valenciana para el
desarrollo e impulso de programas de producto turistico altamente

especializados, segmentados y de base experiencial”.

s Mediterraneo Cultural: rutadela Seda, Territorio Borgia, Ruta del Grial, Camins de

Dinosaures, Arte Contemporaneo, Turismo Musical, idiomatico y otros productos culturales

Mediterraneo natural Yy rural: agroturismo, birdwatching, ecoturismo, oleoturismo,

pescaturismo y enoturismo

hd Mediterraneo aCtiVO/deportiVO: turismo activo, nautica, submarinismo, cicloturismo,

senderismo y turismo deportivo.
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.CUALES
SON SUS
OBJETIVOS?

“Impulsar la diferenciacion de
la oferta turistica valenciana y
el desarrollo de productos
turisticos aptos para su
paquetizacion y

comercializacion”.

A QUIEN
VA DIRIGIDO?

“Cualquier empresa o servicio
turistico de la Comunitat,

destinos o agentes territoriales”



ORGANIZACION °
SECRETARIAS TECNICAS

Los productos se agrupan en lineas de trabajo impulsados por las secretarias.
Estos grupos responden a caracteristicas comunes que facilitan su

desarrollo: agentes clave, tipologia de empresas o territorio.

« Mediterraneo cultural - Globaldit

« Maediterraneonaturalyrural - Soluciones Turisticas
« Maediterraneo activo/deportivo - Castroconsulting

. Diagnéstico producto / sector / mercado

. Benchmarking y buenas practicas

c Encuestas sectoriales

. Gestion programa, comunicacion grupos

. Generacion contenidos microsites

. 16 grupos de producto en marcha

Toda la informacion sobre en programa en:

https://creaturisme.comunitatvalenciana.com



https://creaturisme.comunitatvalenciana.com/
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f"’ BENEFICIOS DE PARTICIPACION

PARTICIPAR EN LOS GRUPOS DE IMPULSO A LA
TRABAJO PARA EL DESARROLLO COMERCIALIZACION Y/O
DEL PROGRAMA DISTRIBUCION DE LOS

PRODUCTOS

VALOR ANADIDO ATF ASISTENCIA A FERIAS Y

PRODUCTO AL CONTAR | ACCIONES PROMOCIONALES
CON UN DISTINTIVO DE PRODUCTO CON TURISME
Y/O MARCA COMUNITAT VALENCIANA

PARTICIPANTES
PUBLICACIONES Y MATERIAL - — N : PROGRAMA ESPECIFICO DE
PROMOCIONAL DE AYUDAS DE PRODUCTO DE

PRODUCTO TURISME
COMUNITAT VALENCIANA

TURISME COMUNITAT
VALENCIANA

PARTICIPACION EN PLAN
FORMATIVO DE PRODUCTO

MICROSITES PRODUCTOS Y

PLATAFORMA EXPERIENCIAS DE TURISME COMUNITAT

VALENCIANA

COMUNITAT VALENCIANA



https://cicloturismo.comunitatvalenciana.com/cicloturismo-en-la-comunitat-valenciana/recursos/verde-de-lliria
https://www.experienciascv.es/

iy

DISTRIBUCION TERRITORIAL

ENTIDADES
ADHERIDAS

' MEDITERRANEO CULTURAL
288empresas

‘ MEDITERRANEO NATURAL RURAL

191 empresas

. MEDITERRANEO ACTIVO DEPORTIVO

167 empresas
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ACCIONES
DE DIFUSION Y
FORMACION

+SO ACCIONES DE DIFUSION DEL PROGRAMA
CREATURISME

-lO SESIONES DE FORMACION EN TEMAS COMO:

CREACION DE PRODUCTO

- COMO PREPARAR UN WORKSHOP

TURISMO CULTURAL

- COMO OPTIMIZAR LA PRESENCIA EN FERIAS
CLAVES PARA LA CREACION DE MATERIALES
PROMOCIONALES

3] REUNIONES CON LOS GRUPOS DE TRABAJO
DE PRODUCTO

Y Docenas de acciones formativas frente al
COVID-19, disponibles en la web de CreaTurisme
y en el magazine TurismeCV.com

EL TURISMO QUE VIENE SERA SOSTENIBLE O NO SERA: 3 OPORTUNIDADES Y 5 CLAV
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Ponente: Javier Tejera, ceo de ecotouristing y consultor especializado en turismo soste

THE NEW NORMAL: ADAPTANDO NUESTROS PRODUCTOS AL NUEVO ESCENARIO
&S

2. NUDO. VaEmagiDES P,

3 oportunidades 5 claves para

para el turismo disefar
activoy de experiencias de
naturaleza valor

Ponente: David Mora, consultor y formador especializado en turismo

@ The "new normal*:adaptando nuestr..____ ©

&

IORMAL: ADAPTANDO NUESTROS
UCTOS AL NUEVO ESCENARIO

Qusal /i b
DISENO DE EXPERIENCIAS ENOGASTRONOMICAS PARA LLENAR UN DESTINO EN NIVEL 0

\

Ponente: manel colmenero, consultor, formador, empresario especializado en turismo creat

ANALIZA

Ponente:

@
C

rFiRol

@. THE PATRIOT POST

™
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ACCIONES ———
PROMOCIONALES s

13 WORKSHOPS presenciales:

- ALAQUAS - BARCELONA- B

- ALICANTE TRAVEL

- VALENCIA (2) - LA RIOJA 2019

- CASTELLON - BILBAO-CEAV TRAVEL
MADRID MEETING BILBAO
PENISCOLA - A CORUNA- CEAV
MANISES TRAVEL MEETING

LONDRES (ETOA)

3 WORKSHOPS online AAVV

- Productos Naturaleza
- Productos Turismo Activo
- Productos Culturales

PRESENTACIONES PRODUCTO OETs

- Productos Naturaleza
- Productos Turismo Activo
- Productos Culturales
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ACCIONES

PROMOCIONALES
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TURISMO S gty
ALICANTE 0 comt &
INTERIOR v G
FERIAS NACIONALES -"’

- GANDIA - VLC BIKE

- ALICANTE GASTRONOMICA - MORE AQUA SHOW

- MOSTRA DE TURISME - MEDSEA

- FITUR - VALENCIA BOAT SHOW

- NAVARTUR, PAMPLONA - GASTRONOMA

- DELTA BIRDING - FIRA COCENTAINA

FERIAS INTERNACIONALES

- BOOT - FIETS WANDERLBEUR

- EUDI - PANONIAN BIRD

- DIVE - BRITISH BIRDWATCHING

- COSMO BIKE - FASTERBO .
- ARGUS BIKE - WORLD TRAVEL MARKET :

BIRDING [ “

FERIAS ONLINE /

- FERIA VIRTUAL DE TURISMO EL CORTE INGLES
- FERIA DE LAS COMARCAS

r
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VALENCIANA SO PO RTES
PROMOCIONALES

OFF LINE

3 DOSSIER DE PRESENTACION DE
PRODUCTO PARA PROMOCIONES

14 MANUALES DE ADHERIDOS

OMUNITAT

7’6
"/ FOLLETOS DE EXPERIENCIAS CON oy

325 EXPERIENCIAS PUBLICADAS
14 FLYERS DE PRODUCTO

FLYERS EXPERIENCIAS (160,000) MAS
EXPOSITORES EN LA RED TOURIST INFO

CARTELES EXPERIENCIAS RED TOURIST INFO
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SOPORTES
PROMOCIONALES

ON LINE

Vive tu ex/len'em’gb I

B

Mediterrdneo

EN YYD GENERALITA
§ VALENCIAN A

PLATAFORMA EXPERIENCIAS

'713 EXPERIENCIAS PUBLICADAS EN LA WEB' Y

APPS PARA ANDROID E I10S

MICROSITES PRODUCTOS

14 WEBS YA * u!

PUBLICADAS

3 cadeces snry mam de La Comunitat Valenciana y ENOTURISMO COMUNITAT
r bas aves VALENCIANA




DE MUY HISTORIA PARA TURISMO DE VALENCI,
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COMUNICACION  [RRGEECS

COMUNITAT
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Si quieres vivir una experiencia Unica, recorre el esplendor S
de la familia valenciana mas poderosa de Europaenlos £ @
siglos XV y XVI. Seguir sus pasos se convierte en un
emocionante paseo por el arte, la historia y la cultura.

+4O ENVIOS DE NEWSLETTER

f!',ﬁl!!‘i“!l
+4 O reporTAIES SOBRE PRODUCTOS EN g o

/&ﬂ'é&’é‘.k‘ﬁl
LA VIA VERDE DEL MAR
TURISMO ACTIVO EN CASTELLON

TOUREN ~ wowsssn
flr vie kalte Jabreseeil =

MEDIOS DE COMUNICACION NACIONAL

+ZO REPORTAJES SOBRE PRODUCTOS EN

MEDIOS DE COMUNICACION INTERNACIONAL

+4O POSTS EN RRSS SOBRE PRODUCTOS DE

LA COMUNITAT VALENCIANA

Ruta del Vino de Alicante,
cantos mediterraneos

+25 PROGRAMAS DE RADIO DEDICADOS A LOS

DISTINTOS PRODUCTOS

CAMPANAS DE PRODUCTOS EN PRENSA Y
TELEVISION
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+ TEMAS DE MARKETING

« CONVENIOS DE MARKETING DE
PRODUCTO

« MERCHANDISING DE PRODUCTO
« ROLLUPS PRODUCTO

- REQUISITO ADHESION A CREATURISME
PARA AYUDAS DE MARKETING

-« REQUISITO ADHESION A CREATURISME
PARA AYUDAS COVID-19
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