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Hoy vamos a hablar

Qué es tik tok
Estrategia

Tipo de contenido
Tik tok Ads
Algoritmo

PUblico objetivo
Ejemplos

Tendencias




dQué es d' TikTok ?
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Red social que se caracteriza por el tipo de
contenido que puedes ver

Videos cortos y en vertical
MuUsica, efectos, filtros y textos.

Puedes grabar y crear el contenido desde la propia
red social y editarlo

Creatividad




TikTok...

en datos
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Mas de 1000 millones de usuarios en todo el
mundo

Estd en el ranking top 5 de aplicaciones mas
descargadas

52 minutos de media diaria en tik tok

9/10 usuarios entran mds de una vez al dia




éQué publico esta en tik tok?
Empezé como una red social donde la mayoria del publico era la generacion Z

pero esta red estd en continuo crecimiento por lo que los datos cambian
frecuentemente.

v' 20% de los usuarios tiene menos de 19 anos
v 32% tienen entre 20 y 24 ainos
v' 27% son entre 30 y 40 anos

v El 5% son mujeres y €l 45% hombres
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¢Esto es un problema?

¢Significa que esta ya no es tu red social por qué
va a un publico joven?

Mi respuesta es NO, es una red social muy nueva
que estd expandiéndose por lo tanto los datos
estdn en continuo cambio. Instagram en su
momento era una red social de millenials




éPor qué lanzarte en tik tok?

II Oportunidad de crear una comunidad digital

2 Conectar con un publico mds proactivo y mas joven

3 A las empresas le permite hacer branding

4 Posibilidad de transmitir confianza, transparencia y proactividad

5 El video es el rey de los contenidos
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<cComo crear tu cuenta de Tik tok?
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CUENTA DE EMPRESA

Permite afadir mas informacién al perfil:

« Enlace ala web
« Correo electréonico de contacto

Da acceso a analiticas sobre el contenido y
perfil de tik tok.
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Existen dos feed: (principal diferencia con otras
rrss)

+ Feed siguiendo: te aperece el contenido de
las cuentas a las que sigues.

« Feed para ti: te aparecen videos
recomendados segUn tus gustos. Videos de
cualguier cuenta y de cualquier persona.

Al tener doble feed proporciona mayor
alcance de los creadores de contenido.
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TO'BUENA VIERA (pre-r..

El Fin del Mundo - La La ...

Seccion de TENDENCIAS
donde puedes encontrar:

- Tendencias de TikTok

- Los hashtags que mas
se utilizan



J TikTok Como optimizar el perfil de tik tok para llegar
mejor a tus potenciales clientes.
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- Enlace aredes. Y enlace a la pagina web
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¢Como funciona el algoritmo?
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Segun fuentes de la propia red social el
algoritmo de TikTok se basa en tres grandes
pilares:

1-Interaccion con el usuario
2-Informacion del video

3-Configuracién de cuenta/dispositivo




. . o s H
-&. Interaccion con el usuario

En todas las rrss es muy importante la interaccidon. Si conseguimos que
interactden con nuestro contenido, tiktok intuye que es un contenido de valor y lo
muestra.

i Informacion del video
El video de tiktok tiene copys, hashtags, efectos .... No solo funciona con los #
también con la musica y efectos.
Va a conseguir que tenga mas alcance y que lleguen mas usuarios que estdn
buscando este contenido. Es importante que sean videos nativos (que los grabes
al momento) porque si lo hacemos desde fuera de tiktok no lo va a reconocer.

Configuracion de tu dispositivo

Cuando se crea una cuenta hay que anadir una configuracion. Por ejemplo;
donde estas, qué tipo de contenido te gustaq, localizacion etc.
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¢ Como crear tu estrategia?
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PLANIFICAR LA ESTRATEGIA
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Identifica tu nicho
Investiga sobre tu mercado (palabras clave, #)

Identifica cuentas interesantes dentro de tu
sector

Analiza el estilo de estas cuentas (nGmero de
videos, tematicas)

Cuadl es tu objetivo. Saber para qué vas a
publicar contenido. ¢Es para ganar
visibilidad?¢para llegar a un publico mas joven?

Una vez que sabemos el objetivo ya podemos
lanzarnos a crear contenido.



TIPS CONTENIDO

ROUND 1
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Contenido evergreen

Contenido que no caduque, que si lo veo hoy
tiene sentido y si lo vemos en 3 meses
también tiene sentido, asi estard en continuo
movimiento.

Videos de entre 15 segundos y 3 minutos
Tienen que ser en vertical
Contenido corto

Duos con otras cuentas

Crear contenido mezclando contenido con
otras cuentas esto nos ayudard a ganar
visibilidad.



CONTENIDOS QUE DEBEMOS PUBLICAR

ESTUDIO
INSTAGR/
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Contenido educativo donde vas ensefiar algo
a tu audiencia. Por ejemplo: consejos sobre
como combinar una prenda, packaking etc.

Videos sobre tendencias en tu sector o sobre
tendencias de tik tok.

Videos interesantes para nuestro publico
objetivo.

Contenido humoristico, el tono humoristico
prima en esta red social.



Ideas de contenido

Consejos sobre el sector

Storytelling

1
Videos de humor
. -
hi irl
@hiphopgi
b e )

HIP HOP. DANCE: Hip hop dance.is a range
of streeftidnce styles primarily performed
to hip hop musi that have evolved

as parof hip hop culture,

A Dia a dia de las personas

JJ Music - Hip Hop Dance

o
=

Informacion interesante

a a B
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EJEMPLOS

Queen Elizabeth Il died today,
September 8th.

ar-. -
1 -
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Calendario de contenidos
E 14 Sep 2022 19:07

EUROPE/MADRID ~

lun 12/9 mar 13/9

@ Pendients Borrador @ Publicado / Enviado
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Principales puntos a la hora de crear un
calendario de contenidos:

 Establece una frecuencia de publicacion.

La frecuencia en tik tok suele ser mas elevada
que en las demas rrss. En instagram podemos
encontrar una frecuencia media de 3
publicaciones a la semana dentro de tik tok
podemos llegar a encontrar una frecuencia de
10 tik toks al dia. Lo ideal es empezar poco a
poco.

- Diferencia tus videos o tematicas.
Diferenciar cudles van a ser tus tematicas que
quieres tratar (consejos, reviwes, etc)

e Crea tu calendario de contenidos

« Programa tus TikToks



¢Como hacer publicidad en tik tok?
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La red social del momento con millones de
usuarios

e

Mas alcance y mds posibilidad de conversion
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¢Por donde empezamos?

TikTok: ads Manager

o Campana

Crear nuevo

Objetivo
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Objetivos de tik tok ads

Alcance.

Conversiones

Visualizaciones

Generacion de leads
Descargas de una app
Interaccién con la comunidad

Trafico hacia tu app o tu pagina web
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FORMATOS ADS
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IN-FEED VIDEO

« Tipo de anuncio mas utilizado dentro de tik tok.

« Son anuncios que salen a los usuarios en el feed.
« Se pueden crear desde TikTok Ads.

- Posibilidad de segmentacion.

« Son los mds recomendados y econdmicos.
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SPARK ADS

« Mezcla entre publicidad y contenido orgdnico.
« Puedes promocionar contenido de terceros.
« Posibilidad de segmentacion.

« Pueden ser videos de tu perfil o no.
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TOP VIEW

Anuncios que aparecen nada mas entrar en la app.

Ocupan toda la pantalla.

Solo puede anunciarse una marca por dia y pais.

No se puede saltar de forma directa.

No puedes hacerlo desde el Bussines manager
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HASHTAG CHALLENGE

Las marcas promocionan un hashtag acomparnado de un reto.

Invitan a los usuarios a unirse al reto con videos utilizando el hashtag.

La marca aparece en la seccidon de tendencias de TikTok.

Ofrece mucha visibilidad y alcance a la marca.

ddids o



BRANDED LENSES

 Filtros de realidad aumentada creada por la marca.
« Todos los usuarios pueden utilizarlos.

« Ofrece visibilidad, alcance y engagement con la marca.
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METRICAS Y ESTADISTICAS
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éPor qué analizar? Para mejorar es muy
B ‘ importante analizar.

» \ | Descubres que contenido estd teniendo
" éxito.

Conoces a tu audiencia.

Ves el crecimiento de tu comunidad en tik
tok
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< Analytics

Overview Content Followers LIVE

Sep 07 - Sep 13 Last 7 days v

Engagement

[> Video views

- (+0%)

[Z] Profile views
- (+0%)

O Likes
- (+0%)

&) Comments

- 0%)
#» Shares

- 0% )
Followers

29 in total
Net 0 in Sep 07 - Sep 13

4 Analytics

Overview Content Followers LIVE

Video Posts

0 posts

Last 7 days
0

Analytics will be updated tomorrow.

Trending videos

Last 7 days

Analytics will be updated tomorrow

For a better analytics experience, open
www.tiktok.com/analytics on your computer. (Tap to copy)

< Analytics

Overview Content Followers

Total followers
29

Sep 07 - Sep 13

New followers

Growth rate

Gender

Not enough data yet

Top territories

LIVE

0(+0)
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EJEMPLOS
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hola hermana buenas
tardes podria explicar
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gracias &3

@brendazaroofficial
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TENDENCIAS
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tGracias!

Sara Hernandez
sara@3dids.com
T-960132681

®
3dldscom Juntos hacemos que suceda
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