
NOMBRE NOMBRE 
EMPRESAEMPRESA

ACTIVIDAD,ACTIVIDAD,

LOCALIZACILOCALIZACIÓÓN,N,

PROMOTOR DEL PROYECTO...PROMOTOR DEL PROYECTO...



ACTIVIDAD DE LA ACTIVIDAD DE LA 
EMPRESAEMPRESA

BREVE DESCRIPCIBREVE DESCRIPCIÓÓN DE LA N DE LA 
ACTIVIDAD DE LA EMPRESA, ACTIVIDAD DE LA EMPRESA, 

INCLUYENDO PRINCIPAL INCLUYENDO PRINCIPAL 
ASPECTO DIFERENCIALASPECTO DIFERENCIAL

En una frase ser capaces de En una frase ser capaces de 
transmitirlo y de seducirtransmitirlo y de seducir



EQUIPOEQUIPO

PERSONAS / FUNCIONES / PERSONAS / FUNCIONES / 
CUALIFICACICUALIFICACIÓÓN / N / 

EXPERIENCIAEXPERIENCIA



ANTECEDENTESANTECEDENTES

PRINCIPALES HITOS DE LA PRINCIPALES HITOS DE LA 
EMPRESA HASTA LA EMPRESA HASTA LA 

ACTUALIDADACTUALIDAD



OPORTUNIDAD DE OPORTUNIDAD DE 
MERCADOMERCADO

¿¿POR QUPOR QUÉÉ SE PIENSA QUE SE PIENSA QUE 
HAY OPORTUNIDADES DE HAY OPORTUNIDADES DE 

NEGOCIO?NEGOCIO?

ARGUMENTACIÓN

CON CIFRAS Y FUENTES



DESCRIPCIDESCRIPCIÓÓN DELN DEL
PRODUCTO / SERVICIOPRODUCTO / SERVICIO

EN QUEN QUÉÉ CONSISTE ELCONSISTE EL

PRODUCTO / SERVICIOPRODUCTO / SERVICIO

(CARACTER(CARACTERÍÍSTICAS STICAS 
ESPECESPECÍÍFICAS)FICAS)



APLICACIONES / APLICACIONES / 
UTILIDADES DEL UTILIDADES DEL 
PRODUCTO / SERVICIOPRODUCTO / SERVICIO

PARA QUPARA QUÉÉ SIRVE LO QUESIRVE LO QUE

LA EMPRESA VENDELA EMPRESA VENDE



ELABORACIELABORACIÓÓN DEL N DEL 
PRODUCTO/SERVICIO. PRODUCTO/SERVICIO. 
PRODUCCIPRODUCCIÓÓNN

ASPECTOS FUNDAMENTALESASPECTOS FUNDAMENTALES

EN ESTE EN ESTE ÁÁMBITOMBITO



VENTAJAS FRENTE AVENTAJAS FRENTE A
LA COMPETENCIALA COMPETENCIA

ASPECTOS DIFERENCIALES ASPECTOS DIFERENCIALES 
RESPECTO A OTROS RESPECTO A OTROS 

PRODUCTOS / SERVICIOSPRODUCTOS / SERVICIOS



MERCADO POTENCIALMERCADO POTENCIAL

�� DESCRIPCIDESCRIPCIÓÓN, N, 
CUANTIFICACICUANTIFICACIÓÓN Y N Y 
ARGUMENTACIARGUMENTACIÓÓN DEL N DEL 
MERCADO POTENCIALMERCADO POTENCIAL

�� IDENTIFICACIIDENTIFICACIÓÓN DE LOS N DE LOS 
CLIENTES POTENCIALESCLIENTES POTENCIALES



ESTRATEGIA ESTRATEGIA 
COMERCIALCOMERCIAL

CCÓÓMO SE VA A VENDERMO SE VA A VENDER

Y PROMOCIONAR ELY PROMOCIONAR EL

PRODUCTO / SERVICIOPRODUCTO / SERVICIO



CRONOGRAMACRONOGRAMA
DE HITOS PRINCIPALESDE HITOS PRINCIPALES

QUQUÉÉ SE PIENSA HACER Y SE PIENSA HACER Y 
CUCUÁÁNDO, RESPECTO A:NDO, RESPECTO A:

�� DESARROLLO DE NUEVOS DESARROLLO DE NUEVOS 
PRODUCTOS / SERVICIOSPRODUCTOS / SERVICIOS

�� ACCESO A DIFERENTES SEGMENTOS ACCESO A DIFERENTES SEGMENTOS 
DEL MDO.DEL MDO.

�� INVERSIONESINVERSIONES

�� FINANCIACIFINANCIACIÓÓNN

�� ……



PREVISIONES ECONPREVISIONES ECONÓÓMICO MICO 
-- FINANCIERASFINANCIERAS

VENTAS, BENEFICIOS, VENTAS, BENEFICIOS, 
PLANTILLA, TIR, VAN...PLANTILLA, TIR, VAN...



CUANTIFICACICUANTIFICACIÓÓN Y N Y 
FINALIDAD DE LA FINALIDAD DE LA 
INVERSIINVERSIÓÓNN

�� CUCUÁÁNTO CAPITAL SE NTO CAPITAL SE 
NECESITANECESITA

�� PARA QUPARA QUÉÉ

�� QUQUÉÉ SE OFRECE A CAMBIOSE OFRECE A CAMBIO

AL INVERSORAL INVERSOR



DATOS DE CONTACTODATOS DE CONTACTO

�� NOMBRE Y APELLIDOSNOMBRE Y APELLIDOS

�� CORREO ELECTRCORREO ELECTRÓÓNICONICO

�� TELTELÉÉFONOFONO

�� ……



Ejemplos:Ejemplos:
CommercialCommercial, , ElevatorElevator,...,...

�� http://www.youtube.com/watch?http://www.youtube.com/watch?
v=S8cb1PtkYJcv=S8cb1PtkYJc

�� httphttp://://www.youtube.comwww.youtube.com//watch?watch?
vv==eD3pzpd6HT0eD3pzpd6HT0 (min.4:55)(min.4:55)


