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Estrategias 



La curva del ROI de un negocio 



Internet es gratis o 

muy muy barato 

 

 

 

Errores de base 

 

 

 



Qué NO es una estrategia Low Cost 

 

 

 

 

Contratar a un becario 

como Community 

Manager 

 

 

 



Qué me hagan una Web sencillita y 

muy barata y luego con las ventas que 

consiga voy mejorándola y añadiendo 

funcionalidades 

 

 

 

Qué NO es una estrategia Low Cost 

 

 

 

 



Estrategias Low Cost 

Más Clientes al menor coste 



La gran ventaja de Internet es que se 

puede medir las estrategias 

 

 

 

Lo que se puede medir, se puede 

mejorar más rápido 



Ciclo del mercadeo online 

Atraer visitas: 

- Banners 

- Email marketing 

- Pago por Clic 

- Posicionamiento en 

Buscadores 

- Redes Sociales 

Convertir visitas en clientes 

– Usabilidad y Persuabilidad  

Fidelizar clientes: 

- Email marketing 

- Sindicación contenidos 

- Redes Sociales 



Haz un estudio de Mercado a 

coste 0 

Estrategia 1 



Herramientas Sugeridora de Palabras Clave 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal  

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
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Asistentes de búsqueda 



Hagamos de Twitter un estudio 

de mercado 



Twitter como atención al cliente 



Uso del Twitter para cazar potenciales clientes 

http://search.twitter.com/  

http://search.twitter.com/


Uso del Facebook para hacer encuestas 



Analiza el %CTR de lo que publicas 

en el muro de Facebook 



Analítica Web de frases de búsqueda 



Analítica Web: Ejemplos Toma de Decisiones Probemos nuestras páginas con 

herramientas de mapas de calor 

http://www.feng-gui.com  

http://attentionwizard.com/aw/  

http://www.feng-gui.com/
http://www.feng-gui.com/
http://www.feng-gui.com/
http://attentionwizard.com/aw/


Hagamos Test A/B en nuestras páginas 

Fuente: www.ricardotayar.com   

http://www.ricardotayar.com/


Analítica Web: Ejemplos Toma de Decisiones 

Analítica Web de la Conversión 



Estrategia 2 

Crea Contenido que te posicione 

y que genere conversiones 



Muestra el día a día de tu empresa 

https://www.facebook.com/lasmanolitas 

https://www.facebook.com/lasmanolitas


Crea una landing page en 

Facebook que convierta 

https://www.facebook.com/DrVaksman 

https://www.facebook.com/DrVaksman


Crea una landing page en 

Facebook que convierta 

https://www.facebook.com/apps/appli

cation.php?id=190322544333196 

Static HTML iframe tabs 

https://www.facebook.com/apps/application.php?id=190322544333196
https://www.facebook.com/apps/application.php?id=190322544333196


¿Muestra que eres popular y 

que tus fans te recomiendan? 

Fan y Comment Box 



Vincula blog – Facebook - Twitter 

https://www.facebook.co

m/graffitiwall 

http://twitterfeed.com/ 

https://www.facebook.com/graffitiwall
https://www.facebook.com/graffitiwall
http://twitterfeed.com/


Aumenta las posibilidades de retuiteo 



Aumenta las posibilidades de que visiten 

tus otros perfiles sociales 



Crea contenidos de valor añadido 

para tus usuarios 



Contenido para Linkedin 



Pongamos fácil compartir 

información de nuestros 

productos 



Blogs temáticos 

http://elclubdelasmadresfelices.com/ 

http://elclubdelasmadresfelices.com/


Widgets 



Contenido como carnada para el ecommerce 

www.edukame.com  

http://www.edukame.com/


Motiva a la blogosfera para que hablen de tus productos 

http://www.chicco.es/Home.aspx


Reviews de 
Usuarios: 
Contenidos gratis 
en el lenguaje del 
cliente 



Contenido Opiniones para potenciar los resultados en Google 



 

 

 
 
 
 

Google ha pasado de ser un motor de 

búsqueda… 
 

 

 
 
 
 

… a un motor de reputación online  
 

 
 
 
 

Contenidos para mejorar la Reputación Online 



Crea una páginas que hablen de tu marca 

 
 

 

 
 
 
 

Contenidos para mejorar la Reputación Online 



Más visibilidad del negocio con 

Google Places 



Crowdsourcing 

Estrategia 3 



Crowdsourcing con tu comunidad 



Crowdsourcing: Recluta fabricantes de contenido 

profesionales 

http://www.microsoft.com/business/smb/es-es/canales.mspx 

http://www.microsoft.com/business/smb/es-es/canales.mspx
http://www.microsoft.com/business/smb/es-es/canales.mspx
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Guest Blogging 



Concursos y promociones 

Estrategia 4 



Ofertas exclusivas para Fans 

 
 
 
 

http://www.facebook.com/sevenhotelparis 

http://www.facebook.com/sevenhotelparis


Concursos Facebook 



Concursos Facebook 

http://www.easypromosapp.com 

http://www.easypromosapp.com/


Concursos en Facebook 



Concursos en Facebook 

Motiva a que compartan tu 

contenido 



Concursos en Facebook 

 

50.000 fans que se registraron dando sus datos de email. 50.000 leads a 

cambio de regalar 50 pasajes de avión  



Concursos en Blogs 



Video Concurso 



Estrategia de Afiliados 

Estrategia 5 



Programa de Afiliados: Convierta 

sus costes en variables 



Programa de Afiliados: Convierta 

sus costes en variables 

http://www.casadellibro.com/libros-landing-afiliados/757 

http://www.casadellibro.com/libros-landing-afiliados/757
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Modelos de Afiliación 

http://www.rentabilizar-web.com  

http://www.rentabilizar-web.com/
http://www.rentabilizar-web.com/
http://www.rentabilizar-web.com/


Video Marketing 

Estrategia 6 



Tus clientes te pueden encontrar a 

través del buscador de Youtube 



Google Universal: a posicionar videos 

 

 



Investigar que tipo de videos buscan mis usuarios 

https://ads.youtube.com/keyword_tool  

https://ads.youtube.com/keyword_tool


Hagamos un video low cost 

- Windows Media Maker  

- Camtasia Studio  

- Jing Project  

- After Effects 

- Adobe Premiere 

- Sony Vegas 

- Imovie 

- Flip Mino HD (130 €) Guión 

http://www.amazon.com/Flip-Mino-Camcorder-60-Minutes/dp/images/B002R5BEYC/ref=dp_image_z_2-1_0?ie=UTF8&s=photo&img=0&color_name=2-1


Adquirir metraje de videos ya 

realizados con diseño profesional 

• www.istockphoto.com 

• http://www.stockfootageforfree.com 
 

Música libre de Derechos de Autor 

• http://www.jamendo.com  

• http://videohive.net 

Efectos Profesionales para videos 

http://www.istockphoto.com/
http://www.stockfootageforfree.com/
http://www.jamendo.com/
http://videohive.net/category/after-effects-project-files


http://videohive.net/item/professional-touch-

gestures/303783?WT.ac=category_item&WT.seg_1=c

ategory_item&WT.z_author=tombalev 

http://videohive.net/item/lowerthird-

pack/506118?WT.ac=category_item&WT.seg_1=cat

egory_item&WT.z_author=ruslan-ivanov 

Algunos efectos profesionales  
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Videos tutoriales 

http://www.youtube.com/watch?v=A-iINEEx7ww  

http://www.youtube.com/watch?v=A-iINEEx7ww
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Videos Testimoniales 

http://www.youtube.com/user/entremareslamanga#p/u/10/0mb4ofCcAsE  

http://www.youtube.com/user/entremareslamanga


¿Cómo etiquetar un video en Youtube? 



Promocionar el video 

Subirlo a varias plataformas 



Email Marketing 

E Mail Publicitario Específico 

 

Boletín o Newsletter 

 

Estrategia 7 



Email Marketing 

Convence a tus usuarios para que 

den sus datos de contacto 



Email Marketing 

Herramientas 



Email Marketing 

Herramientas 



Estrategias Low Cost 

Más Clientes al menor coste 
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