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. Que es lo que vamos a ver?

Nuevas tecnologias

Realidad

aumentada Geolocalizacion Cdodigos QR

Como utilizar estas tecnologias
aplicadas al marketing movil



marketing movil

La actividad dedicada al
diseno, implantacion y
ejecucion de acciones de
marketing realizadas a
traveés de dispositivos
moviles.

Wikipédia



datos...




¢/ Quien no tiene
movil?...



ab)

research

Equipamiento tecnologico

Dispone de...
2012 Base total: 1015

| Portatil PC Consola Tablet e-reader Tv Interactiva
¥R, Q%‘ *con Internet integrado
N [ R
o/ 0
o 86% T77% 61%  23v% 23% 18%
tr =4 =+
2011 79% 81% 65% 8% 10% NA

AN
’ Diferencias significativas respecto 2011

Enriquecimiento tecnologico con respecto al afio pasado: se incrementa la

presencia de todos los dispositivos analizados (a excepcion del PC de sobremesa y consola
cuya penetracion se encuentra en niveles similares a los registrados en la anterior oleada).

Destaca especialmente el incremento de tablet y e-reader.

[ the cocktail analysis Google 8



s Ultima
generacion?...



iab)

research

Equipamiento movil

Tipo de terminal
Movil

B

65%

59%™
: 9%
30% .
28% 39% TSN
o - N 24%
18% x
10% = 17%  ~®Movil basico
2009 2010 2011 2012
Base: 1265 Base: 946 Base : 1240 Base total: 1015

Incremento fortisimo de la presencia de smartphones-

puntos respecto a 2011 |

[J the cocktail analysis Google =




s internet?...



Acceso a Internet en movilidad !.Qb

research

Evolucion acceso a Internet desde terminales movil — ha accedido en alguna ocasion

2009 2010 2011 2012

®61% ®72%

®57%

Base total: 1265 Base total: 946 Base total: 1240 Base total: 1015

Crece el acceso a Internet desde movil o smartphone: en 2012, 8 de

cada 10 internautas acceden a Internet desde el movil, independientemente
de la tipologia de dispositivo (98% en caso de smartphone)

[ ] the cocktail analysis GOOR[C 13



marketing movil

Claves para una campana de éxito:
® Target adecuado

®* Mensaje personalizado

®* Contenido adaptado al dispositivo

® Seguimiento en tiempo real

® Integracion con las redes sociales

® Sé creativo...



¢, Tenemos objetivos claros?



marketing movil
Objetivos:

® Presentar un producto/marca

® |[ncrementar nuestra base de datos
® \/alorar un servicio

® Que compartan una experiencia

® Servicio de atencion al cliente

‘6?



Realidad aumentada




Realidad aumentada

La realidad aumentada (RA) es el termino que
se usa para definir una vision directa o
iIndirecta de un entorno fisico del mundo real,
cuyos elementos se combinan con elementos
virtuales para la creacion de una realidad

mixta en tiempo real..
Wikipédia



Concepto Realidad Aumentada: Consiste en usar la camara del movil
sobre imagenes, frases o codigos, puestos en carteles, revistas, paradas

de autobus o paginas de Internet, que hacen descargar contenidos

Re a l i d a d A u m e n t a d a audiovisuales que se sobre impresionan en la pantalla del movil y

permiten interactuar con ellos de manera virtual.

ﬁ Conocimiento del servicio de "Realidad Aumentada“

» Si lo conozco y pero no lo he “ No lo conozco
utilizado nunca

ﬁ Contexto de uso del servicio de realidad aumentada
Lei codigos de un anuncio

Viajes (lugares, monumentos, mapas..)

Bares, restaurantes (promociones, biusqueda...)

Acceder a una web o video

Noticias, articulos, libros
Para probar, curiosidad

Buscar lugares cercanos

Los momentos de uso registrados son
heterogéneos y dispersos, con cierto
peso de los contextos de viajes y
busqueda de lugares, bares restaurantes
y locales, etc.

Buscar cajeros y oficinas
Descarga de una aplicacion
No recuerdo

No contesta

59
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spaimn

Realidad Aumentada L

Pensan ios de tu
mteres desde la Ventajas
Realidad Aumen |

201 1 201 2 | Elijo y decido qué info quiero recibir y cuando 12% f
Ofertas, descuentos, promociones 1%

Atractivo, innovador, curioso, divertido... 11%
0, 0 A Bl
46% 41% Localizar productos, establecimientos que me

- puedan interesar 2%
Interaccion con las marcas, personalizacion 7%
" Ninguna 1% |

Muchas 3%
Base total: 1240 Base total: 1015 'Nolo 9% |

4 de cada 10 internautas encuestados se muestra interesado en el empleo de |la Realidad Aumentada
para relacionarse con marcas (cifra algo inferior a la registrada en anteriores mediciones).

Se destaca el acceso a informacion, la comodidad que supone para el usuario y la necesaria demanda
previa del consumidor. Otro motivo de acceso, al margen de la relacién con productos, es el atractivo

per se de esta tecnologia.

[] the cocktail analysis Goo g[e 60



;. Que elementos intervienen?



. Que elementos intervienen?

Elementos de Elemento donde Elemento que

Activadores
captura proyectar procesa

Aplicaciones
Librerias

Realidad aumentada



Aplicaciones moviles de
realidad aumentada

"ONNA

AURasHaL

{3

Realidad aumentada



Aplicaciones moviles que
utilizan la realidad aumentada
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Realidad aumentada



Ejemplos de
Realidad aumentada
en aplicaciones moviles



Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion movil KNJAZ
Juego interactivo




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
Photocall “San Valentin” Shopping Resort

CC BONAIRE gumenta tu amor

B
. ’ » 9
va n |3 : ’
ﬂ Y i A

Bonaire
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Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
FLORIDA STATE

C




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio

Photocall 080 Barcelona (0)8

BARCELONA

Fashion ELITE A 1O N

Photocall virtual




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
Cementiris Barcelona

Cementiris
de Barcelona

cementiri
és ciutat




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
TOYOTA Yaris
Marketing directo
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Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio

Apicaco MAPFRE
PhotoCall



Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
Banco Hipotecario
PhotoCall




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion Wonderbra

J ‘, /,
: Want to knoS

’ my secret?

o e (M

ltlﬁ‘

Android




Realidad aumentada

Desarrollo:
Aplicacion junaio
Geoturismo

geoturismo

R
OLgss
geoturismo




Geolocalizacion




Geolocalizacion

Georreferencia: es un neologismo que refiere
al posicionamiento con el que se define la
localizacion de un objeto esp

aclal (representado mediante punto, vector,
area, volumen) en un sistema de coorden
adas determinado.

Wikipédia

Geolocalizacion




Concepto Geolocalizacion: Se estan desarrollando servicios en el movil que permiten 8
poder estar localizado fisicamente para tus contactos (GEOLOCALIZACION, FOUR ' a b
spain

. 1M SQUARE, LUGARES EN FACEBOOK...), es decir, ben dénde estd ¢ :
G e o I O Ca l I za C I O n visualizando en un mapa en la panta;; dslc 'r:r:\:;;;:blet : G Suigaide

research

Uso de Geolocalizacion, Foursquare, Lugares en Facebook en alguna ocasion...

2010 2011 2012
25%
S oo @15

amplio desconocimiento y la baja identificacién - 046 - 1940 - 1015
de beneficio en su uso, la utilizacion de este
tipo de servicio evoluciona positivamente y ha
generado “prueba de producto” por un
porcentaje relevante de internautas.

En el ltimo afio se produce un elevado

Disposicion a estar localizable para tus contactos
La prueba hace que la

percepcion del servicio
cambie radicalmente:
" n 1015 entre los que lo han
1252 probado la disponibilidad
. 763 Ppara estar localizable es
ampliamente mayor que

= Muy dispuesto, no tengo u Estoy dispuesto a estar © En general, no estoy en el caso de aque"os
problemas en estar localizable solo para dispuesto a estar localizable
localizable para cualquier aquellos contactos que yo fisicamente para nadie a que nunca han prObado
contacto seleccione y de permiso través del movil el servicio.

[ ] the cocktail analysis Go Ugle o



iab

research

Geolocalizacion

ensaﬂdo en maI'GGSIpdel.lctoso servicios ¢ Qué ventajas identificas...?
de tu Interes, g,te gusuma relaclonarte con
: Principales ventajas
llos desde este tipo de servicio?
2 0 1 1 201 2 Ofertas, descuentos, promociones 24%
- R Informacion 16%
Interaccion con las marcas,
servicio mas personalizado 14%
. 29% Localizar productos o establecimientos 11%
Comodidad, rapidez, acceso
inmediato 1%

Base total: 1240 Base total: 1015 Base: dispuesto a relacionarse con marcas 383

Disposicion a recibir publicidad en el movil mediante este sistema
De la mano de un mayor uso y por

2011 EYTA 36% 51% . tanto un conocimiento mas exacto

n: 1240 del servicio, 4 de cada 10

2012 ELVA 36% . internautas manifiestan

n: 1015 . Zalt .
mEstoy dispuesto a recibir W Estoy dispuesto a recibir « No quiero recibir publicidad  PTEAISPOSICION & relacionarse con
publicidad de comercios del  publicidad de comercios del de comercios del entomo en Marcas por esta via. Como
entomo en el movil, luego  entomo en el mowil, pero el movil. motivacién destaca, lo econémico
decido si me interesa o no solo de aquellos que a mi me ; S n
leeria. interesan, y que haya dado seguido de la posibilidad de recibir

permiso para que me la envien. informacién. Aparece un
condicionante de manera
mayoritaria, y es que parta de una
demanda por parte del consumidor.

u the cocktail analysis GO O R[e 58



Del marketing de proximidad al

geomarketing
Nuevo escenario Nuevos servicios Nuevas herramientas
" -

i e Servicios basados
= o en la localizacion
LBS

SOLOMO

SOcial-LOcal-MOvil concepto acunado por Matt Cutts hace
aproximadamente un ano. Este nuevo concepto consiste en
englobar lo SQOcial, la LOcalizacién y en un entorno MOwil.

Geolocalizacion




facebook.

@yelpé: SOCIaI

Gracias a las redes sociales
cada vez se conocen mejor los
gustos de los consumidores.

Geolocalizacion




Google+ Social es un servicio

gue permite a los usuarios compartir y
encontrar informacion sobre lugares
cercanos, desde museos y
restaurantes hasta sitios de rumba y
entretenimiento.

Geolocalizacion




Es una red social basada en
un movil check-in que permite:
a los clientes consequir
puntos cada vez que visitan
su local (restaurante,
cafeteria, bar, tienda... en
definitiva cualquier negocio
gue se pueda localizar).

foursquare

CHECK-IN
'HERE

Check meetu with
frie d d pl wh earby,

Geolocalizacion




Yelp es una red social en la que
podemos buscar y recomendar
negocios de una ciudad
determinada. Podemos valorarlos
con una puntuacion de una a cinco
estrellas, escribir un comentario,
anadir imagenes del local...

Geolocalizacion




. Ocal

Conocemos también su
localizacion...

scan Tchin-Tchin de Afflelou...

Geolocalizacion




Aplicaciones basadas en geolocalizacion.

Gracias a las AP (interfaz de programacion de aplicaciones)
de geolocalizacion se da lugar a otro tipo de
herramientas y aplicaciones que proporcionan
servicios basados en la localizacion de los usuarios,
ofreciendoles informacion relevante cuando y donde
es necesaria y util.

Geolocalizacion




MOvil
Los smartphones se han convertido
en nuestro dispositivo mas personal,
gue nos permite llevar a todas partes

nuestras fotos, videos y musica,
nuestros amigos, nuestra oficina...

Geolocalizacion



SoLoMo

Por lo tanto, todo esto nos va a
permitir segmentar y personalizar
las ofertas hasta el punto de
conseguir una publicidad mas
efectiva.

Geolocalizacion



¢, Estas preparado tu negocio

Web optimizada
a dispositivos
moviles

Aplicacion nativa

o~ . .
- -
*_

Estrategia de Geolocalizacion
relacion con como lanzadera de
clientes (rrss) con ofertas especiales

participacion activa

Geolocalizacion



Mahou: De Mapas y de Tapas

o~
wi_. Mmovistar ¢

MAESTRIA

EL ARTE DEL TAPEO

Mahou

CLASICA

De Mapas
& de Tapas

Descubre las mejores nuatas de

tapeo por Madrid. Haz check-in
en los locales mas tipicos de ka

ciudad y podras consequir
premios en la seccidn de chapas.

SOY MAYOR DE 18 ANOS
<NO Si-

Aviso Legal

Mohou Cldsico recomienda ol
COrsLmo responsoble, 4 8°

Wi Mmovistar 10:05

De Mapas
& de Tapas

Ruta Mahou:
Expedicion

En Maodrid, los domingas son dias de
ar o ruba con parados de oo

De Mapas
& de Tapas

Volver Volver Cancelar

9w Rastaurante El
g Travesia de Téllez 2

1 Check-in

0 no nr.ak\ Hc.c' no no ios br p !(“)ﬂulu’l 25 QUe
5 N

D en o amblente
\eal poro m\:;_r, or ¢ :!fc- entes topos c:n' con ks mas
variodos arroces | 1odo Bpo de CoCing vaknCiang  murcig
Adermnds o local te ofrecert ko postiidad de pedir dferert
tapas como los de pulpo, preparadas éstos con una exquisko
SOISO, QusOs, Derenienas, SOIMONsjo O Puevos rokos Con enguios
g l;(,m't-;\

TYaberna Crromte

Bar Los Carocoles Bar Marothen

Fotos

€

—

Fadaviv

Rutas

ruta museos 5
La Cuchara de Don Juan, La Tapa
del Mundo, Restaurante EI Caldero Check-in

&
(%)
-
Qg *

La ruta de los parados Parque de
la Cornisa
®
Estado A Foro —— ACOATECi Mo Importante lfﬂf
- San Francisco
3% de Asis
%
SN < H
e - 5 %,
90%
Toni Ubeda @
‘ U )
‘EI g)")(‘ ":g\;kJ &

as

wi. movistar T 10:05 36% WD B 0. movistar 7 10:17 7 62% =

Post to Wall Compartir

Restaurante El Caldero

Este es uno de los locales de "De
Mapas & de Tapas". Descubre
muchos mas y compartelos con tus
amigos, podras ganar estupendos
premios.

i
1.1}

Parroquia
Nuestra Sefiora
Buen Consejo

<

Parroqusa
San Millan y ik
San Cayetano
o8
cane 8%

e e Wi

s Map data ©2012 Google, Tele Atlast

Geolocalizacion



Nespreso

wi.. movistar & 10:13 94 63% &}

«i. movistar 5 10:22 : wil. movistar T .. movistar T 10:13 7 « NESPRESSO
NESPRESSO NESPRESSO

m ECI FRANCIA

DIRECCION

HORARIO DE APERTURA

¢

THE U LIVES LIKE YOU

Cord - -
Obtener indicaciones

Abrir en Google Maps

A e
nticias (N Dénde? Pedic Mi Cuenta -

Geolocalizacion




Alain Afflelou

al__ movistar 3G 19:41 67% =)

Tu 6ptica mas cercana es:
ALAIN C.C. EL SALER AUTOVIA DEL
AFFLELOU| SALER; KM 16.; LOCAL

Tchin-Tchin de Afflelou...

orTiICO 54:PLANTAO
46013 VALENCIA (VALENCIA)
963958552

Geolocalizando... Espera, por favor

Ver mapa

Gafas graduadas:

“hitp://www.alainafflelou.es” Por la compra de un equipamiento 6ptico,
: beneficiate por 1€ mas de un segundo par de
Would Like To Us_e Your gafas a elegir entre mas de 200 modelos de la
Current Location coleccién ALAIN AFFLELOU.

T Por la compra de un primer par de gafas

Don’t Allow OK equipados con cristales ALAIN AFFLELOU, el
segundo par serd equipado de cristales de
misma calidad.

Gafas de sol:

Por la compra de un par de gafas de sol,
beneficiate por 1€ mas de un segundo par de
gafas de sol a elegir en la coleccion solar
ALAIN AFFLELOU.

* VER CONDICIONES EN OPTICA

— "\ ——— —
bl - = s 6

Geolocalizacion




Caodigos QR




QR

Un cdédigo QR (Quick response code,
«codigo de respuesta rapida») es un
modulo para almacenar informacion en
una matriz de puntos o un codigo de
barras bidimensional creado por la
compania japonesa Denso Wave,
subsidiaria de Toyota, en 1994.

Wikipédia



Concepto codigos QR: Son una version mejorada de los clasicos codigos de barras que tienen el siguiente
aspecto. Basta fotografiar el bidi con la camara del movil o recibir uno (via MMS o bluetooth) y el terminal, de l o b

L4 - forma automatica enlaza con una pagina web, hace una llamada, o la funcion que se haya predeterminado.
C o I g o s QR Pueden encontrarse bidis en revistas, carteles, paradas de autobus o incluso en paginas de Internet.

research
E%E . —
& Conocimiento Codigos QR (Este afio ha supuesto un )
- : T . granpasoadelante
2010 37 30 para los cédigos QR:
2011 ‘|aumenta de manera
n: 1240 sugmﬁ&atwa el '
- | conocimiento (6 puntos) y
201312% sobretodosedispalael
: Si lo conozco pero no lo he No lo conozco (LSO (sube 20 puntos) %

utilizado nunca

Diferencias s mﬁcabvas respecto a 2011
9 Entre aquellos que han

% Uso Caodigos QR utilizado estos cédigos, la
accion mas comun es el

Acceder a informacion 23% : 2
Acceder a una web o video 15% ALcean ,a Informacion,
Para probar, ver como funciona, curiosidad 13% Webs, videos,
Acceder a una promocion, descuento 13% promociones o publicidad
Acceder a publicidad, anuncios 10% sin especificar.
Descarga de aplicaciones y programas 9% Como sectores con
Alimentacion (Coca-Cola, Danone, Pepsi, Burguer King, patatas fritas...) 5% mayor uso de esta
Noticias, revistas... 5% tecnologia, alimentacion,
/B\gIreetg?:rac\g?\rt‘actos citas, tarjetas de visita g:;o litentyiar, (ramiony
s s csse 0 o
Informacion turistica y de ocio (conciertos, eventos..) 3% o.c s transpprtg y
Medios de transporte 2% cmg. -La curiosidad
Cine (entradas, cartelera, trailers..) 1% actuacomo un factor
Muchas cosas, estan en todas partes 1% movilizador importante.

Base. Ha utilizado codigos QR 386

[ ] the cocktail analysis GOO‘QIC -




Sistema de codificacion de 2D con capacidad
de representar mas informacion. Permite
caracteristicas adicionales el resto de codigos
existentes.

® URL Text Phone Number SMS Contact

hWilp //

Generate e |

Codigos QR



Consideraciones a la hora de
realizar una estrategia de
marketing movil con codigos QR.

Codigos QR
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Consideraciones a la hora de
realizar una estrategia de
marketing mévil con codigos
QR.
. . ~
Ubicacion y tamano
adecuado
Superficie Distancia lectura QR Tamano
A4 Publicacion 20 cm 20mm x 20mm (aprox.)

A3 Poster 1,5m 95mm x 95mm

3x4 m Billboard 10 m 380mm x 380mm

Codigos QR



Imposible su lectura.....

Codigos QR



Consideraciones a la hora
de realizar una estrategia
de marketing movil con
coddigos QR.

Acortar URL

Version 1 Version 4 Version 7 Version 10

Max. Datos: 25 Max. Datos: 114 Max. Datos: 224 Max. Datos: 395

Codigos QR



Consideraciones a la hora de
realizar una estrategia de
marketing movil con codigos

Realizar seguimiento a traves de
distintas herramientas

(de pago y gratuitas)

Google Analytics

http://m.youtube.com/#/watch?uid=145133927365962475&num_usr_scans=1&num_scans=30579&feature=youtu.be&v=KmFYBOfwv_o&device=Apple
+iPhone&desktop_uri=%2Fwatch%3Fv%3DKmFYBOfwv_o0%26feature%3Dyoutu.be%26uid%3D14S5133927365962475%26num_scans
%3D30579%26num_usr_scans%3D1%26device%3DApple%2BiPhone&gl=ES

SQUAREGQDE oriode | EEIEL

/.‘.' AN

ON/OFF Marketing 2.( A

Codigos QR



Consideraciones a la hora de
realizar una estrategia de
marketing movil con codigos

QR.

LandingPage adaptada

wi.. movistar & 09:14

A C\‘\' ‘

~

Finca San Blas
Parcela Las
Hormas 2005

11.00€
1 B+ Afiadir

Finca San Blas Parcela Las Hormas 2005 es
un vino elaborado a partir de las uvas
procedentes de la parcela las Hormas, con
Merlot un 90% y Tempranillo un 10%.

La vendimia se realiza de forma manual en

También se conoce como una
pagina de captura o aterrizaje, la
pagina solo aparece en respuesta a
hacer clic en un anuncio, a raiz de
un enlace de correo electronico, o
escanear un codigo QR.

En la mayoria de los casos el
objetivo general de la pagina de
destino es convertir visitantes en
clientes potenciales de ventas.

Caodigos QR



3

aspectos fundamentales a la hora
de crear una landingpage para

QR.

Codigos QR



1.- Llamada a la accion

El objetivo principal de la pagina de destino debe ser una
llamada clara y concisa a la accion. Esta es la unica manera
de convertir a los visitantes en clientes potenciales. Deja
muy claro lo que quieres que hagan y lo que van a obtener a

cambio.

wi.. movistar & 14:11 44% W}
+ Dia de la Randerita 2012

Caodigos QR



2.- Contenido

r----——-——-——-. S Siempre dependera de los
I . .

OF 0 WZ& : ; [=] $d[w] | objetivos planteados, pero
| K | los usuarios quieren saber
' como van a beneficiarse de

. los productos de su empresa
I . .
| O servicios por el mensaje
:

I

I

I

I

I

I

I

I

;3

gue transmites. Puedes
lanzar cupones, codigos de
descuento o alguna oferta
especial.

T T T W ™ W ™ W W W W W W W W W ———
. "

Caodigos QR



3.- Apariencia

TMUJI

MER &

Tu opinidn es muy
importante para nosotros
y nos ayudara a mejorar.

wi. movistar =

ONeEILL

\.Gz‘ .

60 YEARS

O’NEWS
COLLECTION
TEAM O’NEILL
SHOP LOCATOR
ONLINE SHOP

La apariencia de su pagina
de destino puede ser mucho
mayor, dando especial
atencion a dos temas
estrechamente relacionados:
la tipografia y el color. Ambos
factores afectan en gran
medida la legibilidad de su
contenido.

Caodigos QR



Ejemplos
Uso QR

Codigos QR



- movistar = 14:11 : Y «t_ movistar S 14:11

U e

Ingreso o Transferencia

2038 /1545 /99 /6000051141

Napa de mesas y evenos o

Patrocinadores o

OFICINA 0001 DEL BANCO SANTANDER

25 TRABAJADORES DEL SANTANDER
DEDICARAN ESA MANANA A RECAUDAR EN
DIFERENTES MESAS QUE LA ENTIDAD

BANCARIA DESPLEGARA

J Precados, 3
iiii 3 Madnd

2 2424 24

[#9 as 3 ’ -~ —

Codigos QR



EMT Mdlaga

écuéndo. sl movistar 3 14:58 : < 57% =™
s oy

buS? ’@' Empresa Malaguena de Transportes
Evig la palabra BUS espacio T'eTPOS Espera Bus
CODIGO DE PARADA* al 217213 Pocntn: (__1402_ |conmutn
M Avda. de Andalucia - Rotonda ]
C

Codigos QR



LifeSquare

ny] E

Lifesquare

Codigos QR



Codigos QR



Mercat de mercats

Share B1 Facebook Twitter
this:

Pinterest Google +1

/ —/-\ ———. —_—

) Ll = = -8|

Codigos QR



Finca San Blas

wi.. movistar 3G 18:556

«a San Blas

la Las Hormas 05

| ArNes roja

‘El% =l Zlﬁ?.fw Finca San Blas
- “ con tu lector ' Parcela Las
mn de cédigos QI

Motnie Verntey E’ -A .

Hormas 2005

11.00€
1 W%+ Anadir

Codigos QR



ESIC Valencia

@ESICEducation

@ESICValencia

Codigos QR



Ask your \

Biblioteca

questions here!
O VoWTO

llllll
.

'1._]1:

Codigos QR



MUJI

MUJ Q. MUJ

MER & - MED R &

o
-
Tu opinién es muy F . Encontraste lo que
importante para nosotros buscabas?

y nos ayudara a me;orar

MUJI

ﬁﬂl_l&

Codigos QR



emart

B The Shadow OR Code

The shadow QR code only works from 12pm to 1pm according
to the shape of shadow

Scan it!

| R r.‘[

)
[w] 2k 2

i Campaign Process

© Scan @ Move © Purchase © Delivered
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LAHISTORIA CAMBIA
o TN | J

ls'gs:-n-p'
| ey T

~




MUCHAS GRACIAS

(® @toniubeda_com .. DIA DE LA PERSONA
Cofundador eDiamSistemas Y . EMPRENDEDORA

5]%49[8] Profesor ESIC .: H\:’H” Y 15 . e

g, %5 Desarrollo aplicaciones moéviles Ul COMUNITAT
J Geolocalizacion ®e VALENCIANA

Geolocallzocion [1
— — J QRCodes
——— Marketing movil

Aplicaciones moviles

Realidad Aumentada ﬂ;,}d‘. Realidad aumentada o

—— e eee—




