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OPORTUNIDADES * IDEAS

Ensefias que no cobran cuotas a los asociados
tras la apertura

MARCO ANTONIO GARCIA BAILE

DIRECTOR GENERAL DE 5aSec
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bubble tea... WOWS3LE! i
o

creative bubble drinks y mas

y autoempléate en un negocio
nuevo que viene respaldado
por el éxito en otros paises

-

WOWBLE! es pionera en acercar el boom del Bubble tea
a Espafia, con una fuerte imagen de marcay
adaptandolo a los gustos del mercado espafiol

> Negocio de restauracién unico, totalmente
distinto al resto de franquicias del sector

> Sin competencia, muy original y dificil de imitar
> Red propia de proveedores para Espafa

> Productos sanos, divertidos y aptos
para todos los publicos

> Local necesario desde 15 m? y sin salidas de humos

> Inversidn inicial reducida y rapido retorno de la inversién

+ info 91 444 81 67 expansion@bya.es

creative bubble drinks y mas
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ARTA DEL EDITOR

Opciones

Internacionales

0 son pocos los que, aun teniendo una clara iniciativa creadora y la determinacion de
emprender, descartan esta opcion porque no encuentran ‘laidea” que les debiera
ilusionar e impulsar tanto como para arriesgar y poner en marcha todo el mecanismo

emprendedor.

Maximas como el “todo estd inventado” que, ciertamente, suponen un contrapeso
importante a esta ilusion, no son ciertas casi nunca, y no debieran limitar nuestro
campo de vision. En todo caso, buscar fuera la idea o el negocio que no encontramos
en nuestro mercado es siempre una opcion. Podemos ir un paso por delante y mirar
hacia el exterior, donde existen atractivos conceptos que estan funcionando con éxito
y que, muy probablemente, tendrian un alcance similar en Espania una vez

adaptados.

No obstante, a la hora de importar un negocio desde otros paises (generalmente a
través de un acuerdo de franquicia master) es preciso tener en cuenta una serie de
aspectos esenciales. En primer lugar, hay que dilucidar qué sector o sectores ofrecen

Buscar fuera

la idea que no
encontramos aqui es
siempre una opcion

un mayor potencial en el mercado local, teniendo en
cuenta ademés la sintonia personal y profesional con el
emprendedor. Una vez realizado este analisis, basico
pero determinante, es necesario ponerse manos a la
obra, profundizando sobre los negocios que, dentro
del sector elegido, estan funcionando mejor en sus
mercados de origen.

Otro factor de peso es la originalidad del negocio,
porque si el mismo modelo ya esta suficientemente
desarrollado en nuestro mercado, quizas fuera mas

conveniente estar amparado por una estructura local mas proxima.

Una recomendacion: conviene dar la suficiente importancia a la trayectoria
internacional de la empresa que nos cederfa su concepto. Si fuera la primera
operacion fuera de su pais, el inversor no va a poder beneficiarse de las experiencias
previas del franquiciador en otros mercados y, como consecuencia, probablemente se
va encontrar con rigideces que pueden incrementar su riesgo.

Es preciso, ademas, prestar especial atencion a las condiciones del contrato master
que nos vincule con la central de franquicia. Aqui serfa conveniente contar con cierto
asesoramiento ya que, de lo contrario, el emprendedor podria firmar condiciones que
le dejaran en clara desventaja a la hora de equilibrar su cuenta de resultados. Es el
franquiciado master, el que arriesga y realiza una importante inversion para traer la
marca a Espania; por lo tanto, las condiciones de franquicia deben ser acordes a esta
circunstancia. El equilibro en las cuestiones esenciales de la operacion es el cimiento

del éxito futuro.

Por tltimo, no olvidemos uno de los aspectos clave: el contacto directo con la
empresa exportadora, por medio de una visita en la que se pueda valorar la estructura
material y humana, equipo directivo, socios y sintonia personal con ellos. En un trato
de este tipo, donde sera precisa una comunicacion estrecha y continua, las buenas
relaciones adquieren una importancia decisiva para el éxito de la empresa.

iLo demas sera solo trabajo!

¥
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OSAS DEL DIRECTOR

Retro realidad

Ahora, en cuestiones economicas, se habla

mucho del pasado. Que si los precios de la vi-
vienda se han retrotraido una década. Que si
las ventas de automoviles se encuentran co-
mo hace 25 afios. Que si el consumo de ce-
mento ha caido al nivel de los afios sesenta.
Es como si estuviéramos haciendo un viaje
hacia atras en el tnel del tiempo, con la pe-

culiaridad de que, cada afio que pasa, la re-

gresion se acelera mas*.
Como es sabido, los franquicia-

dores son refractarios a comu-

nicar malas noticias. Su expe-

Antonio Sanche: P
< riencia vintage se centra, por
Lorenzo
antonio.sanchez@bya.es tanto, en lo pOSi[iVOI que si he-

mos bajado los canones, que si se han redu-
cido las inversiones, que si, pese a la espanto-
sa crisis, conseguimos mantener y hasta in-
crementar el volumen de la cadena.

Para confrontar el presente con el pasado hay
que recurrir a los registros. En esta revista
manejamos una base en la que hemos ido ha-
ciendo anotaciones durante los ultimos 15
anos, de modo que se pueden comprobar
ciertas afirmaciones. Y, por decirlo suave-
mente y generalizando, no es para tanto lo de
los canones: pocos los han bajado, e incluso
algunos los han subido. En cambio si es cier-
to lo de las inversiones, porque ha disminui-

do la superficie, ademas de las rentas y los

Es un viaje en tiempo en el que, cada
ano que pasa, la regresion se acelera

costes de las obras. Pero otra cosa son los ta-
manos de las redes: segiin nuestra afieja base
de datos, han retrocedido una década.

Calculo que, a este ritmo, en poco tiempo no

vamos a poder hacer comparaciones.

*No solo en la economia, también en el tiempo
meteoroldgico: en marzo hemos vuelto a la dé-
cada de los cuarenta, segun los registros de plu-

viosidad. ﬁ
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seleccion de
182 franqui-

5aSec, la cadena suiza de tintoreri-

as que dirige Marco Antonio 68 Consultorio —

Garcia Baile desde que se . .

instal6 en 1991 en Espafia, Santiago Barbadillo responde
alas preguntas de los lectores.

se adapta a la crisis modi-
69 Completa tu coleccion

ficando el modelo princi-
pal —en mayo y junio ahri-

70 Avance
70 Enfin

ran las primeras—y apor-
Por Nieves Garcia Bautista.

tando 10.00 euros a
alos parados
que quieran
montar una tin-

torerfa. Infografia de portada: Jesiis Rica.
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Una formula
que resiste

Desde que comenzo la crisis, la fran-
quicia no solo resiste, también ex-
perimenta crecimientos en algunos as-
pectos. Asi se desprende de las estadis-
ticas que incluye la Guia Franquicias de
Esparia 2013, publicada por la consulto-
ria especializada Barhadillo Asociados,
con datos al cierre de 2012.

SARBADILLO
W:<SciAnos

AR{e]
asesores en {ranquicia

paa

guia

FRANQUICIAS
de Espana

edicion

En el capitulo de centrales de franqui-
cia, Barbadillo ha contabilizado 969 en-
sefias, 29 méas que a finales de 2011.
Este crecimiento, que se produce por
tercer afio consecutivo, sittia al sector
en los mismos niveles registrados an-
tes del comienzo de la crisis. “La adver-
sidad ha sido un motor
para un importante ng-
mero de negocios”, des-
taca la Guia. “Todos ellos
son proyectos factibles,
cuyo denominador comdin es la bajain-
version”.

El nimero de establecimientos tam-
hién ha aumentado, aunque de manera
muy moderada, en un 0,83%, al pasar
de 50.017 a 50.436 unidades, de las

n En Franquicia ¢ abril 2013

cuales el 82% son de asociados. Se-
gln la Guia, la franquicia representa
el 11% del comercio minorista, pero
estd ganando terreno en el mercado.
“El cigrre de comercios independien-
tes en los primeros 5 afios ronda el
80%, mientras que en la franquicia es-
te indice baja hasta el 20%”.
Una tendencia también ascendente es la
que destaca la Asociacion Espaiiola de
Franquiciadores (AEF) en su informe
anual La Franquicia en Espafia 2012. La
patronal ha registrado 1.040 ensefias,
93 mas que un afio antes, que gestiona-
ban 59.758 establecimientos (e 69% de
ellos en régimen de franquicia).
L.a AEF destaca el rol de la franquicia co-
mo férmula generadora de empleo. La
asociacion calcula que, a 31 de diciem-
bre de 2012, este sistema daba trabajo a
246.354 personas, un 2,3% més que a
finales de 2011. “Por eso creemos que
la administracion piblica debe apostar
por lafranquicia como un modelo vélido
para crear empleo”, afirma Xavier Vall-
honrat, presidente de la AEF.
El'informe también ofrece una cifra de
facturacion global de 25.937,1 millones
de euros, un 1,5% menos que en 2011.
“Un descenso tan pe-

quefio, en un afio tan di-
/ ‘ l ficil como 2012, refleja

claramente que la fran-
; quicia enfrenta la crisis
de una manera solvente y seria”, dice
Vallhonrat.
Laasociacion publicasu Libro Oficial de
la AEFen octubre, coincidiendo con la
celebracidn del Saldn Internacional de la
Franquicia en Valencia.

Creps
para todos los gustos

Dicen que
“en la va-
riedad estd el
gusto’, una sen-
tencia que My
Crepe ha aplicado a su pro-
ducto principal, los creps.
La ensefia de Altea (Alican-
te) tiene una carta de 32 va-
riedades, que completa con
gofres “flecha” —presenta-

drd el comienzo de una ex-
pansion en franquicia que
prevé 12 aperturas en el pla-
zo de un afio, en munici-
pios con mds de 25.000 ha-
bitantes. My Crepe requie-
re una superficie a partir de
30 metros cuadrados y una
inversién aproximada de
50.000 euros, incluido el
canon de entrada (38.000

dos con un palo, para to-  euros mds IVA).

=» WWw.mycrepe.com

mar como un polo-, torti-
tas, ensaladas, vasos de
fruta fresca y batidos. La
central cuenta con un es-
tablecimiento  propio,
abierto en 2012, y ha fir-
mado dos contratos para
abrir los primeros locales

asociados, lo que supon-

“““
ectrodomesticos

U no de los secretos de las tiendas es-
pecializadas es la variedad de su
oferta. Fersay afirma que dispone de 142.000 referencias de
accesorios y repuestos para electrodomésticos del hogar en
cada una de sus 15 tiendas (1 propia). La ensefia, con sede en
Villalbilla (Madrid), opera desde 1979, y en 2010 comenzé a
franquiciar el negocio. Ahora la central planea potenciar la
marca duplicando su red en los proximos 12 meses con 15 nue-
vos locales, que se ubicarén en poblaciones de més de 25.000
habitantes, preferentemente en el norte peninsular. Una tien-
da Fersay se monta en una superficie minima de 70 metros
. cuadrados y supone

un desembolso inicial

sin obra civil de alre-

dedor de 30.000 eu-

ros, incluido un dere-

cho de entrada de

5.500 euros mas IVA.

= www.fersay.com



Con el fin de impulsar el empleo y el emprendimiento, el Diario LA RAZON,
en colaboracién con BARBADILLO Y ASOCIADOS organiza el desayuno:

FRANQUICIAS EN LAS QUE INVERTIR

El foro sera p
politica relacionada COT™e
la moderacién de destacados periodistas y otros
expertos en emprendimiento y franquicias.

25 de abril de 2013 en |la Sede de La Razén
C/ Josefa Valcarcel, 42. Madrid

S f\\lmprescindible confirmar asistencia

Si tienes vocaciéon emprendedora o L — SR
inversora y te interesa asistir, contacta con:

Teresa Zamora - teresa.zamora@bya.es - Tel. 91 444 95 82 / 91 309 65 15

- ' ARBADILLO
LA RAZON NSOCIADOS

asesores en franquicia



H franguiciado responde

iiigo Asensio, de Macson

El fruto de casj
Oanos

"Esperar una
(] r
m@JonQ r@trqsq La fruta recién recolectada es un
" manjar, mas apetitoso aun si ests

Ios Prouectos més barata que en otras tiendas.

o . © Frutas Carmen se dedica desde
4¢Por qué una tienda de moda masculina? S 192 : , .
Ry ———— é Seg;)nalzsct: ;:glo:u? especialmente a Iaf Tandarlnas ylas naranjas, y
bién necesitaba diversificar mi patrimonio, § cios de| 'p et descuen.to minimo del 20% sobre los pre-
g e E . os mayorl.stas. En 2012 la firma de Castellén puso en marcha
una buena opeion. ;‘5 una tienda pr?pla y ahora
+ ¢ por qué en franquicia? T planea expandir el concepto
Queria que una marca con experiencia, 3 con franquiciados. Para
imagen y saber hacer me diera su apoyo. Profesionalmente me dedico a asesorar a unirse a la marca el asociado
grandes companias en planes de crecimiento o adquisicion de otras empresas, y co- tiene que abonar un derecho
nozco como funciona el sistema de franquicia y como trabajan las centrales. Por todo de entrada de 3.000 euros
ello soy consciente de la importancia de contar con el respaldo de un grupo que cuen- mas IVA.

te con la trayectoria necesaria.

4 ¢Consultd con otras ensenas antes de decidirse por Macson? ;Qué le hizo incli-
narse por esta marca?

Conocf Macson por mi trabajo y recibf buenas opiniones. Entonces decidi sentarme
con la familiay me gusto la manera en que se explicaban, su filosoffa, su implicacion
con los franquiciados, lahumanidad que vi en su forma de trabajar, y especialmente en
comparacion con otras ensefias del mercado. No tuve la sensacion de que me estu-

vieran vendiendo aire. 17

4 ¢Haido todo segiin lo esperado? ¢ Es el negocio como se lo imaginaha? A lOS p obres les gllS ta Comp rar
Aunque la marca no es muy conocida en la ciudad donde tengo la tienda, en Madrid, la barato; a l()s ﬁCOS, ahorral"

gente esta reaccionando muy bien a nuestras propuestas y percibimos una gran acep- cuan d 0C ompran”.

tacion. De momento, el negocio marcha tal y como habfamos previsto, y esa implica- Juan Roig
cion por parte de la central esta siendo superior a lo que habiamos acordado. it dke Wi

4 ¢No le asustd emprender en plena crisis? N\ y,

No, porque la crisis es una oportunidad de encontrar mejores locales, negociar alqui-

leres més rentables y encontrar personal muy cualificado. Ademas, tenemos que ha- . =

cernos a la idea de que esta situacion se va a alargar durante los proximos anos; es- d> U n l) l s 0
perar una mejoria retrasa los proyectos. ®e e

4 ¢ Cree que hay aspectos mejorables del negocio? ° “ l'I v. “J e?

Poco hay que mejorar. Contamos con una ropa de calidad similar a otras tiendas, pero

a.un precio menor, lo que nos hace sumar puntos ante la clientela. La clave, ala hora I el asesoramiento es una de las claves de

de montar un negocio como este, s encontrar la zona donde encaje a oferta. los negocios inmobiliarios y turisticos, ¢por . -

4+ ¢Considera que la central se ocupa lo suficiente de la red? qué no unir ambos conceptos? Con esta idea funcionan Oscar Travel y Osear
Sin duda. El trato es como si fuéramos socios. Ademas, que la mercancia se gestione Inmobiliaria, dos ensefias en un solo negocio, de modo que comparten local
en deposito contribuye a la implicacion de la central, porque ellos solo ganan si los Y costes, generando dos vias de ingresos. La férmula, ensayada por una em-
franquiciados vendemos. presa balear desde 2000 en un establecimiento propio, se pone ahora a dis-
+ ¢Abriria otra franquicia de Macson? Oocor Tavel posicién de futuros franquiciados. €l

Sitodo va bien, mi idea es abrir de 2 a 4 tiendas mas en los proximos 2 anos.

4 ¢Y el mismo negocio, pero por su cuenta?

Silaformula ya esté inventada y funciona, ¢para qué complicarse? Montar una tienda
de moda masculina por mi cuenta me costaria mucho esfuerzo, y sin duda fallaria en
aspectos clave, como la imagen de marca, los proveedores, la mercancia o la estruc-
tura de la empresa. Esas funciones son propias de la central.

negocio puede ser viable en localida-
des a partir de 300.000 habitantes y
precisa una superficie minima de 50
metros cuadrados y una inversion ini-
cial de unos 23.000 euros.

= Www.oscarinmobiliarias.es

n En Franquicia ¢ abril 2013



ESTOS SON LOS INGREDIENTES ESTRELLA DE

U N N EGOC'O RE DON DO: e Tortillas y croquetas caseras con

ingredientes de primera calidad

e Tortillitas individuales y
personalizadas: hasta 30 variedades
y posibilidades infinitas

e Interesantes mdrgenes comerciales
y alta rentabilidad

e Negocio de gestion muy simplificada:
platos semielaborados y procesos
muy estandarizados

e Inversion asequible y rapida tasa
de retorno

BOCADOS REDONDOS

La Tortillita

e Interesantes mdrgenes comerciales
y alta rentabilidad

INVERSION INICIAL APROXIMADA: 42.600 €

Solicita informacion sin compromiso, haciendo click aqui

'
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Iinglés
de origen aleman

Las academias Mortimer English Club es-
tan enfocadas a la ensenianza del inglés
para la comunicacion. Sus 350 centros en 20
paises desarrollan un método de origen ale-
mén, basado en el aprendizaje de la lengua
materna, que ya ha cumplido una trayecto-
ria de 25 aflos. En 2011 se abrio el primer lo-
cal asociado de esta ensefia en Espana, don-
de ahora cuenta con 4 escuelas, 1 propia
inaugurada en este 2013. Durante los proximos meses, la central —ubicada en Valen-
cia-vaa impulsar el desarrollo de la marca en localidades con més de 30.000 habitan-
tes. El negocio requiere un espacio de 90 metros cuadrados y un presupuesto de alre-
dedor de 70.000 euros, incluido un derecho de entrada de 12.000 euros més IVA.

en plena forma

1 deporte no es solo sudar la camiseta. También hay que for-

marse, y para ello hay consultores como los de Coges Depor-
te. Esta ensefia de Montequinto (Sevilla) imparte desde 2004 cur-
sos especializados a técnicos y profesionales del sector, asi como a
empresas, instituciones y clientes privados, que desean aprender
sobre deporte, salud, ocio y nuevas tecnologias. El plan de la cen-
tral es expandir con franquiciados este concepto—desarrollado en
1 oficina propia—, que puede funcionar en ciudades con mas de
150.000 habitantes. El negocio, que no precisa local, se puede
montar con una inversién de unos 10.000 euros.

= Www.cogesdeporte.com

= www.mortimerenglishclub.es

Director de Directora
Director Operaciones Director de Marketing
de Recursos y Logistica de Expansion Internacional
Humanos de Halcourier de FC Facial de Engel &
de KFC Daniel Morén Clinique Volkers
KFC (Kentucky ha sido nombrado director de La ensefia de Silke Dittrich cambia de puesto

Fried Chicken) ha fichado a Ro-
gelio Iglesias como director de
Recursos Humanos. Iglesias es
licenciado en Derecho y master
en Recursos Humanos, y hasta
el momento ha formado parte
de proyectos de dimension in-
ternacional en compafiias como
American Express o Sun Edison.

m En Franquicia ¢ abril 2013

Operaciones y Logistica, ade-
mas de responsable de Aten-

cion al Cliente y Calidad de Hal-
courier. A sus 27 anos, este ma-

drilefio ha desempefado pues-
tos de responsabilidad en em-
presas del sector, como Iveco,

Tips@ o MRW.

estética facial FC Facial Clinique
ha seleccionado a Manuel La-
borda como director de Expan-
sion. Laborda es diplomado en
Relaciones Laborales y master
en Recursos Humanos. Ha pres-
tado sus servicios en la Federa-
cion Espariola de Baloncesto,
Acite Consultores e Ide Cesem.

en Engel & Volkers. La red inmo-
biliaria la ha ascendido a direc-
tora de Marketing Internacional,
en reconocimiento a su trabajo
al frente del area de Marketing
para Espafia y Portugal desde
2003, puesto que ahora ocupa
Lobke van den Berg.



¢ Qué nos diferencia?

Una franquicia de facil operativa
y moderada inversion: a partir de
180.000 euros.

Una marca consolidada, con res-
taurantes operativos en Madrid,
Barcelona, Valencia, Palma de Ma-
llorca, Zaragozay Lleida, tras solo
un ano de expansion.

Una oferta diferenciada por su
calidad: embutidos ibéricos de
bellota y una seleccién de vinos,
conservas, ensaladas y postres.

Una imagen cuidada: ambientes
que buscan un equilibrio entre tra-
dicién y modernidad.

\ El respaldo de un grupo con vein-
! te anos de experiencia en el sector
< y nueve marcas en su haber.

- | Mas detalles >

N

'THIIRR R

-—

¢Quieres saber mas?
Contacta con el Departamento de Expansion de Barbadillo y Asociados

barcelona@bya.es 607 494 779



Ensefias que no cobran cuotas a los asociados
tras la apertura

Informacién de contacto y webs de 100 cadenas

Los canones de mantenimiento —o royalties—y otros pagos periddicos son el
principal motivo de queja para muchos franquiciados, aunque a cambio reciban
el apoyo de la central. Sin embargo, hay marcas que no los cobran vy, de todos
modos, prestan asistencia y asesoramiento a su red. (Lo hacen gratis?

Texto: Catalina Mahén
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Abrasador
@ Actlvidad: Restaurantes de carnes
a la brasa de crianza propia

@ Web: www.abrasador.com
o Tno: 647 22 13 93

W
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Abrasador abandera un

concepto de restaura-

cion, con carnes a la brasa
y embutidos de crianza
propia, que no cobra cano-
nes a sus franquiciados. “Si
hay que llevar a cabo una
accion conjunta o indivi-
dual, pasamos un recibo o
la paga directamente cada

asociado”, explica Alvaro

Martin Escobar, director de
Expansion de la ensenia de
Toledo.

La central pone especial
atencion en sus productos,
que proceden de la locali-
dad toledana de Menasal-
bas. “Nuestro éxito radica
en la calidad de la carne y
los cortes, en la innovacion
constante, y en la seleccion
de unos asociados con ga-
nas de mejorar y una gran
experiencia en el sector”,
destaca Martin Escobar.

Con ese fin, la ensena
efecttia revisiones periodi-
cas en los restaurantes.
“Los controles los realizan
empleados nuestros. Du-

Camelot Park

‘El Pequenio Reino Infantil’

@ Actividad: Parques de recreo para nifios

© Web: www.camelot-park.com @ Tno: 94 464 47 33

Camelot Ocio, la empresa franquiciadora de Camelot Park ‘El Pe-
querio Reino Infantil’, no cobra canones porque funciona como
una central de compras. “El franquiciado adquiere los articulos de
merchandising, los elementos de juego o lo que necesite, en funcién de
la marcha de su negocio”, aclara Leire Arana Zarate, directora de Ex-
pansion.

A cambio, la firma de Leioa (Vizcaya) proporciona asistencia a su red
de parques de recreo infantil. “Desde el inicio asesoramos en la eleccion
del local y en la negociacion de las condiciones de arrendamiento, en
cuestiones de obra o apertura, y mientras funcione el establecimiento,
controlando que se haga un buen uso de lamarca”, destaca Arana. “Ade-
mas, siempre estamos pendientes de una renovacion continua, ya que
tenemos uno de los ptiblicos més exigentes: los nifios. Por ellos debe-
mos innovar y probar nuevas lineas de negocio. Todos nuestros esfuer-
z0s, de la central y los franquiciados, deben ir en la misma direccion”.

Camelot Park 'El Pequetio Reino Infantil' es una marca de par-

ques infantiles fundada en 1994. “Desde entonces hemos apos-
tado por nuestro concepto, abriendo establecimientos pro-
pios y probando en ellos todas las novedades. De esta
manera no ofrecemos teorias a los asociados, sino re-
alidades y proyectos contrastados”, afirma la direc-
tora de Expansion.

En 1997 se sum el primer establecimiento asocia- &
do a una red que actualmente esta formada por 32 par-
ques (2 propios) y que tiene presencia en Andalucia, Ara- ™
gon, Cantabria, Castilla y Leon, Castilla-La Mancha, Comuni-
dad Valenciana, Galicia, Madrid, Murcia, Navarra y Pais Vasco.

La marca también opera en el exterior, desde el afio 2000. En Brasil
y Portugal, Camelot Park cuenta con 2 locales franquiciados.

Para poner en marcha un Camelot Park se necesita un local de 300
metros cuadrados de supetficie minima y 4 metros de altura.

“Estuvimos
probando la técnica 7
del ‘cliente
misterioso’, pero
daba fallos”

rante un tiempo probamos
la técnica del ‘cliente miste-
ri0s0’ pero, como tenia mu-
chos fallos, ahora preferi-
mos que sea una persona
de nuestra confianza quien
se encargue de ese cometi-
do. De este modo obtene-
mos conclusiones mas rea-
les”.

Los 2 locales propios de
la marca —en Toledo y en la
Gran Via madrilefia— se uti-
lizan para probar las nove-
dades. “En estos estableci-
mientos invertimos en mo-
dernizacion y mejoras. Asi,
los franquiciados pueden
comprobar el funciona-
miento de los cambios”, ex-
plica Alvaro Martin.

Que la central no cobre
canones no significa que
desatienda a sus asociados.
“Desde el primer momento
apoyamos al nuevo fran-
quiciado, empezando por
la formacion de todo su
equipo —antes y después de
la inauguracion—. Después

realizamos seminarios

y  convenciones

L

anuales para
compartir ex-
periencias, y
concursos
para idear e
introducir no-
vedades en la
carta”.

Ademas, se ponen en
marcha campanas publici-
tarias en radio, prensa y te-
levision. “Anualmente,
también lanzamos videos

de los restaurantes y »
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A Green Space
Sector: Energias renovables Contacto: Fernando Téllez Cantero Sede: Tomares Teléfono: 954 987 590 Correo:
info@agreenspace.org Web: www.agreenspace.org

Abalorium Abalorii
Sector: Bisuteriay complementos Contacto: Pablo Imaz Sede: Zaratén Teléfono: 983 35 65 82 /678 63 86 08
Correo: abalorium@eterra.es Web: www.abaloriumabalorii.com

Abrasador
Sector: Restauracion genérica Contacto: Julio Ramirez Camino Sede: Toledo Teléfono: 647 22 13 93 Correo:
info@abrasador.com Weh: www.abrasador.com

ADA
Sector: Negocios del automdvil Contacto: Nigves Villaibre Travesi Sede: Madrid Teléfono: 91 413 10 44 Correo:
nvillalibre@ada.es Web: www.ada.es

Beautik
Sector: Cosmética Contacto: Xavier Pont Sede: Teia Teléfono: 93 540 74 74 Correo: franquicias@beautik.es Web:
www.beautik es

Bijou Siglo XXI
Sector: Bisuteria y complementos Contacto: Departamento de Expansion Sede: Bilbao Teléfono: 944 114 358
Correo: compras@bijousiglo21.com Web: www.bijousigloxxi.com

Bioenergy
Sector: Energias renovables Contacto: Departamento de Expansién Sede: Madrid Teléfono: 91 169 70 65 Correo:
info@bioenergysolar.com Web: www.bioenergysolar.com

Boboli
Sector: Moda nfantil Contacto: Ménica Algds Sede: Matard Teléfono: 93 798 20 00 Correo: startextil@boboli.es
Web: www.boboli.es

BoConcept
Sector: Mobiliario-Decoracién Contacto: José Ramdn Garde Sede: Leganés Teléfono: 902 22 50 05 Correo:
jrg@boconcept.es Weh: www.boconcept.es

Bodega La Pitarva
Sector: Bares de tapas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Sevilla Teléfono: 902 10 93 41 Correo:
expansion@lapitarra.com Web: www.bodegalapitarra.com

honirea
Sector: Alimentacion Contacto: Departamento de Franquicias Sede: Guissona Teléfono: 973 55 11 00 Correo:
bonarea2@cag.es Web: www.bonarea.es

Bottega Verde
Sector: Cosmética Contacto: Michele Ingala Sede: Malaga Teléfono: 952 61 04 04/952 30 24 16 Correo:
info@bottegaverde.es Web: www.bottegaverde.es

Bymovil-Yoigo
Sector: Telecomunicaciones Contacto: Isvett Montes Cavalieri Sede: Torrelavega Teléfono: 902 82 00 11 Correo:
info@bymovil.com Web: www.bymovil.com

Cajaoro
Contacto: José Marfa Mufioz Sede: Mélaga Teléfono: 951 247 471 /633 223 444 /900 800 428 Correo: info@caja-
0ro.es Web: www.caja-oro.es

Camelot Park 'El Pequeiio Reino Infantil’
Sector: Ocio Contacto: Leire Arana Sede: Leioa Teléfono: 94 464 47 33 Correo: comercial@camelot-park.com Web:
www.camelot-park.com

Canada House
Sector: Moda infantil Contacto: Jordi Bachs Boix Sede: Cabrera de Mar Teléfono: 93 750 07 79 Correo:
anagonzalo@canadahouse.es Web: www.canadahouse.es

Caramelo
Sector: Moda genérica Contacto: Belén Rey Sede: A Corufia Teléfono: 981 14 60 00 Correo:
marketingycomunicacion@caramelo.com Web: www.caramelo.com

Carpisa
Sector: Complementos de moda Contacto: Departamento de Expansion Sede: Barcelona Teléfono: 93 237 66 10
Correo: info@kuvera.es Weh: www.carpisa.com

Carte d'Or
Sector: Heladerias Contacto: Luis Quilez Sede: Viladecans Teléfono: 93 691 27 00/686 469 412 Correo:
|uis.quilez@unilever.com
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» una revista con muchos
contenidos”.

La ensena se fundo en
2000, 2 anos antes de que
se sumara el primer fran-
quiciado a una ca-
dena que ac-
tualmente es-
ta formada
por 53 rin-
cones asocia-

M)
rantes propios. W

C

“Abrasador opera
en la mayoria de las ciu-
dades espanolas”, sefiala el
director de Expansion. “No
obstante, aun hay provin-
cias donde no tenemos
presencia, como Ponteve-
dra o Asturias, y estamos
negociando con hosteleros
de esas zonas interesados
en adherirse a la marca”. El
plan de expansion para es-
te afo consiste en implan-
tar unos 20 rincones en Es-
pana.

Abrasador también pro-
yecta el salto internacional.
“Hemos empezado a tante-
ar oportunidades en el ex-
tranjero y nos proponemos
abrir varios establecimien-
tos en paises de Europa y
Asia”, subraya Martin.

La central manchega se
asocia con profesionales de
la hosteleria que tengan
restaurantes ya consolida-
dos. “Buscamos empresa-
rios con ganas de mejorar
en sus negocios, interesa-
dos en unirse a una empre-
sa familiar como la nuestra,
que les garantiza un precio

"Sin T i
cdnones, se Iogrﬂ 4, unabuena ci-
una buena cifra de
negocio y una alta
dosy 2 restau- SSCINOIIGITS

constante con la maxima
calidad, y una actualiza-
cion permanente de platos,
cortes y formacion, y sin

cdnones”, explica Alvaro
Martin. “Asi ayuda-
mos a conseguir

4 fra de nego-
cio y unaalta
rentabilidad”.

Un Abrasa-
dor se monta en
un local que ocupe

una superficie minima de
120 metros cuadrados. La
inversion de puesta en mar-
cha parte de 2.500 euros
—si se trata de un rincon—y
puede alcanzar  unos
200.000 euros si el restau-
rante se dedica por entero a
la marca.

Official Irish Pub

@ Actividad: Pub irlandés

© Web: www.beerandfood.es
@ Tno: 9130974 44

Pl . o

os asociados de Guin-
Lness Official Irish Pub
pagan un extra en la cerve-
za para remunerar a la com-
pariia franquiciadora.
“Ellos asumen ese sobre-

precio porque se compensa



con la cesion de la imagen
de la cadena, los servicios
de valor anadido y el apoyo
que prestamos desde la
central”, explica Eladio
Touza Belmonte, director
comercial.

Beer & Food es un grupo
de restauracion con sede en
Madrid, heredero del de-
partamento de Tematicos
de Heineken Espana, que
desarrolla diversos concep-
tos en torno a la cerveza.
Los Official Irish
Pub son espacios
que recrean la
cultura y el
ambiente ir-
landeses, y
apuestan por
eventos de ca-
racter ladico, re-
transmisiones depor-
tivas y musica. Los locales
estan decorados con mate-
riales importados de Irlan-
da.

Este grupo de restaura-
cion trabaja para ofrecer
“valor anadido” a sus aso-
ciados. “Ponemos a su dis-
posicion un equipo de pro-
fesionales que los ayudan
en aspectos clave. Por
ejemplo, tenemos una cen-
tral de compras —La Des-
pensa de Beer & Food— que
aprovecha su poder como
grupo para mejorar la ren-
tabilidad”, apunta Touza.
“Proporcionamos asesora-
miento gastronomico, que
enriquece la carta, y, por
supuesto, ayuda de cara al
funcionamiento del local o

[
los asociados les &
compensa asumir un SRS
sobreprecio en la
cerveza”

la adaptacion de las accio-
nes de marketing a cada ne-
gocio”.

En cuanto a las promo-
ciones, Eladio Touza mati-
za que los asociados no es-
tan obligados a seguirlas to-
das. “De hecho, pensamos
que lo ideal es que las ac-
ciones publicitarias se lle-
ven a cabo no por imposi-
cion, sino por propio con-
vencimiento, ya que la ex-
periencia nos dice que es
asi como se dan los
mejores resulta-
dos”.

Si se apun-

ro suficiente
de estableci-
mientos, la
central puede lan-

zar una campana de
marca. “Ejemplo de ello
son las que se realizan con
ocasion de grandes citas,
como la festividad de Saint
Patrick o Hallowbeer, en
Halloween”, explica el di-
rector comercial.

Guinness Official Irish
Pub es una marca fundada
en 1993, en Barcelona, en
régimen de asociacion co-
mercial. Hoy en dia la ense-
na abandera 230 cerveceri-
as, cifra que la central espe-
ra incrementar en unos 10
locales durante este 2013,
en localidades con mas de
20.000 habitantes.

Beer & Food se asocia
con empresarios de la hos-
teleria con experiencia en el
sector. “Eso es precisa- »

Casa
Sector: Textil y decoracion del hogar Contacto: Hilde Ruttens/Marian Heylen/Els Van der Roost/Sarah Vian Herck
Teléfono: 91751 80 85 Correo: info@casashops.com Web: www.casashops.com

Cervecerias Gambrinus
Sector: Cervecerias Contacto: Noemi Diaz Gélvez Sede: Madrid Teléfono: 91 309 74 44 Correo:
info@beerandfood.es Web: www.gambrinus.es

Charlotte
Sector: Bares de copas Contacto: Sylvain Wils/Conchi Zafra Sede: Sevilla Teléfono: 955 514 001/654 334317
Correo: comercial@charlottefranquicias.com Weh: www.charlottefranquicias.com

CHS Espacio de Imagen
Sector: Peluquerfas Contacto: José Pardo Sede: Mdstoles Teléfono: 625 33 47 71 Correo: franquicias@chs-
london.net Web: www.chs-london.net

Clat Lavanderias
Sector: Servicios a empresas Contacto: Emilia Rivas Sede: Elche Teléfono: 96 568 12 58 Correo:
informacion@clat.net Web: www.clat.net

Cocinas.com
Sector: Mobiliario de cocina Contacto: Cristina Amutio Sede: Viana Teléfono: 948 44 66 31 Correo:
info@cocinas.com Web: www.cocinas.com

Color Plus
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Antonio Hernéndez Sede: Zaragoza Teléfono: 976 352 733 Correo:
info@tiendascolorplus.com Web: www.franquiciascolorplus.com

Conversia
Sector: Servicios a empresas Contacto: Departamento de Expansién Sede: Riudellots de a Selva Teléfono: 902 87
7192 Correo: lopez@conversia.es Web: www.conversia.es

Crack
Sector: Textily decoracion del hogar Contacto: Eduardo Moreno Junco Sede: Montcada y Reixac Teléfono: 93 572
6993 Correo: crack@crackhogar.com Web: www.crackhogar.com

Dandara
Sector: Moda femenina Contacto: Sonia Pozo Sede: Mdstoles Teléfono: 91665 8170 Correo:
franquicias@dandara.es Web: www.dandara.es

DeCosas, Hogar y Moda
Sector: Textily decoracion del hogar Contacto: Antonio de Sildniz Sede: Pozuelo de Alarcon Teléfono: 917994320
Correo: administracion@guroycia.com Weh: www.grupodeeuroycia.com

DIA
Sector: Supermercados Contacto: Valentin Trillo Sede: Las Rozas Teléfono: 91 398 54 00 Correo:
valentin.trillo@diagroup.com Web: www.dia.es

Diez Euros )
Sector: Complementos de moda Contacto: Miguel Angel Mufioz Sede: Alcald de Henares Teléfono: 91 134 16 99
Correo: franquicias@diezeuros.info Web: www.10guros.info

Dinocco
Sector: Moda genérica Contacto: Departamento de Expansion Sede: Reus Telfono: 977 276 933 Correo:
expansion@dinocco.es Weh: www.dinocco.es

Disconsu
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Gloria Rodriguez Vazquez Sede: San Cibrao das Vifias Telfono: 988 36
6061 Correo: franquicia@disconsu.es Weh: www.disconsu.es

Dona Vaniri
Sector: Panaderfas Contacto: Montserrat Ferreiro Sede: Lugo Teléfono: 982 20 98 38 Correo:
donavaniri@ingapan.com Web: www.dona-vaniri.com

Dragonprint
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Christian Altrachs Sede: Tarragona Teléfono: 977 208 725/ 977 39 4331
Correo: marketing@ecotonner.com Web: www.dragonprint.es

Dulce Disefo
Sector: Tiendas de regalos Contacto: Departamento de Expansion Sede: L Hospitalet de Llobregat Teléfono: 93 261
1415/697 8133 31 Correo: franquicias@duldi.com Weh: www.duldi.com

El Mimbre )
Sector: Panaderias Contacto: Miguel Angel Macias/Conchi Rubio Paz Sede: Campanillas Teléfono: 952 02 86 02
Correo: elmimbre@elmimbre.com Web: www.elmimbre.com

ElReco
Sector: Dietética-Herboristerias Contacto: Francisco Javier Noguera Jané Sede: Sant Pere de Ribes Teléfono: 93
896 28 35 Correo: info@elreco.com Web: www.glreco.com
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Electrolux Tintorerias Ecologicas
Sector: Tintorerias Contacto: Alvar Thomas i Pellicer Sede: Barbera del Vallés Teléfono: 608 620 500 Correo:
info@franquiciaselectrolux.es Web: www.franquiciastintorerias.org

Eurekakids
Sector: Jugueterias Contacto: Joaguin Llopart Sede: Riudellots de la Selva Teléfono: 972 46 44 10 Correo:
emayol@eurekakids.net Web: www.eurekakids.net

Farmatural
Sector: Parafarmacias Contacto: Rosa Marfa Villa Sede: Madrid Teléfono: 91 38133 13 Correo:
info@farmatural.com Web: www.farmatural.com

Fox Fibre Colorganic
Sector: Tiendas especializadas Contacto: Santi Mallorqui Gou Sede: Santa Cristina o Aro Teléfono: 972 835 995
Correo: admin@foxfibrecolorganic.com Web: www.foxfibrecolorganic.com

Gali-Gali
Sector: Tiendas especializadas Contacto: Jasmeet Sahni Singh Sede: Azuaga Teléfono: 924 87 09 43 Correo:
mail@gali-gali.com Weh: www.gali-gali.com

Goldenpoint
Sector: Moda intima Contacto: Eva Tobias Sede: Barcelona Teléfono: 93 303 77 80 Correo:
franquicias@goldenpaintonling.es Web: www.goldenpointonling.com

Guinness Official Irish Pub
Sector: Cervecerfas Contacto: Noemi Diaz Gélvez Sede: Madrid Teléfono: 91 309 74 44 Correo:
info@begrandfood.es Web: www.beerandfood.es

Hilagen-Dazs
Sector: Heladerias Contacto: Departamento de Franquicias Sede: Madrid Teléfono: 91 383 57 14 Correo:
franquicias.haagen-dazs@genmills.com Web: www.haagen-dazs.es

HigienSec
Sector: Tintorerias Contacto: Josepa Moral Sede: Gerdanyola del Vialles Teléfono: 902 877 477 /93 580 53 44
Correo: info@higiensec.com Weh: www.higiensec.com

Igual
Sector: Bisuteriay complementos Contacto: Garlos Fajardo/Davinia Rodrigo Sede: Zaragoza Teléfono: 976 730 646
/682 688 682 Correo: contacto@tiendasigual.com Web: www.tiendasigual.com

i-Neumdticos.es )
Sector: Negocios del automdvil Contacto: [figo Diego Cavero Sede: Zaragoza Teléfono: 902 33 21 23 Correo:
info@i-neumaticos.es Weh: www.i-neumaticos.es

It Style
Sector: Cosmética Contacto: Victor Pacheco Sede: Las Rozas Teléfono: 902 89 83 85 Correo:
info@itstylemilano.com Web: www.itstylemilano.com

Jesus Peird )
Sector: Moda nupcial Contacto: Oscar Garriga Sede: Viladecans Teléfono: 902 200490 Correo:
info@jesuspeiro.com Web: www.jesuspeiro.com

Join Us
Sector: Moda infantil Contacto: Departamento de Expansion Sede: Cornella Teléfono: 93 377 20 38 Correo:
joinus@gruptextildl.com Weh: www.joinus.es

Kookai
Sector: Moda femenina Contacto: David Parera Sede: Barcelona Teléfono: 93 390 69 23 Correo:
kookai@franquicia.info Web: www kookai.com

Koroshi
Sector: Moda genérica Contacto: Departamento de Expansion Sede: Matard Teléfono: 93 798 44 46 Correo:
franquicias@koroshi.tv Web: www.koroshishop.com

La Chinata
Sector: Alimentacin Contacto: Fernando Oliva Sede: Plasencia Teléfono: 927 4179 58 Correo:
franchise@lachinata.es Web: www.Jachinata.es

La Ibense Bornay
Sector: Heladerias Contacto: Mari Garmen Bornay/José Maria Coldn Sede: Jerez de la Frontera Teléfono: 856 81 84
06/902 1196 42 Correo: marketing@laibensebornay.com Web: www. laibensebornay.com

Lacoste
Sector: Moda genérica Contacto: José Basi Borrell Sede: Badalona Teléfono: 93 484 64 01 Correo:
jbasi@armandbasi.com Web: www.lacoste.com/es

Laura Ashley
Sector: Textily decoracion del hogar Contacto: Alberto Gomez Sede: Arribal Teléfono: 94127 5154/ 941 58 76 76
Correo: alberto.gomez@lauraashley.es Web: www.lauraashley.es
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» mente lo que hace que
este modelo funcione bien,
ya que los establecimientos
se aprovechan de la fortale-
za de una marca sin perder
sus individualidades, deri-
vadas del saber hacer de sus
gestores”, dice Touza.

El perfil de asociado de
los Official Irish Pub es mas
“caracteristico”, segun el
director comercial. “Los
primeros locales de la cade-
na los abrieron inversores
irlandeses que, como apo-
yo para la introduccion de
una cerveza tan diferente y
especial como Guinness,
fomentaron el desarrollo de
estos  establecimientos.
Eran, y son, como peque-
nas embajadas de Irlanda.
Por ello, muchos de nues-
tros asociados son hostele-
ros irlandeses”.

Una cerveceria de esta
marca se instala en un
local de 120 me-
tros cuadrados

como mini-
mo, ubicado
en una zona
de elevada
circulacion pe-
atonal, como
una calle céntrica, un
centro comercial o un area
de negocios.

La inversion inicial, que
incluye decoracion y obra
civil, se estima en unos
1.200 euros por metro cua-
drado. Segun ese calculo y
para la superficie minima
indicada, el presupuesto
asciende a 144.000 euros.

2 “ L {f

Little Kings
Boutique Inlgantil

© Actividad: Moda infantil

© Web: www.littlekings.es
© Tno: 609 56 70 02

os franquiciados de Lit-
Ltle Kings Boutique In-
fantil no pagan canones ala
central de Andtjar (Jaén),
que no obstante trabaja pa-
ra apoyar a su red. “Dispen-
samos asesoramiento en
cuanto a escaparates, técni-
cas de venta, formacion y
cambios que afectan al in-
terior de las tiendas,
o ademas de lanzar

b G PE  algunas  cam-
la oferta de los y
proveedores para
rebajar el coste de
instalacion”

panas de pu-
blicidad en
revistas y ra-
dio”, explica
Francisco Be-
nitez Rueda, di-
rector de Expansion.
La cadena de moda para
ninos actualiza su modelo
de negocio en 2 direccio-
nes. “Por un lado, estudia-
mos permanentemente la
oferta de distintos provee-
dores, para rebajar el coste
de instalacion de nuestra
franquicia”, apunta Beni-
tez. “Por otra parte, nues-



tros diseniadores viajan por
Europa para incorporar
nuevas ideas”.

Little Kings Boutique In-
fantil se fundo en 1985 pa-
ra comercializar moda in-
fantil. “Creamos coleccio-
nes de buena calidad, con
un precio medio y promo-
ciones continuas”, subraya
el director de Expansion.

En 2005 la central con-
cedio la primera franquicia,
lo que puso en marcha un
desarrollo con asociados
que a dia de hoy ha alcan-
zado una red de 70 tiendas
(5 propias), operativas en
Andalucia, Aragon, Canta-
bria, Castilla y Leén, Casti-
lla-La Mancha, Comunidad
Valenciana, Extremadura,
La Rioja, Madrid, Murcia y
Pais Vasco.

El plan de expansion pa-
ra los proximos 12 meses
prevé sumar 5 estableci-
mientos en localidades po-
bladas por mas de 25.000
habitantes. “Galicia es una
de las zonas que mas nos
interesa”, afirma Benitez.

Para formalizar esos pro-
yectos, la central se
asocia con “per-

sonas auténo- “El
contrato fija los CEECSICUN:NE
servicios que recibird STECECLEES
el franquiciado sin
pagar cuotas”

mas que
quieran un
autoem-
pleo”.

Un Little
Kings se instala
en un local que ocupe
una superficie minima de
80 metros cuadrados, em-
plazado en una zona céntri-

ca o de primer orden.

Sin contar el presupues-
to en obra civil, la inversion
aproximada oscila entre
20.000 y 25.000 euros, in-
cluido un derecho de entra-
da de 6.000 euros mas IVA.
Ademas, se requiere un
aval bancario por valor de
15.000 euros para garanti-
zar la mercancia, que se re-

cibe en deposito.

Supeercados
Claudio

© Actividad: Supermercados
de proximidad

© Web: www.gadisa.es

@ Tno: 981 77 96 00

P S o

| contrato que un em-
Epresario firma para for-
mar parte de Supermerca-
dos Claudio establece los
servicios periodicos
que va a recibir
de Gadisa —la

»

por ellos el
asociado pa-
gue ningun ca-
non.

“La compania fran-
quiciadora ofrece un apoyo
integral, desde informes so-
bre la viabilidad del pro- »

Leader Mobile
Sector: Publicidad Contacto: Massimiliano Brigida Sede: Barcelona Teléfono: 609 56 70 02 Correo:
info@leadermobile.es Web: www.leadermobile.s

Little Kings Boutique Infantil
Sector: Moda infantil Contacto: Francisco Benitez Sede: Andujar Teléfono: 953 50 45 00 Correo:
central@littlekings.es Web: www littlekings.es

Lola Botona
Sector: Mercerias Contacto: Raquel Claret Sede: Barcelona Teléfono: 93 268 36 11 Correo: info@Iolabotona.es
Web: www.lolabotona.es

Lollipops Paris
Sector: Complementos de moda Contacto: Alicia Mardones Labanda Sede: Bilbao Correo: alicia@lollipops.fr Web:
www.lollipops.fr

Mango/MNG
Sector: Moda femenina Contacto: Francesc Coch/Jordi Garcia Sede: Palau Solita  Plegamans Teléfono: 93 860 22
22 Correo: intlfranchise@mango.com Web: www.mango.com

Mephisto
Sector: Galzado Contacto: Departamento de Expansion Sede: La Vall d'Uix6 Teléfono: 964 69 17 92/667 455 785
Correo: manager@mephisto-spain.com Web: www.mephisto.com

Merkecartuchos
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Departamento de Expansion Sede: Mutilva Teléfono: 948 29 20 94
Correo: admin@merkecartuchos.net Weh: www.tiendasmerkecartuchos.com

Metro Kids Company USA
Sector: Moda infantil Contacto: Pentuca Puerta Montes Sede: Madrid Teléfono: 699 70 69 24 Correo:
pentuca@metrokidscompany.es Weh: www.metrokidscompany.com

Mex
Sector: Transporte-Mensajerfa Contacto: Pilar Pérez Sede: Barcelona Telfono: 902 30 7070 /93 490 66 90 Correo:
expansion@mex.es Web: www.mex.es

Mis Personajes
Sector: Tiendas especializadas Contacto: Johanna Martinez Sede: 0 Barco de Valdeorras Teléfono: 988 32 74 30
Correo: info@mispersonajes.es Web: www.mispersonajes.es

Misako
Sector: Complementos de moda Contacto: Departamento de Expansidn Sede: Esparraguera Teléfono: 93 770 86 28
Correo: acarrascosa@misako.es Weh: www.misakoshop.com

Nacex
Sector: Transporte-Mensajerfa Contacto: Xavier Gassd/Sonia Aragn Sede: L Hospitalet de Llobregat Teléfono: 93
26458 00 Correo: marketing@nacex.es Web: www.nacex.es

Naf Naf
Sector: Moda femenina Contacto: Montse Picart Sede: Comella del Terri Teléfono: 972 59 68 00 Correo:
montsep@nafnaf.es Web: www.nafnaf e

0'neal
Sector: Moda deportiva Contacto: Emilio Aguilera Santiago Sede: Heras Teléfono: 942 260 752 Correo:
oneal@oneal.es Web: www.oneal.es

Puca Garcia
Sector: Moda femenina Contacto: Departamento de Expansion Sede: Logrofio Teléfono: 941 235599/ 659 470 639
Correo: expansion@pacagarcia.com Web: www.pacagarcia.com

Picking Pack
Sector: Oficina-Papelerfa-Imprenta Contacto: lvén Espinosa/Josua Fernandez Sede: EI Prat de Llobregat Teléfono:
93802 1792 Correo: franquicia@pickingpack.net Web: www.pickingpack.net

Planeta Magic
Sector: Ocio Contacto: Carlos Durban Sede: Barcelona Teléfono: 93 272 04 74 Correo:
franquicia@planetamagic.com Web: www.planetamagic.com

Plenus Supermercados
Sector: Supermercados Contacto: Eva Delgado Sede: Ourense Teléfono: 988 21 10 13 Correo:
icuevas@grupocuevas.com Web: www.grupocuevas.com

Pollos Planes
Sector: Alimentacion Contacto: Juan Planes Sede: Massamagrell Teléfono: 96 144 91 11 Correo:
juanplanes@pollosplanes.com Web: www.pollosplanes.com

Primadonna Collection
Sector: Galzado Contacto: Departamento de Expansion Sede: Madrid Teléfono: 91 522 66 95 Correo:
¢.perez@primadonnacollection.com Web: www.primadonnacollection.com
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Purificacion Garcia
Sector: Moda genérica Contacto: Oscar Castro Sede: Pereiro de Aquiar Teléfono: 988 5194 45/988 5194 44
Correo: retail_pg_dpt@stlonia.com Weh: www.purificaciongarcia.es

Real Color
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Ricardo Garcia Breto Sede: Murcia Teléfono: 868 07 43 80 Correo:
expansion@real-color.es Web: www.realcolor.info

Revitex
Sector: Textily decoracion del hogar Contacto: Ignacio Bldzquez Sede: Ledn Teléfono: 98 780 26 08 Correo:
revitex@revitex.com Weh: www.revitex.com

Roberto Verino
Sector: Moda genérica Contacto: Francisco Lage Cancela Sede: San Cibrao das Vifias Teléfono: 988 54 05 40
Correo: flage@robertoverino.com Web: www.robertoverino.es

Santiveri
Sector: Dietética-Herboristerfas Contacto: Mario Antén/Manuel Fernandez Sede: Barcelona Teléfono: 93 298 68 07/
91692 62 08 Correo: franquicias@santiveri.es Web: www.santiveri.es

Schmidt Cocinas
Sector: Mobiliario de cocina Contacto: Julien Sallier Sede: San Sebastian de los Reyes Teléfono: 91 65143 35
Correo: julien.sallier@salm.fr Web: www.schmidt-cocinas.es

Schuss
Sector: Moda nfantil Contacto: Ana Maria Pastor/Jaume Llenas Sede: Viacarisses Teléfono: 93 828 11 20 Correo:
a.pastor@schuss.es Web: www.schuss.es

Smol-Yoigo
Sector: Telecomunicaciones Contacto: Departamento de Marketing Sede: Pinto Teléfono: 902 565 382 Correo:
marketing@2020mabile.es Web: www.tutiendasmol.es

Spantajaparos
Sector: Moda nfantil Contacto: Angeles Estellés Sede: Sevilla Teléfono: 654 49 65 69/91 351 82 19 Correo:
aestelles@consultasession.com Weh: www.spantajaparos.com

Supermercados Claudio
Sector: Supermercados Contacto: Miguel Freire Sede: Betanzos Teléfono: 981 77 96 00 Correo: web@gadisa.es
Web: www.gadisa.es

Taste of América
Sector: Alimentacion Contacto: José Maraver/José Luis Iparraguirre Sede: Madrid Teléfono: 91562 16 32/ 91 411
46 42 Correo: taste@tasteofamerica.es Web: www.tasteofamerica.es

Textura ’
Sector: Textily decoracion del hogar Contacto: Angel Sdez Sede: Barcelona Teléfono: 93 378 89 90 Correo:
franquicia@textura-interiors.com Web: www.textura-interiors.com

The Body Shop
Sector: Cosmética Contacto: Nathalie De Gouveia Sede: Madrid Teléfono: 91 177 83 85 Web: www.thebodyshop.es

Titto Bluni
Sector: Moda masculina Contacto: Juan Manuel Pernia Sede: Madrid Teléfono: 91639 8144 Correo:
expansion@tittobluni.es Web: www ittobluni.es

Todocartucho
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Departamento de Expansion Sede: Pamplona Teléfono: 948 33 05 55
Correo: franquicias@todocartucho.com Weh: www.todocartucho.com

Triumph
Sector: Moda intima Contacto: Pau Lumbreras Sede: Madrid Teléfono: 91 304 52 00 Correo:
pau.Jumbreras@triumph.com Web: www triumph.com

Tutoner
Sector: Reciclaje-Consumibles Contacto: Francisco Baena Sede: Castellon Teléfono: 964 05 16 41 Correo:
tutoner@tutoner.es Web: www.utoner.es

Undercolors of Benetton
Sector: Moda intima Contacto: Albert Boada Casternado Sede: Sant Just Desvern Teléfono: 93 480 99 81 Correo:
expansion.undercolors@olsol.com Web: www.olsol.com/undercolors

ViaXpress
Sector: Transporte-Mensajera Contacto: Manuel Martinez-Bernal/Francisco Casanova/Maria Claudia Cambi Sede:
Quart de Poblet Teléfono: 902 307 907 Correa: info@viaxpress.es Web: www.viaxpress.es

Yamamay
Sector: Moda intima Contacto: Filipe Oliveira Sede: Barcelona Teléfono: 932 376 610 Correo: info@yamamay.es
Web: www.yamamay.com

Yves Rocher
Sector: Cosmética Contacto: Nuria Rujas Maroto Sede: San Fernando de Henares Teléfono: 91 678 84 84 Correo:
expansion@yrnet.com Web: www.yves-rocher.es
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» yecto —con estudios de
mercado y de entorno—, pa-
sando por el asesoramiento
técnico —planos de local,
obra civil, equipamiento
comercial, equipos infor-
maticos— y terminando con
la asistencia continua en
cuestiones comerciales, de
logistica, marketing o mer-
chandising. Para ello hay un
equipo que visita semanal-
mente todos nuestros esta-
blecimientos asociados”,
explica Miguel Freire, di-
rector de Franquicia.

Las campanas de publici-
dad y marketing son
una constante en
lared de super-
mercados.
“Durante to-
do el afo
anunciamos
promociones .
mediante folletos
de precios especiales, y
contratamos cunas de radio
e inserciones semanales en
los principales medios de
comunicacion de Galicia y
El Bierzo”, subraya Freire.
“Ademas, lanzamos campa-
nas de fidelizacion a través
de sorteos, premios directos
o acumulacion de puntos,
entre otras”.

La compania de Betanzos
(A Coruna) se preocupa de
la buena marcha de los esta-
blecimientos de la red. “Re-
currimos a ‘clientes miste-
riosos’ y otras herramientas
de control en las visitas del
equipo de inspectores de
franquicia”.

Gadisa fund¢ Supermer-
cados Claudio en 1985 en
régimen de franquicia.
“Apostamos por el comer-
cio de proximidad y cali-
dad, y por el trato directo,
familiar y profesional”, des-
taca el director de Franqui-
cia. “Los establecimientos
ofrecen una amplia varie-
dad de productos de prime-
ras marcas, asi como una
cuidada seleccion de fres-
cos, que supone uno de
nuestros principales valores
anadidos”.

La ensenia abandera 160
locales franquiciados
e en Galiciay Cas-

“Con . tllayLeon. “Si
visitas de .. en afnos ante-

inspectores de la
marca confrolamos
las franquicias”

riores abria-
mos una me-
dia de 8 cen-
ros por ano,
actualmente no
podemos prever una
cifra concreta de aperturas.
El crecimiento lo marca el
mercado”, senala Freire. De
momento, las zonas prefe-
rentes son las mismas regio-
nes donde opera la cadena.

Para formar parte de Su-
permercados Claudio hay
que presentar un perfil de
“persona dinamica, em-
prendedora y abierta, con
animo de superacion y vi-
sion empresarial”.

Un establecimiento de la
marca tiene que contar con
una superficie minima de
300 metros cuadrados, y
ubicarse en un ambito se-
miurbano o rural. £F



TRATAMIENTOS Y VENTA DE PRODUCTOS PA

¢;Cudl es el detonante de The
Coloured Clap?

Somos un grupo de profe-
sionales con 15 anos de ex-
periencia en el desarrollo de
marcas que, por la circuns-
tancias del mercado actual
(el alto porcentaje de perso-
nas en paro vy la carencia de
financiacién), hemos lanza-
do una franquicia orientada
al autoempleo (a una o dos
franquiciadas que trabajen
directamente en su nego-
cio) o a un profesional de la
pelugueria o la estética que
quiera ampliar las lineas de
negocio de su saldn.

.Qué conceptos definen su
filosofia empresarial?

El autoempleo y la aplicacion,
mantenimiento y venta de
tratamientos para unas 100%
artesanales, sin torno y con un
gel de 4° generacion.

¢, Qué principios y exigencias
mueven su sector?

El de la estética, cosmética y
belleza es un nicho ‘anti crisis’.
Segun datos de la Asociacion
Nacional de Cosméticay Pe-
lugueria y el ICEX, Espana es el

5° productor europeo del sec-
tor, con una facturacion onu?l
de 4.500 millones de euros.
Ademds, nuestra actividad
en concreto genera un factor,
de recurrencia que garantiza
que el nUmero de clientes se
mantenga e incremente a lo
largo de toda la actividad de
nuestras franquicias. .

Al margen de los datos eco-
némicos, de todos es sabido y
por tanto cada vez mds prac-

ticado, el cuidado y el culto al |

cuerpo como una tendencia
o hdbito de vida en alza.

¢Cudl es su estrategia de ex-
pansion?

En principio, tenemos prevision
de inaugurar 25 tiendas en un
ano; creemos que la mayo-
ria de las primeras aperturas
se producirdn en Madrid, ya
que es en esta ciudad don-
de estd funcionando nuestro
local propio. No obstante, la
expansion esta prevista a ni-
vel nacional.

¢ Coémo son los establecimien-
tos de The Coloured Clap?

Nuestras tiendas, con una su-
perficie de entre 8y 10 m?, es-

iTe interesa? Te informamos sin compromiso

expansion@bya.es

PUBLIRREPORTAJE

Pies

UNAS; MANOS Y

inicialmente concebidas
radener dos puestos, pe
den'adaptarse a uno
cluso hacerlas de jie

A

Por precio, somos la opcién
mds equilibrada con respec-
to a la calidad que ofrece-
MOoOs en nuestros servicios; por
el producto, tenemaos,un pro-
veedor reconocido a nivel
internacional, Kinetics, y por
la formacion, ya que duran-
te dos semanas ensenamaos
a nuestras franquiciadas el
modo de aplicar los trata-
mientos d fravés del empleo
de modelos reales, asi como
técnicas de venta.

o
i

%

91444 81 64

Haz clic aqui para
mas informacion
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HELEN DORON ENGLISH

El ingles para pequenos

da la talla

Preocupados por que sus hijos aprendan inglés, los padres los llevan a clase a
edades cada vez mas tempranas. Esta cadena de origen israeli ofrece un método
propio de ensenanza, con cursos desde los 3 meses hasta los 18 anos

linglés no es el idioma mas ha-
blado del mundo, si contamos a

los nativos. En cambio, si es el

mas internacional y goza del prestigio
de estar considerado como imprescin-
dible. Por ello, la creciente necesidad
de conocerlo ha empujado en los ulti-

m En Franquicia ¢ abril 2013

“Aiio tras aiio
batimos récords
de inscripciones

en nuestros
centros, lo que
nos hace prever
que el sector
seguira creciendo,
apesar de la crisis
y el desempleo”,
destaca Meena
~ Athwani.

mos anos su ensefianza. “Los padres se
dan cuenta de que es importante que
sus hijos sepan hablar bien inglés y
que, para ello, esta formacion debe im-
partirse cuanto antes”, sefiala Meena
Athwani, coordinadora nacional de
Helen Doron English en Espana. “Afio

tras ano bati-
mos récords de
inscripciones
en nuestras es-
cuelas, lo que
nos hace pre-
ver que el sec-
tor seguira cre-
ciendo, a pesar
de la crisis y el
desempleo”.
Los centros
de esta cadena
llevan el nom-
bre de su fun-
dadora, Helen
Doron, una
britanica que
se mudo a Isra-
el cuando se
caso6. Como alli
no tenia a don-
de llevar a sus

Fotos: Oscar Elias

hijos para que
aprendieran inglés, esta lingtista creo,
en 1985, su propio método de ense-
nanza, basado en el aprendizaje a través
del oido, el refuerzo positivo y la inte-
raccién con los alumnos. “Cuando se
percato del éxito de su formula entre
otros nifios, Helen se animo a franqui-



ciar”, cuenta Athwani.

Eso ocurrio en 1997, en Israel, y en
2002, la marca se instalé en Tarragona.
“En aquel momento no habia un plan
de desarrollo para Espana”, explica la
coordinadora nacional. En 2004 ese
proyecto de expansion tomo forma,
con el objetivo de hacer crecer un con-
cepto de ensenianza de inglés desde los
3 meses y hasta los 18 aiios, organizado
en cursos especificos para cada etapa
de crecimiento. “El bloque principal,
con el que debe comenzar el franqui-
ciado, es el de 2 a 8 anos”, senala Ath-
wani.

30 aiios de experiencia

La larga trayectoria de la cadena es un
factor que, para Athwani, determina
una ventaja esencial res-
pecto de la competen-

cia. “Nos avala nuestra H
experiencia de casi 30

anos en el mercado, con

unos materiales y una metodologia que
hemos comprobado que funcionan”,
destaca la coordinadora nacional.
“Ademas, siempre estamos innovando
y mejorando con nuevos cursos y técni-
cas, para atender las necesidades que
van surgiendo entre los nifnos”.

La red esta formada por mas de 700
establecimientos en 32 paises. En Espa-
na, Helen Doron English abandera 40
centros, todos ellos asociados, dirigi-
dos por 3 masterfranquicias en Catalu-

na, la Comunidad Valenciana y Anda-

elen Doron.
Englis

l

En clase
con los hijos

//1 0s padres nos eligen por nuestro enfoque
l_hacia el inglés oral y porque ven que sus
hijos disfrutan en las clases”, subraya Meena
Athwani, coordinadora nacional de Helen
Doron English.
Pero, ademas, los progenitores también pueden
integrarse en las aulas y formar parte del
aprendizaje de sus hijos hasta los 3 afios. “El
factor emocional es basico
en el proceso de
formacion. Por ello
invitamos a los padres y las
madres a que entren y

jueguen con sus ninos,
porque esa relacion los estimula”, explica
Athwani. “Su rol, como vehiculo de ensefianza,
es primordial, y ademds pueden aprovechar ese
tiempo para compartir buenos momentos con
los pequefos”, anade.

lucia—que también da servicio a Murcia
y Extremadura—. Las masteres estan or-
ganizadas por la coordinacion nacio-
nal, que elabora planes, atiende sus ne-
cesidades y trabaja en conjunto con
esas direcciones regionales. “La central
israeli concede masterfranquicias para
territorios con una poblacion entre 4 y
10 millones de habitantes. De ese mo-
do se asegura un control y una asisten-
ciaadecuados en cada area”, aclara Ath-
wani.

La coordinadora nacional prevé in-
corporar entre 15 y 20 escuelas antes
de septiembre, pues se intenta que los
nuevos centros abran con el comienzo

Estrategia de éxito

del curso. La marca precisa una pobla-
cion minima de 50.000 habitantes.
“Nos gustaria expandirnos en el Norte,
ya que ahi queda mucho territorio por
trabajar”.

El negocio es idoneo para personas
con “iniciativa empresarial”. “A la vez,
pedimos una inclinacion hacia la peda-
gogia, ya que esta es una empresa de
personas: trabajamos con nifos, padres
y familias”, matiza Athwani.

Helen Doron se instala en una super-
ficie minima de 80 metros cuadrados,
en una zona escolar o residencial. “Lo
importante es que haya muchos ninos”,
sefiala Meena Athwani. En el primer
ano, el negocio precisara un par de pro-
fesores.

Poner en marcha un centro con la

marca de origen israeli conlleva una in-
version que parte de unos 35.000 eu-
ros, desglosada entre el derecho de en-
trada (9.960 euros mas IVA), material
pedagogico (1.500) y adecuacion del
local (23.500 euros).

Ademas, la central establece un ca-
non de mantenimiento que oscila entre
el 7 yel 14%, dependiendo del nimero
de nifos que asistan a la escuela. El im-
porte se resta de las cuotas que se co-
bran a los alumnos.

Catalina Mahén ﬁ

Masinformacion: Coordinacion nacional. 93 459 2445

+ spain@helendoron.com « www.helendoron.es
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El consumidor ha cambiado,

DIRECTOR GENERAL DE 5aSec

y la tintoreria debe cambiar

Texto: Antonio Sdnchez Lorenzo / Fotos: Thor Castro

E En Franquicia e abril 2013

a crisis estd originando una
limpieza sin precedentes en el
comercio esparol, y logica-

mente también en la tintoreria, que en 5
anos ha perdido unos 2.000 establecimien-
tos —el 25% del sector—. 5aSec, la cadena
suiza que dirige Marco Antonio Garcia Bai-
le desde que se instal6 en 1991 en Esparia
—franquicia desde hace 20 afios—, ha conse-
guido superar el fatidico afo negro de 2012
con 350 empleados y unas ventas de 20,7
millones de euros, ligeramente inferiores a
los 20,9 millones del ejercicio precedente.
“Estas cifras nos convierten en lideres del
mercado espariol, con una cuota del 9% del
total”.

Este 2013, que se presenta mas negro si ca-
be, Garcia Baile espera repetir facturacion,

Marco
Antoniop

pero cree que eso solo se puede conseguir
con innovaciones que se adapten a las nue-
vas pautas de consumo. Por eso la cadena
modificard el modelo principal —en mayo y
junio abriran las primeras tiendas con el
concepto renovado- y reactivaré el formato
satélite a fin de fomentar el autoempleo. Pa-
ra ello lanzard un programa dirigido a los
parados con inquietudes emprendedoras,
que podran montar un negocio de tintore-
ria con 15.000 euros. La central aportara, a

“Nuestras tiendas factu-
ran el doble que la compe-

tencia, y eso incluye a tra-
dicionales y franquicias”

dal'Clad



“BaSec lleva siendo lider

mundial desde hace 40
anos, y la diferencia
aumenta cada ano”

fondo perdido, otros 10.000.

Con estas medidas, Garcia Baile espera cre-
ar en este ailo un minimo 30 autoempleos y
abrir 9 tiendas convencionales, 6 més que
en 2012. En la actualidad, 5aSec abandera
115 establecimientos en Espana, 26 de
ellos propios.

{QUE POSICION OCUPA 5ASEC EN EL MERCADO!
5aSec lleva siendo lider mundial desde ha-
ce 40 anos, y la diferencia aumenta cada
afo. La marca tiene mas de 1.900 tiendas
en 30 paises, y le sigue con 700 Fornet, un
grupo que solo trabaja en China.

PERO EN ESPARIA NO ES LA PRIMERA CADENA.

Las cuotas de mercado se miden por factu-
racion, no por numero de unidades, y en
Espana el lider en ventas con una diferencia
importante es 5aSec. Ahora mismo noso-
tros facturamos el doble que la competen-
cia, incluida Pressto; eso es lo que indican
los estudios que contratamos a empresas
independientes.

;COMO HAVADEADO LA CRISIS 5ASEC!

En 5aSec no la hemos notado tanto como la
competencia porque nuestro posiciona-
miento de precio es muy competitivo. El
consumidor que antes preferfa ir a una tin-
toreria que le quedaba mas cerca, a pesar de
que le costara mas caro, ahora prefiere »>

“pDestinaremos hasta
300.000 euros de los be-

neficios de la firma para
crear 30 autoempleos”

abril 2013 e En Franquicia E
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» desplazarse a un 5aSec porque sabe que
se estd ahorrando un 30% de su gasto
anual, y eso es mucho dinero. Es verdad
que hemos perdido clientes, pero lo hemos
compensado con los que han venido de
otras tiendas. Esto ha sido asi desde que
empez0 la crisis, en noviembre de 2007,
hasta 2012. El ano pasado se ha agravado la
recesion: hasido el peor ejercicio para el co-
mercio, y al sector de la tintoreria le ha afec-
tado igualmente, y a nosotros también. El

“Al consumidor actual le
cuesta mas gastarse el di-

nero, y tiene que verse
compensado por ello”

trimestre que va de noviembre a enero ha
sido especialmente virulento en todos los
sectores de actividad. En cambio, febrero
ha sido un buen mes, lo que nos da ciertas
esperanzas.

:COMO VE EL SECTOR DE AQUI EN ADELANTE!

El mercado ha cambiado, el consumidor no
necesita lo mismo, y la tintorerfa también
debe cambiar. Las empresas que sean capa-
ces de transformar su modelo de negocio y
adaptarse a lo que hoy en dia demanda el
publico, seguiran teniendo clientela. Las
que permanezcan igual que estan, perdien-
do ventay sin evolucionar, no duraran.

QUE PIDE EL CONSUMIDOR ACTUAL?

Pide precio, y se mueve por precio; pide co-
modidad y proximidad, no quiere tener
que desplazarse si puede evitarlo; pide faci-
lidad de horario. Le cuesta mas gastarse el
dinero y tiene que verse compensado, de
modo que exige mas calidad y mas servicio.

{COMO ENCARA 5ASEC ESTA MUTACION!?

Hemos buscado soluciones. Para conseguir
estar mas cerca del cliente hemos desarro-
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OCIO EN FAMILIA

A Marco Antonio Garcia Baile, madrilefio de
46 afios, le encanta correr; hasta el punto de
que ha participado en varios maratones,
incluido el tltimo de Madrid —“uno de los ms
duros del mundo, por sus cuestas’—,y también
disfruta con los deportes de riesgo como
parapente, puenting rafting o paracaidismo.
Pero, al igual que su esposa, supedita sus
aficiones a dedicarle todo el tiempo que puede
asus dos hijos,de [0y | | aos.“El objetivo es
pasar el fin de semana con la mayor cantidad
de actividades posible con ellos:todo lo que
podamos hacer juntos es preferible,y lo de los
maratones no puede ser en familia”.

Una familia muy organizada.“Una parte del afio
se la dedicamos a la playa, otra a un viaje
cultural —laToscana, Londres, Petra-y otraala
montafia”.También en las vacaciones escolares.
“En Semana Santa siempre vamos a una casa
que tenemos en Sienes, un pueblo de montaiia
de Guadalajara de 30 habitantes donde nieva
todos los afios,y donde hay corzos, jabalis,
zorros, gardufias, buitres, aguilas. La Navidad es
época de conciertos, porque nos gusta mucho
la musica,y todos estudiamos un instrumento:
violin, el pequefio; saxofon, mi mujer, y guitarra,
el mayoryyo”.

Pero de vez en cuando también hay
oportunidad de practicar deporte con otro
querido miembro de la familia.“Mi padre,a sus
72 aiios, cubre el maratén completo, con
buenos tiempos,y correr con él me hace
mucha ilusion”.

llado un programa de tiendas satélite, que
son puntos de recogida pequerios disenia-
dos para zonas donde no estamos presen-
tes. También comenzamos a instalar corners
en otros establecimientos, como negocios
de arreglos de ropa o gimnasios, y hemos
lanzado un servicio a empresas para reco-
ger laropa en el punto de trabajo, por ejem-
plo en la ciudad de Telefonica, en Renfe o
en el Banco Sabadell. En todos los casos, las
prendas se limpian en una tienda matriz.

JEL SATELITE REBAJA MUCHO LA INVERSION?

Una tintoreria 5aSec, si es grande, cuesta
unos 100.000 euros sin obra civil, y un sa-
télite, 25.000 euros. La ensefa tiene desde
hace afios un fondo de responsabilidad so-
cial corporativa, que destinamos a proyec-
tos fijos, como Aldeas Infantiles, y a otros
que varian cada afio. En 2013, y probable-
mente durante mas tiempo, hemos decidi-

“El proximo mayo abrire-
mos un nuevo concepto

de tienda, con un cambio
de imagen completo”

do aplicar esta parte a luchar contra el prin-
cipal problema del pais, el paro, fomentan-
do el autoempleo. A estas personas les asig-
namos hasta 10.000 euros a fondo perdido,
de manera que pueden tener un satélite por
15.000 euros.

i CUANTO DINERO SE LE DEDICARA A ESTE FONDO!
Hasta 300.000 euros procedentes de los be-
neficios de 5aSec. Con esta cantidad se pue-
den crear 30 autoempleos como minimo,
pero estd aprobado que, si se agotan los fon-
dos, se puede ampliar el limite. Acabamos
de empezar y ya tenemos 9 satélites, y hay
otros 5 en marcha. En la situacion actual,
existe una demanda de trabajo a la que este
modelo da respuesta.



“Se ha duplicado la dife-
rencia de facturacion en-

tre las ubicaciones de
primer y segundo nivel”

¢SE PIDEN CUALIDADES ESPECIALES A LOS INTERE-
SADOS!

El duetio de un satélite es un franquiciado,
de modo que el proceso que sigue es exac-
tamente igual que cualquier otro. Una vez
que ha recibido toda la informacion y ha
decidido ir adelante con el proyecto, tiene
que presentar una candidatura a 5aSec. Si
se aprueba, debe superar la formacion teo-
rica y un periodo de practicas, hasta que
esté preparado para atender a los clientes.

{EN LAS APERTURAS TIENE EN CUENTA ELAUMENTO
DEL RIESGO POR LA CRISIS!

Somos mucho mas selectivos. Si antes vei-
amos un proyecto viable y le anadiamos un
25% de recursos de seguridad, ahora ese
margen es de un 50%. Hay que ser mucho
mas cuidadoso, pero todavia existen ubica-
ciones muy buenas. A lo mejor antes factu-
raban 400.000 euros y ahora solo llegan a
320.000, pero siguen siendo un buen ne-
goclo.

¢SASEC SOLO SE INSTALA EN SITIOS DE PRIMER OR-
DEN?

Tenemos las dos opciones, pero adaptamos
la inversion para que el periodo de recupe-
racion en ambos casos esté entre 3 y 5
anos.

{HAY MUCHA DIFERENCIA ENTRE LOS MEJORES EM-
PLAZAMIENTOS Y LOS DEMAS!

En los centros de primer orden, que antes
tenfan unos precios de alquiler muy caros,
hoy en dia se pueden lograr rentas mejores;
depende del propietario y del complejo co-
mercial, no es nada homogéneo. Pasa igual
con las calles. Lo que se observa en ambos

EL MCDONALD'S
DE LA TINTORERIA

“Las tintorerias en Espaia eran sitios oscuros,
tristes; no olian muy bien y no daban ninglin
aspecto de ser un buen negocio”, recuerda
Garcia Baile. Por eso,cuando en 1991 le
ofrecieron la direccion de 5aSec para lanzar la
marca en Espaiia, no enloquecio. Entonces era
director comercial de Marketing de Peugeot
Motocycles,ademds de consejero del grupo
Esfera,de transporte de viajeros por
carretera. Pero se animd a ir a Francia, donde
5aSec funcionaba desde 1968,y quedo
deslumbrado.“Era el McDonald’s de la
tintoreria:sitios muy comerciales, muy bien
ubicados, limpios, con horario continuado,
precios competitivos, servicio rapido,una
calidad superior”. Le convencio tanto que no
solo asumi la direccion de la marca aqui,sino
que adquirié una parte de la méster con otros
3 socios.

Ahora 5aSec Espafia es una filial de a central,
que pertenece a sus ejecutivos Y,
mayoritariamente, al fondo de inversion
Parcom Private Equity, del banco ING.Aunque
participa en otras empresas —como el grupo
de educacion infantil Caracol Magico—, Garcia
Baile sigue dirigiendo la cadena en nuestro
pais. Pero,ademds, es el responsable de formar
en los valores de la marca a los nuevos
misteres internacionales. El mes pasado, sin ir
més lejos, estuvo deslumbrando en Madrid a
los responsables de India, Egipto, Colombia,
Venezuela, Rumania y Eslovenia.

| Zuroista

casos es que la diferencia de facturacion es
cada vez mayor entre el primer nivel y el
segundo. Si antes un centro comercial o
una calle de primer orden hacian un 70%
mas que los de segundo orden, ahora con-
siguen el doble. Esto esta ocurriendo de
una forma generalizada porque bajan mas
deprisa las zonas de menor categoria.

SEGUIRA ABRIENDO UNIDADES PROPIAS!
Queremos comprar tiendas en funciona-
miento y transformar unidades con un

“Hay que ser mucho mas
cuidadoso con las apertu-

ras, pero aiin existen em-
plazamientos muy buenos”

nuevo concepto que estamos poniendo en
marcha, en principio solamente en locales
propios. Cuando terminemos de ajustarlo
en funcion de la respuesta de los clientes y
esté perfectamente definido y perfilado,
entonces pasard a las franquicias.

;QUEVARIA EN EL NUEVO CONCEPTO!?

Hay un cambio de imagen completo. Se
modifican los colores: el morado sustitu-
ye al gris, aunque el naranja sigue siendo
nuestro color de identidad. Y los servicios
mejoran: se introducen nuevos controles
de calidad para asegurar una satisfaccion
100% del cliente antes de que se vaya a
casa, y se le habilita una zona mas amplia
y mucho mas confortable en la tienda.
También, gracias al trabajo de nuestro de-
partamento de I+D, se establecen nuevos
sistemas y métodos de limpieza que van a
ser revolucionarios, porque dan una cali-
dad desconocida hasta ahora. En este afio
abrimos las primeras tiendas en mayo y
en junio. £F

www.5asec.com
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Sueiios hechos

¢6 [ n Espaiia hay todo un con-
Ejunto de emprendedores lu-
chando para hacer realidad sus
suefios, tratando de crear un'a'eyfn—
un contexto de crisis’,
consejero delegado de
dora de la cuarta

presay de consolidarla en
afirma Sébastien Chartier, co
Creaventure, empresa organiza

realidad en el SALON MIEMPRESA

puso un aumento del 12% respecto a la edicion del

afio precedente.
Durante el salon se celeb

i ec
Pitch, para que 10 proy _ .
co en:craran en contacto con inversores, business

angels'y empresas de capital riesgo con capac;dad
de financiacion. El jurado estableci6 un empa |e
entre WearTech y Xopso, queé se repartieron €

ré el concurso Elevatc?r.
tos de ambito tecnol6gi-

nos de proximidad que apues-
ta por la marca propia con
mas de 800 referencias de
productos Coaliment, lo que
supone un 30% del surtido.

Mds informacion: 93 861 52 00
Internet: www.covalco.es

La dieta

edicion del Salén MiEmpresa.

El certamen, que reunio el mes
sitores en el Palacio de Con
visitado por més de

Medio siglo
con PILI CARRERA

Pili Carrera celebra este afio sus bodas de
oro en la moda infantil. El origen de la
ensefia de Mos (Pontevedra) se remonta a
1963, cuando Bienvenido Carrera y Pilar Ro-
driguez comenzaron con una pequefia pro-
duccién artesanal de prendas de punto para
nifios. En los 90 la marca incorpord una
coleccion de puericultura, lo que supu-
so el primer paso hacia un concepto
 de coleccion global, que ofrece to-
\ das las prendas y complementos
necesarios para vestir al nifioy
su habitacién. En la actuali-
dad el catélogo de la ense-
fia, que franquicia desde
1999, incluye moda,
calzado, puericultura
textil y mobiliario.
Las colecciones de

pasado a 70 expo-
gresos de Madrid, fue
13.800 personas, lo que su-

Mis informacion: 91 446 0270
Internet: www.salonmiempresa.com

Pili Carrera se distinguen por su calidad y di-
sefio, que combina tradicién y modernidad.

Mds informacion: 986 33 12 07
Internet: www.pilicarrera.com

COALIMENT crece
en el centro

Coaliment Compra Saludable ha inaugu-
rado dos nuevos establecimientos.

En Cabanillas del Campo (Guadalajara), la
red de supermercados ha incorporado un
centro con una sala de ventas de 150 metros
cuadrados y secciones de fruteria, carniceria
y panaderia. El otro local, de 500 metros
cuadrados y con las mismas secciones de
frescos, se encuentra en Villa del Prado (Ma-
drid).

Coaliment Compra Saludable forma parte
del grupo Covalco. La ensefia de Granollers
(Barcelona) desarrolla un concepto

de supermercados urba-

Las buenas practicas del director

|ﬁaki Ortega, director de Madrid Emprende —la Agencia de Desa-
rrollo Econémico de la Comunidad de Madrid—, ha lanzado el li-
bro Politicas publicas para los emprendedores, donde recoge parte

de su investigacion doctoral.

El volumen, publicado por la Fundacién Europea para la Sociedad
de la Informacidén, es una guia sobre los efectos socioeconédmicos
de la actividad emprendedora, ademds de una recopilacion de las
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premio de 3.000 euros, ofrecido por Mastercard.

mediterranea
engorda a
NOSTRUM

N ostrum ha presentado
un ambicioso plan de
expansion para este 2013, en el que prevé
abrir 40 establecimientos. Actualmente la
cadena de Sant Vicenc de Castellet (Barce-
lona) abandera 44 locales.

La marca desarrolla un concepto, denomi-
nado “comida casera de sustitucion”, inte-
grado por més de 80 platos elaborados a
diario, con recetas de la dieta mediterrdnea
y precios a partir de 1 euro.

Los establecimientos Nostrum cuentan con
una zona de tienda y otra de degustacion.

Mds informacion: 916 404 576
Internet: www.nostrum.eu

de MADRID EMPRENDE

buenas practicas por parte de las actuaciones
publicas en este terreno.

Ortega es doctor en Economia, profesor en
diferentes universidades y asesor de varios
gobiernos y empresas. También ha sido em-
prendedor y diputado en el Parlamento vasco.
Internet: www.politicasemprendedores.com




i

W ABRIL P4:E] N°152

33

cpe Evfranquicia

=

02408t

/

A todas

&

BATERIAS
®

PILAS

marcas

gy, © ‘
2,inamix| Bl indicef -
I Fcha | pifas | Contacts
h OW o r d S Productos especializados 28
; 1001 Baterias Pilas 31
3d-u ThreeDee-You 31
; A Todas Horas 32 30
"\ Abat Europa 32 31
/ Ademas de la Franquicia 33
- Andemosss 33 32
\d‘ Astoria 52
HomGFUTUHH ¥ BarrioBar 52
domética y hogar digital . Barullo Com pany 52
BaseFilt 34
' ; \& Best de Espafa-Cuentos Personalizados 52
A '_‘( ’E Aj Card Group Greetings 52
_r.r_[ __I-“ i Cinebank Ocio 24 Horas 34
Citylift 35
Climasolworld 33 33
Dinamix 36
Domodesk 36 34
EL CENTRO INTEGRAL DEL ROTULO Doscuatrosiete 52
Eureka 24 37 35
- Eurouniforms 3 36
. FastCup 52
...Eogm%r envVi( jhﬂ%’:ﬁj Flowerbox Gallery 54
- Global Press 24 38
GlL STAUFFER’ Howards Sto 3
Howards Storage World 39
Impacto Positivo 54
1905 - 2005 InnF:omatica 54
Innovending 54
Intelivent 39
Matteria 54
Movelco 40 37
Nitide Energy Saving 40 38
OleVending 41
OPC 41
Palium 54
Party Fiesta 42 39
TRANSPORTE URGENTE Party Land 42
PicaPica24h 43 40
N AR = Ricami Veronica 54
w Signarama 43 41
Toimpo 43
Trimage 43
TRANSPORTE URGENTE
Transporte-Mensajeria 44
A\
— Ader 47
—_— Emdipa 52
— Envialia 48
Hacoumier | L SINWITRLAWAE Gil Stauffer 48 | 45
=EXrneSS Halcourier 49 46
Mex 49
® S MRW 50
Nacex 50 47
I r Tourline Express 51 49
Transporte Integral de Paqueteria Tips@ 54
ViaXpress 51 51

* Recogida de datos: del 16 de octubre al 16 de diciembre de 2012 ¢



Informe sobre 28 ensefias de productos especializados que suman 280 establecimientos (21| franquiciados) O es
lider Party Fiesta con 83 locales O inversion aproximada entre 6.000 euros + obra civil + IVA y 420.000 + IVA

Productos especializados:

; Quien necesita com

petencia?

Pilar Rodriguez Fernandez

ienen la gran ventaja de que
Texplotan negocios con poca

competencia, de modo que
no se ven forzadas a entraren la

gran guerra de precios que sufren
en la actualidad casi todos los

sectores. Pero ese puede ser tam-

bién su mayor riesgo: al dirigirse a
nichos de mercado diferenciados,
les cuesta més llegar a su pablico
objetivo.
Las 28 ensenas de productos es-
pecializados analizadas en este
informe abarcan una gran varie-
dad de conceptos y formulas de
negocio, desde la domética hasta
el alquiler de peliculas y videojue-
gos, pasando por ropa laboral, ar-
ticulos de ordenacion, rétulos o
baterias.

En el &mbito de la imagen hay
4 marcas que buscan franquicia-
dos: Dinamix, que hace fotografi-
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as en movimiento; Trimage y 3d-u

ThreeDee-You, que desarrollan fo-

toesculturas personalizadas, y

OPC, que disena y distribuye tarje-

tas de felicitacion. Los llamados

Son ensenas que
abarcan una gran
variedad de inver-
siones, concep-
tos y formulas

de negocio

supermercados automaticos tam-

bién estan representados por 4
firmas de maquinas expendedo-
ras: OleVending, Eureka 24, A To-
das Horas y PicaPica24h.

Existen 4 nichos de mercado

en los que el interesado en mon-
tar un negocio bajo el amparo de
una franquicia pueden elegir entre
dos opciones. En el incipiente
segmento de vehiculos eléctricos
operan Abat Europa y Movelco,
que ademas fabrica sus propios

Debido a que
apenas tienen
rivales, no se ven
forzadas a entrar
en guerras de
precios

coches. La eficiencia energética
es el objetivo de Nitide Energy Sa-
ving, que se centra en la auditoria
de edificios e industrias, y de Inte-
livent, que busca la reduccion del
consumo en los hogares.

Los sistemas que automatizan
las instalaciones de una vivienda
pueblan los catélogos de Domo-
desk y de HomeFutura, que se
orientan al hogar digital. Pero si
se busca una especializacion en
algo tan tradicional como las fies-
tas y celebraciones, hay dos ense-
nas expertas: Party Fiesta y Party
Land.

Marcas poco explotadas. Las 11
redes restantes trabajan segmen-
tos en los que carecen de compe-
tencia, al menos en el ambito de
la franquicia. Howards Storage
World acumula productos de orde-
nacion y optimizacion de espacios
en superficies de unos 300 me-
tros cuadrados, mientras que a
1001 Baterias Pilas le bastan 30
metros para facilitar 5.000 refe-
rencias de baterias, pilas y carga-
dores.

Ademas de la Franquicia no



BRUNO GARCIA JARES

(GERENTE PARA ESPANA DE
1001 BATERIAS PILAS

“Como en Espaiia nos va
bien, ahora abriremos en
Italia y Alemania”

—;Cémo leafectala
crisis al negocio?
-El negocio estd
funcionando muy
bien a pesar de la si-
tuacién econdmi-
ca. Nuestro pro-
ducto son baterfas
de sustitucién, y
antes de la crisis la
gente no se planteaba cambiar-
las tanto como en estos momen-
tos. Muchos reemplazaban di-
rectamente el teléfono o el orde-
nador, pero ahora se lo piensan
dos veces, porque una baterfa
puede costar 20, 30 o 40 euros,
mientras que un dispositivo
nuevo supone unos 400 euros.
—:No tienen competencia con
este concepto?

—Competencia directa no hay;
indirecta, sf: por ejemplo, noso-
tros vendemos baterfas para co-
ches, y los talleres, también.
Nuestra matriz, que es una em-
presa francobritdnica, lleva 30
afios en mercado, y en este pe-
riodo ha constituido un catdlo-
go con mds de 5.000 referencias.
Como una baterfa puede servir
para varios modelos, considera-
mos que las nuestras cubren
unos 200.000 o0 300.000 dispo-
Sitivos.

—;Cudnto se ahorra el compra-
dor?

~Depende mucho de las gamas
de producto, pero una baterfa
original de ordenador puede sa-
lir entre 120 y 200 eutos, y no-
sotros las vendemos entre 60 y
100 como médximo. De todos
modos, los clientes no siempre
vienen a nuestras tiendas por el
precio, sino porque no encuen-
tran la baterfa que buscan.
—;Cémo han sido los comien-
zos de 1001 Baterfas Pilas en

Espana?

—Abrimos una tien-
da en Barcelona en
2010, en plena cri-
sis, y desde el arran-
que se situd entre
las 5 primeras de la
red, que ahora su-
ma 59 locales entre
Francia y Bélgica.
En estos momentos facturamos
unos 35.000 0 36.000 euros sin
IVA al mes con dos empleados
de 40 horas y uno de 20.
—;Exportardn el concepto a mds
paises?

~La prueba real de la expansién
internacional hasido en Espafia,
porque Bélgica es muy similar a
Francia. Como aqui{ nos va bien,
en breve abriremos un punto de
venta propio en la ciudad de
Colonia, en Alemania, y otro en
Italia, en Mildn, con el mismo
concepto. Por otro lado, a fina-
les de 2012 montamos unos cor-
ners en Austria.

—;Qué desarrollo est4 teniendo
la marca en Espafia?
—Queremos hacer las cosas poco
a poco para asegurarnos de que
todos los procesos funcionan y
estdn adaptados al pais. El afio
pasado inauguramos dos tien-
das en Madrid, en la capital y en
Alcorcdn, una en Burgos y otra
en Bilbao, y para este afio 2013
negociamos otras 4 aperturas.
—;Cémo es el asociado idéneo?
—Queremos que se autoemplee
en el negocio. Por lo demds, no
pedimos una preparacién espe-
cial, porque nosotros proporcio-
namos una formacién de dos se-
manas en Barcelona, y luego
acompafiamos al franquiciado
otras dos semanas en su tienda.

Antonio S.L. ﬁ

necesita local para vender produc-

tos odontolégicos, ni Climasol-
world para la instalacion y repara-

cion de sistemas de climatizacion.

Otras marcas que explotan el ne-

gocio sin un espacio abierto al pi-

blico son BaseFilt, que ha desa-
rrollado una pavimento urbanisti-

co patentado, y Toimpo, que distri-

buye a domicilio los detergentes y
articulos de limpieza de linea eco-

logica que fabrica la central. Ande-

mosss, que trabaja con ayudas
técnicas a personas de la tercera
edad y con problemas de movili-
dad, opera con o sin local.

El formato de distribucion de
ropa laboral que propone Eurouni-

forms puede funcionar en estable-

cimientos de 50 metros cuadra-
dos, al igual que el de Citylift, que
comercializa de ascensores, mon-
tacargas y escaleras mecanicas.

En el incipiente
segmento de

los vehiculos
eléctricos operan
Abat Europa y
Movelco

Menos exigente con el espacio es
Signarama, que ha conseguido re-
ducir la superficie minima de su
concepto de centros integrales
del rétulo desde 100 hasta 20
metros.

El emprendedor que desee
montar un negocio de servicio de
alquiler de peliculas y videojuegos
a través distribuidores solo nece-
sitara 15 metros cuadrados. Tam-

bién en el campo de la venta auto-

matica, Global Press 24 instala
sus maquinas de prensa, revistas
y publicidad digital en estableci-
mientos de otras marcas.

En total, entre estos 28 con-
ceptos hay 6 que emplean la for-
mula del vending, con superficies
minimas entre 5 metros cuadra-
dos (A Todas Horas) y 80 (OleVen-

ding) cuando se trata de un forma-

to independiente. De los demas,
8 marcas no necesitan local y 14

Productos especializados |

requieren espacios minimos entre
20 metros cuadrados (Ande-
mosss) y 285 (Howards Storage
World).

6 firmas extranjeras. Sin contabili-
zar las baterias de maquinas, las
ensenas analizadas suman 280
establecimientos, de los que 211
pertenecen a franquiciados (el
75%). Es lider la cadena barcelo-
nesa Party Fiesta, que abandera
83 puntos de venta.

6 de las firmas de productos
especializados son extranjeras:
las estadounidenses Party Land y
Signarama, la francesa 1001 Ba-
terias Pilas, la australiana Ho-
wards Storage World, la italiana
Ademas de la Franquicia y la brita-
nica OPC. De las nacionales, la
que cuenta con mas locales en el
extranjero es Party Fiesta, con 29

8 marcas no
tienen necesidad
de local y 6
emplean el
sistema de la
venta automatica

en 7 paises.

Establecen criterios de pobla-
cién minima para la viabilidad del
negocio 22 marcas, que requieren
entre 1.500 habitantes (Cinebank
Ocio 24 Horas) y 200.000 (Ho-
wards Storage World). Signarama,
por su parte, precisa al menos
6.000 empresas en la zona de ex-
clusividad.

La inversion inicial minima
aproximada varfa entre los 6.000
euros mas obra civil e IVA de Eure-
ka 24y los 420.000 mas IVA de
Howards Storage World (8 marcas
no facilitan este dato).

Sin derecho de entrada. Se puede
montar el negocio sin abonar un
derecho de entrada en 7 firmas.
Las demas cobran por este con-
cepto de la inversion entre 3.000
euros (Intelivent) y 27.500 (Signa-
ramay), mas IVA en ambos casos.
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»» El fondo de maniobra adicional,
necesario hasta que se generan
ingresos suficientes, puede llegar
hasta 50.000 euros, aunque la ci-
fra mas recomendada son
10.000.

Una vez que el negocio esta en
marcha hay que pagar un canon
de mantenimiento en 16 marcas,
que emplean diversas formulas
para calcular el importe (la mas
habitual es un porcentaje sobre
ventas, del 2 al 6%). Ocurre lo
mismo con la cuota de publicidad,
que cobran 13 ensenas (entre el
0,5y el 5% de la facturacion).

Solo 4 de estas cadenas co-
menzaron a licenciar el concepto
antes de 2001 (PicaPica24h, la

primera, en 1993). 20 lo hicieron
en este siglo (1001 Baterias Pi-
las, la Gltima, en 2012). Por su
parte, 3d-u ThreeDee-You, Ho-
wards Storage World, Movelco y
OPC no tienen todavia asociados.
Se pueden consultar algunos
datos de 17 cadenas en el Regis-
tro de franquiciadores
(http://franquicias.comercio.es).

A TODAS HORAS

Todas Horas se define como

un supermercado automatico
que funciona las 24 horas del dia.
Sus locales disponen de un “al-

SUPERMERCADO

ABIERTO 24h

costes fijos y mar-
genes de venta ele-
vados”. Gracias a
un programa online,
“el negocio se ges-
tiona dedicandole 6
horas semanales”.
“Estas caracte-
risticas, en un con-
texto de ahorro ge-

o
=)
=
x
=
L
=
o
[S¥]
a1

A Todas Horas. Con una superficie minima de 5m2,
no es necesario que la tienda esté en primera linea.

macén inteligente robotizado”,
gran capacidad y referencias de
diferentes medidas y formatos. La
central destaca que la tienda fun-
ciona “sin personal, con bajos

neralizado de cos-
tes forzado por la
crisis, estan aumen-
tando el interés por
el concepto que franquicia nues-
tra ensena”, afirma Sergio Lopo,
director de Operaciones de A To-
das Horas.

1 Trayectoria. A Todas Horas se ha

la ensefia operativas (*) enunafo | asociado (euros) (habitantes)
1 Party Fiesta 83 25 2003 70.000() + obra civil (para 160 m?) Minima: 150 - Recomendable: 160/200 50.000
2 Citylift 3 20 2010 25.600(") + obra civil (para 50 m?) Minima: 50 50.000
3 Eurouniforms 30 5 2004 No facilitada (depende de la zona y la poblacion) Minima: 50 - Recomendable: 120 60.000
4 Party Land 14 2 2008 No facilitada Minima: 120 - Recomendable: 150 100.000
5 Abat Europa 13 (+ 3 rincones) 50 2011 50.000/60.000(") (para 70 m?) Minima: 50 - Recomendable: 70/100 15.000
6 Signarama 10 6/8 2005 Desde 37.500(") + obra civil (para 20 m2) Minima: 20 - Recomendable: 30 6.000 empresas
7 Andemosss 7 15 2010 No facilitada (8.000 para mercancfa) Minima: 20 0 sin local - Recomendable: 40 40.000
8 1001 Baterias Pilas 5 5 2012 60.000 + obra civil + IVA (para 40 m?) Minima: 30 - Recomendable: 50 100.000
9 Howards Storage World 4 2/3 420.000(1) + VA (para 350 m2) Minima: 285 - Recomendable: 300/350 200.000
10 HomeFutura 3 3 2007 Desde 60.000(") (para 100 m2) Minima: 100 - Recomendable: 200 Sin limite
11 Domodesk 2 (+11incén) 2 2006 No facilitada Minima: 80 - Recomendable: 120 60.000
11 Intelivent 2 2 2009 18.000( + obra civil (5.000 para rincon) Minima: 50 - Recomendable: 70/120 50.000
13 3d-u ThreeDee-You 1 No facilitada Minima: 60 - Recomendable: 80 150.000
13 Movelco 1 3 85.000 (para 70 m2) Minima: 60 - Recomendable: 80 25.000
S SI N LrLro0ocaAvr
1 Trimage 26 79 1999 Solo derecho de entrada(”) No necesita local 100.000
2 Ademas de la Franquicia 15 1998 15.900/21.900() No necesita local No facilitada
3 BaseFilt 11 2 2006 38.000(1 No necesita local 50.000
4 Dinamix 10 12114 2004 Solo derecho de entrada(® No necesita local 100.000
4 Toimpo 10 5 2007 No facilitada No necesita local (almacén) No facilitada
6 Climasolworld 4 12 2011 Desde 15.000(1 + IVA + vehiculo No necesita local 20.000
7 Nitide Energy Saving 2 200 2010 No facilitada No necesita local Sin limite
8 OPC 1 3 22.500(1 No necesita local No facilitada

1 Eureka 24 37 (+ 30 baterfas) 10 2005 6.000() + obra civil + IVA (para 20 m?) Minima: 20 - Recomendable: 25 3.000
2 OleVending 24 (+1.500 rincones) 2 2006 22.000 + obra civil (mercancia en depdsito) (para 80 m?) Minima: 80 20.000 0 1.500 pymes
3 A Todas Horas 11 (+ 5 rincones) 8 2007 Desde 29.950(1) + obra civil (para 20 m?) Minima: 5 - Recomendable: 20 5.000
Cinebank Ocio 24 Horas 920 videocajeros 30 1995 Desde 15.000() Minima: 15 - Recomendable: 50/100 1.500
Global Press 24 30 rincones + 525 mquinas 15 2001 No facilitada Rincon 10.000
PicaPica24h 300 baterfas 100 1993 10.000/40.000() + obra civil (segln superficie) Minima: 20 - Recomendable: 30 2.000

(*) A1 de diciembre de 2012. () La central de franquicia no ha desglosado este dato. (2) Desglose parcial
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100
BATERIA

PILAS

1001 BATERIAS PILAS

Central \/DI Group-VDI Espafia EEHSS, S.L.

Actividad Vlenta de pilas y baterfas al gran pablico

Contacto Bruno Garcia Jares

Direccion Gran Via de les Corts Catalanes, 604, 9° 1
Cadigo Postal - Localidad 08007 Barcelona

Teléfono 901101 342

nternet www.1001baterias.es

011e0 contacto@1001baterias.es
Primer franquiciado en Espaiia 2012
Unidades en Espafia 5
asociadas 4
Aperturas previstas enun aiio 5

Unidades en el extranjero 59

Inversion aproximada 60.000 euros + obra civil + VA (para 40 m?)
Derecho de entrada 15.000 euros + IVA
Canon de mantenimiento 2% sobre ventas (1° afio)/3% sobre ventas (resto) |
Canon de publicidad 0 |
Supericie Minima: 30 m2 - Recomendable: 50 m? (no es necesario almacén,
superficie de venta didfana)

I Poblaci6n minima 100.000 habitantes

30-U THREEDEE-YOU 3d U
®ThreeDee-You

Central ThreeDee-You, S.L.U.
Actividad Foto-escultura

Contacto Departamento de Expansion
Direccion (/Hortaleza, 9, 3°D
Cadigo Postal - Localidad 28004 Madrid

Teléfono 915218440

Internet www.threedee-you.es
0rreo franchise@threedee-you.com - info@3d-u.es
Primer franquiciado en Espafia
Unidades en Espafia 1
asociadas 0

[

Aperturas previstas enunafio  No facilitado
Unidades en el extranjero

Inversién aproximada No facilitada

Derecho de entrada No facilitado

Canon de mantenimiento No facilitado

No facilitado

Ganon de publicidad

Superficie Minima: 60 m? - Recomendable: 80 m? (posibilidad de creacion de

estudio diafano de 5,5 x 5,5 m)

150.000 habitantes |

Poblacion minima

implantado en Levante, Canarias
y Cataluna con 11 tiendas (1 pro-
pia) y 5 rincones. La marca barce-
lonesa, que opera desde 2007
con franquicias y unidades de
gestion directa, también cuenta
con 5 locales en 4 paises.

1 Perfil del asociado. Inversor, par-
ticular o empresario, que quiera
diversificar. El formato rincon se
puede implantar en negocios ya
existentes, como supermercados,
gasolineras o farmacias.

1 Ubicacion. No es necesario que
la tienda, con una superficie mini-
ma de 5 metros cuadrados y un
escaparate de 2 metros, esté si-
tuada en primera linea.

“Gracias

a un programa
‘online’, el nego-
cio se gestiona
con 6 horas
semanales”

1 Desglose de la inversion. “La
partida inicial mas importante es
la adquisicion del ‘almacén inteli-
gente’, cuyo precio medio oscila
entre 30.000 y 45.000 euros”,
sefala el director de Operaciones
de A Todas Horas. A estas cifras
hay que sumarles otras, como la
obra civil o los gastos de estable-
cimiento. El fondo de maniobra
adicional que se aconseja es de
2.000 euros.

1 Plantilla. El franquiciado.

1 Duracion del contrato. 5 anos.

ABAT EUROPA

bat Europa propone un nego-

cio de venta de vehiculos eléc-
tricos (motos, bicicletas y trans-
portadores-triciclos) y sus acceso-
rios. “Funcionamos con un siste-
ma similar a los concesionarios
de automocion, donde el asocia-
do forma parte de una red nacio-
nal en la que la central apoya en
todo momento sus operaciones,

Productos especializados |

Comprometidos
=on el medio ambiente

Abat Europa. Creada en 2011, la
firma alicantina dispone de 13 esta-
blecimientos, 11 de ellos asociados.

bien por acciones directas o glo-
bales”, afirma Enrique Herrera, di-
rector de Expansion. “Damos so-
porte de marketing propio y apoyo
técnico, junto con servicio nacio-
nal de repuestos en 24 horas,
ademas de formacion especifica
de producto”.

I Trayectoria. La firma alicantina
opera desde 2011 con unidades
propias y concesionarios. En es-
tos momentos dispone de 13 es-
tablecimientos (11 franquiciados)

“Damos un servi-
cio nacional de
repuestos en 24
horas para nues-
tros vehiculos
eléctricos”

y 3 rincones que le dan presencia
en Valencia, Andalucia, Castillay
Leon, Cataluna, Murcia, Pais Vas-
co, Castilla-La Mancha y Madrid.
I Zonas preferentes. Valencia, Ma-
drid, Cataluna, Andalucia, Balea-
res y Canarias.

I Desglose de la inversion. “El im-
porte aproximado para una abrir
una tienda de unos 70 metros va-
ria desde 50.000 hasta 60.000
euros entre existencias iniciales,
adecuacion del local, mobiliario y
decoracion, campana de lanza-
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»» miento y margen de maniobra pa-

ra el comienzo”, indica el director
de Expansion de Abat Europa.

I Plantilla. EI asociado.

1 Duracion del contrato. 5 afos.

ndemosss distribuye ayudas

técnicas de accesibilidad para
personas con movilidad reducida
y para la tercera edad. La ensena
gestiona aparatos como ascenso-
res de pequena altura o sillas sal-
vaescaleras, y su mantenimiento
y reparacion en los talleres cen-
trales.

“En el Gltimo ano hemos esta-
do trabajando en la mejora de
nuestro catélogo de productos,
que ha aumentado sustancial-
mente”, destaca Rafael Téllez,
administrador y director de Fran-
quicias. “Asi, ahora se pueden
poner en marcha otras lineas de
negocio, como bicicletas eléctri-

cas, adaptaciones de viviendas y
cuartos de bano, atencion espe-
cializada, podologia o fisiotera-
pia”

Il Trayectoria. Con sede en Mala-
ga, Andemosss funciona en régi-
men de propiedad y de franquicia
desde 2010. En la actualidad la
marca se extiende por las comu-

nidades de Andalucia, Extremadu-

Distribuye ayudas
técnicas para
personas con
movilidad
reducida y para
la tercera edad

ra, Murcia, Castilla y Ledn, Casti-
lla-La Mancha y Madrid con 7 es-

tablecimientos, 6 de ellos asocia-

dos.
I Zonas preferentes. Andalucia,
Levante, Murcia, Castilla-La Man-

Tendencia

lerfa digital)

Productos que ayudan

a generar ventas

Rafael Nufiez, presidente de Signarama (disefio, mon-
taje y venta de todo tipo de rétulos luminosos, de ne-

6n, corpdreos, impresion digital, sefializacién y carte-

“En el dltimo afio el sector en general se ha mantenido estable. La prin-

cipal razén es que trabajamos con productos que ayudan a generar ven-
tas, y eso es lo que estdn buscando todas las empresas en una situacién
de crisis como la actual.

En nuestro caso, las tiendas han crecido y ha aumentado su facturacién
debido especialmente al modelo de nego- — E——

cio, que es muy activo en materia comer- “Se han

producido cierres
de empresas en
el sector debido

sobre todo al muy
alto intrusismo

que existia”

cial y de marketing, y en el que cuidamos

especialmente la calidad y el servicio al
consumidor. Esto nos ha permitido ganar

rdpidamente una alta cuota de mercado.

Se han producido cierres de compaifas
en el sector debido sobre todo al muy al-
to intrusismo que existfa y a un nivel ba-

jo de profesionalidad. Por eso se han
Sigue en la pagina 34 eee
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A TODAS HORAS

Central ATodas Horas Ventas, S.L.

Actividad Supermercado automatico 24 horas

Contacto Sergio Lopo

Dirgccidn C/ Major de Sarria, 202

(ddigo Postal - Localidad 08017 Barcelona

Teléfono 932059700

Fax 9320597 01

Internet www.atodashoras.com

Correo cliente@atodashoras.com

Primer franquiciado en Espaia 2007

Unidades en Espafia 11 (+ 5 rincones)
asociadas 10 (+5)

Aperturas previstas enun afio 8

Unidades en el extranjero 5

|
Inversion aproximada Desde 29.950 euros + obra civil (para 20 m2) <no desglosada> |
Derecho de entrada 0 |
Ganon de mantenimiento 150 euros al mes |
Ganon de publicidad 0 |
Superficie Minima: 5 m2 - Recomendable: 20 m2 (escaparate de 2 m) |

|

Poblacion minima 5.000 habitantes

[T

ABAT EUROPA

3
abat

connection

Central Ecoexpansidn, S.L.

Actividad Vienta de vehiculos eléctricos y sus accesorios

Contacto Departamento de Expansion
Direccion Avda. Elche, 157, nave 1
C6digo Postal - Localidad 03008 Alicante

Teléfono 965 28 66 24

Internet www.ahat.es
0rreo info@abat.es
Primer franquiciado en Espafia 2011
Unidades en Espafia 13 (+ 3rincones)
asociadas 11(+3)
Aperturas previstas enunafio 50
Unidades en el extranjero

Inversidn aproximada 50.000/60.000 euros (para 70 m?) <no desglosada>

0
No facilitado

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

No facilitado

Minima: 50 m2 - Recomendable: 70/100 m2

Ganon de publicidad

Superficie

Poblacion minima 15.000 habitantes |




ADEMAS DE LA FRANQUICIA [RETTLEY)
FRANQUICIA®

Central Gruppo DAM

Actividad Fabricacidn y venta de productos odontoldgicos

Contacto Departamento de Expansion
Direccion Viale Gandhi, 3

Cadigo Postal - Localidad 10051 Avigliana-Turin (ltalia)
Teléfono 003901119626 193

Internet www.oltreilfranchising.it

Correo fr@damspa.it

Primer franquiciado en Espafia 1998

Unidades en Espafia 15 operadores sin local
asociadas 15

Aperturas previstas enun aiio  No facilitado

Unidades en el extranjero 35

Inversion aproximada 15.900/21.900 euros (sin local) <no desglosada>

Derecho de entrada 0

Canon de mantenimiento 0 |
Canon de publicidad 0 |

Superficie No necesita local

Poblaci6n minima No facilitada (1 0 2 licencias por comunidad auténoma)

|

ANDEMOSSS 2]
L{ngA NDEMOSSS
D\~ pyudas Téonicas & Franquicias
Central Franquicias Andemosss, S.L.
Actividad Ayudas técnicas a la tercera edad

Contacto Rafael Téllez

Direccion Avda. Andalucia, 88

Cadigo Postal - Localidad 29007 Malaga

Teléfono 661539129/951087956 /951087957

Internet www.andemosss.es

[

01780 info@andemosss.es - redandemosss@ono.com
Primer franquiciado en Espaia 2010
Unidades en Espafia 7
asociadas 6
Aperturas previstas enunafio 15

Unidades en el extranjero

Inversién aproximada No facilitada (8.000 euros para mercancia)

5.900 euros + IVA
99 euros al trimestre

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

200 euros al mes (a invertir en promocion por el franquiciado)

Ganon de publicidad

Superficie

|
|
Minima: 20 m? o sin local - Recomendable: 40 m (a pie de calle) |
I

Poblacion minima 40.000 habitantes

*onicas & Franquicias

.andenosss.es

087 956/7

Andemosss. El negocio se puede llevar sin local
abierto al publico o bien en una tienda desde 20 m2.

cha, Extremadura y Madrid.

1 Perfil del asociado. Persona con
ganas de trabajar y con valia co-
mo comercial.

1 Ubicacion. Andemosss, que no
precisa situarse en una zona co-
mercial, se instala a pie de calle
en superficies desde 20 metros
cuadrados, aunque también ofre-
ce una opcibn de negocio sin ne-
cesidad de local abierto al pabli-
co.

1 Desglose de la inversion. La en-
sefia cobra un derecho de entra-
da de 5.900 euros mas IVA, y el
coste de las existencias iniciales
supone del orden de 8.000 eu-
ros, en funcion de las necesida-
des del local. El administradory
director de Franquicias de Ande-
mosss subraya que la central
ofrece la posibilidad de financiar
ambos conceptos.

El fondo de maniobra que se
recomienda se mueve entre
2.000y 3.000 euros, una horqui-
lla baja porque, segiin Rafael Té-

llez, la central “facilita los produc-

tos requeridos en menos de una
semana”, aunque “es aconseja-
ble tener un fondo de tesoreria
para cuestiones de suministros y
alquiler”.

1 Plantilla. El franquiciado en soli-

tario o con un empleado.
1 Duracion del contrato. 5 anos.

CLIMASOLWORLD

limasolworld instala y repara
productos de climatizacion. El
gerente de la ensefa, Ignacio

Ayudas tenicas & Franquicias
www.andemosss.es

951 087 956/7

Productos especializados |

Martinez Melgarejo,
destaca el servicio
de mantenimiento
de la ensena, tanto
para particulares
como para empre-
sas.

I Trayectoria. La
marca, cuya sede
se encuentra en Al-
hama de Murcia,
dispone de una uni-
dad propia desde
2004. En 2011 Cli-
masolworld comen-
z6 la expansion con franquicias, y
ahora cuenta con 3 entre Madrid

y Valencia.

Instala y repara
productos

de climatizacion
tanto para parti-
culares como
para empresas

I Zonas preferentes. Madrid, Bar-
celona, Malaga, Sevilla y Bilbao.

I Perfil del asociado. Persona res-
ponsable y con ganas de empren-
der. No es necesario que el fran-
quiciado tenga experiencia en el
sector, ya que podréa tener dos
empleados para contratar los tra-
bajos.

1 Ubicacion. Climasolworld no ne- »»

y 4 <180
& CLIMAS®L)

woRrLo.com |\

Climasolworld. La central no exi-
ge que el franquiciado tenga expe-
riencia en el sector de climatizacion.
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cesita local abierto al pablico.

I Desglose de la inversion. Marti-
nez Melgarejo indica que el coste
aproximado del negocio parte de
15.000 euros mas IVA, sin contar
el coche que se necesita para de-
sarrollar la actividad. En este
monto se incluyen el derecho de
entrada, de 12.000 euros mas
IVA, y 3.000 euros para unifor-
mes, material corporativo y rotula-
cion del vehiculo. El fondo de ma-
niobra estéa en torno a 2.000 eu-
ros.

I Plantilla. 2 empleados como mi-
nimo.

I Duracion del contrato. 5 anos.

DOMODESK

| negocio que propone Domo-

desk consiste en la comerciali-
zacion, instalacién y manteni-
miento de sistemas dométicos
que automatizan y controlan las
instalaciones de una vivienda. En

su catéalogo hay desde dispositi-
VoS que permiten encender la luz
mediante la voz hasta motores

Comercializa
sistemas domoti-
cos y todo tipo
de dispositivos
orientados al
hogar digital

para persianas.

“Se trata de un mercado que
se mantiene, pe-
se al hundimiento
de la economia.
De hecho, en
2012 hubo un li-
gero crecimiento

"

Galvez. rior”, dice Manuel
Galvez, director

comercial de Domodesk.

I Trayectoria. La ensena comenzo

Manuel frente al afo ante-

Tendencia

e Viene de la pdgina 32

afianzado las empresas de tradicién como la nuestra, con una gestién
adecuada, sin inversiones ni gastos fijos grandes y con un trato al clien-
te muy cuidado.

Para el préximo afio nuestras expectativas siguen siendo altas, con nue-
vas aperturas y, sobre todo, manteniendo el crecimiento de las unidades
existentes. El mercado se seguird mostrando estable con tendencia al al-

za, y nosotros seguiremos ganando cuota de mercado”.

Un crecimiento del 100%

Enrique Herrera, director de Expansién de Abat Europa (venta de vehi-
culos eléctricos y sus accesorios)

“Este es un mercado en expansién debido principalmente a dos facto-
res: el vehiculo eléctrico es un producto totalmente nuevo, con muy po-

caimplantacion todavia, y la crisis hace que se busquen alternativas ms
econémicas al transporte de viajeros. Por estas razones, el sector ha te-

nido un crecimiento de pricticamente el 100% durante el tltimo afio”.

Se observa un repunte
Ramén Menéndez, director comercial de Eureka 24 (vending, tiendas
24 horas. Servicio de catering en empresas)

“La situacién econdmica actual ha incidido en el nimero de instalacio-

Sigue en la pagina 36 es*
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BASEFILT Filte

www.basefilt.com

Central Basefilt, S.L.

Actividad Pavimento urbanistico, xerojardinerfa

Fax 916011354
Internet www.hasefilt.com

01re0 davidmartin@basefilt.com

Primer franquiciado en Espaia 2006

Unidades en Espafia 11 operadores sin local
asociadas 8

Aperturas previstas enun afio 2

Unidades en el extranjero 2

I

Inversion aproximada 38.000 euros (sin local) <no desglosada> |
Derecho de entrada Desde 18.000 euros + IVA |
Ganon de mantenimiento 4% sobre ventas |
Ganon de publicidad 1% sobre ventas |
Superficie No necesita local (almacén de 100 m2) |

I Poblacion minima 50.000 habitantes |

CINEBANK CINEBAN K‘g

Oclo 24 I'IOHAS Ocio Zq_H.
Gentral 2B Fantastic, S.L.
Actividad Alquiler automético de peliculas y videojuegos las 24 horas

Contacto Daniel Diez
Direccidn C/ Muntaner, 547-549

wuwcinebank.es

Correo empresa@cinebank.es
Primer franquiciado en Espafia 1995

Unidades en Espafia 920 videocajeros

1
asociadas 915
Aperturas previstas enunafio 30

Unidades en el extranjero 8.430

Inversidn aproximada Desde 15.000 euros <no desglosada>

Derecho de entrada 0 |
Canon de mantenimiento 0 |
Canon de publicidad 0 |

Superficie Minima: 15 m2 - Recomendable: 50/100 m2

Poblacion minima 1,500 habitantes |




CITYLIFT

Central Citylift, SA.

Actividad Instalacion y mantenimiento de ascensores

Contacto Cayetano Pérez Ortiz
Direccion P1. Mas Aliu. C/ Sant Josep, s/n
Cadigo Postal - Localidad 17181 Aiguaviva (Girona)
Teléfono 9339069 33
972220115

nternet www.citylift.net
011e0 citylift@franguicia.info
Primer franquiciado en Espaiia 2010
Unidades en Espafia 3

asociadas 31
Aperturas previstas enun aiio 20

><

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 25.600 euros + obra civil (para 50 m?) <no desglosada>

Derecho de entrada 15.000 euros + IVA

Canon de mantenimiento ~ No facilitado |
Ganon de publicidad 5% sobre ventas |
Supericie Minima: 50 m?

Poblacion minima 50.000 habitantes

|

CLIMASOLWORLD CLIMAS,
ORUEDICO
Ui BRI PEIFEETR
Central Climasol, Climatizacin y Reparacion, S.L.U.

Actividad Climatizacion, instalacion y reparacidn

Contacto Javier Belchi Gazquez
Direccion Avda. Ginés Campos, 1
Cadigo Postal - Localidad 30840 Alhama de Murcia (Murcia)
Teléfono 968 632 569 /633 136 292
968 630 746
Internet www.climasolworld.com

-
=~

[

0rreo info@climasolworld.com
Primer franquiciado en Espafia 2011

Unidades en Espafia 4 operadores sin local
asociadas 3

Aperturas previstas en un afio 12
Unidades en el extranjero

Inversion aproximada Desde 15.000 euros + IVA + vehiculo (sin local) <no desglosada>

12.000 euros + VA
0
0

No necesita local

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

Ganon de publicidad

Superficie

Poblacion minima 20.000 habitantes

Domodesk. El asociado tiene libertad para ubicar el
establecimiento en el lugar que considere adecuado.

la actividad en 1998 con la aper-
tura de 1 tienda propia y en 2006
incorpor6 1 franquicia. La marca,
que también cuenta con 1 rincon,
opera en Valencia, donde tiene su
sede, y en Galicia.

1 Perfil del asociado. Técnico con
orientacion comercial. El empren-
dedor debe tener capacidad de
aprendizaje, pasion por las nue-
vas tecnologias y ganas de traba-
jar.

1 Ubicacion. El franquiciado tiene
libertad para ubicar el negocio en
el lugar que considere adecuado,
aunque debe estar a pie de calle
y contar con una superficie de 80
metros cuadrados como minimo.
1 Desglose de la inversion. La cen-
tral, que cobra un derecho de en-
trada de 3.600 euros mas IVA, no
facilita el coste aproximado del
negocio. Manuel Galvez, director
comercial de Domodesk, indica
que “los paneles de sistemas uti-
lizados como showroomy mate-
rial PLV” pueden suponer unos
10.000 euros. “Asimismo, se re-
comienda poder hacer frente a un
primer ano de gastos”.

I Plantilla. 2 trabajadores.

1 Duracion del contrato. 1 afio.

| concepto de Eureka 24 es

una tienda automatica 24 ho-
ras de maquinas expendedoras.
El franquiciador destaca la segu-
ridad de la instalacion, “dotada
con un sistema de grabacion y vi-
gilancia online, con posibilidad

Productos especializados |

de extraccion de
datos de ventas e
incidencias a tra-
vés de Internet”.
La central también
propone un servi-
cio de catering en
empresas.

“En el Gltimo
ano hemos desa-
rrollado una méaqui-
na expendedora de
suministros hospi-
talarios de un solo
uso y de equipos
de proteccion individual”, subra-
ya Ramoén Menéndez, director co-
mercial.

“El negocio

se financia
mediante un
‘renting’ con
seguro a todo
riesgo incluido”

Il Trayectoria. La ensefia de Mie-
res (Asturias), que opera desde
2004 con unidades propias y
desde 2005 con asociados, ha
llevado su negocio a todas las
comunidades autdnomas excep-
to Baleares, Canarias, Cantabria
y Navarra. En total hay 37 tien-
das Eureka 24 (34 franquicia-

IJ‘-_

werw:vonding-ourcka:com TiL: $85 461862

—— h
HEURE

Eureka 24. La instalacion cuenta
con unsistema de vigilancia y de con-
trol de ventas e incidencias online.
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| Productos especializados

»» das) y 30 baterias de maquinas.
Ramoén Menéndez resalta que

la marca ha comenzado la expor-
tacion del negocio en Chile.
I Zona preferente. Comunidad
Valenciana.
I Perfil del asociado. Emprende-
dor que busca un autoempleo
sin dedicacion exclusiva o como
complemento a otra actividad. La
ensefa también se dirige a pro-
pietarios de locales, como alma-
cenes, cuya fachada puede ser
destinada a la venta automatica.
I Ubicacion. La tienda, con un
minimo de 20 metros cuadrados,
se tiene que emplazar en una zo-
na de paso de personas, con vi-

te un renting con seguro a todo

prendedor no precisa utilizar re-
cursos propios y puede tener un
amplio margen de maniobra, da-
do que la cuota mensual se cu-

bre con los beneficios del nego-
cio”, asegura el director comer-

cial de Eureka 24.

La central considera conve-
niente contar con un circulante
de 500 euros, fundamentalmen-
te para mercancia.

I Plantilla. El franquiciado.

EUROUNIFORMS

Eurouniforms esta especializada

referencias, y hemos firmado

Central
Actividad

Gontacto
Direccion
(ddigo Postal - Localidad
Teléfono

Internet
Gorreo

E fotografias en movimiento

Dafo Dinamic Foto, S.L.

Fotograffa en movimiento

José Maria Neira

P? Castellana, 188, of. 1
28046 Madrid
913592727

4-A

www.dinamix.eu

info@dinamix.eu

Primer franquiciado en Espafia 2004

Unidades en Espafia

10 concesionarios sin local

asociadas 9

Aperturas previstas enun afio  12/14

Unidades en el extranjero

28

Poblacion minima

100.000 habitantes

|
viendas y proxima a areas de en la comercializacion de ropa Inversidn aproximada Solo derecho de entrada (sin local) <no desglosada> |
ocio nocturno. de trabajo y equipos de proteccion
I Desglose de la inversion. La individual. La central tiene catélo- e 9% evos 1 VA |
central facilita una cifra de gos sectoriales que atienden a los =
6.000 euros més obra civil e IVA mercados de la industria, hostele- Ganon dé matenimients 0 |
para abrir una tienda automética fia, salud y estética. Ganon de publicidad 0 |
de 20 metros cuadrados. “Nues- “Disponemos de un amplio sur- Superfiie No necesita local |
tro concepto se financia median- tido, integrado por mas de 15.000

|

riesgo incluido. Por tanto, el em-

acuerdos preferenciales con los

ﬂ

Tendencia

e« Viene de la pagina 34 domodesk.‘om
nes, que ha sido inferior a las previstas. No obstante, desde finales del Central Domodesk, S.L.
pasado afio se observa un repunte”. Actividad Proyectos de domdtica e inmotica

Menos pﬁbliCO, pEI'O Gontacto Departamento de Franquicias
proyeCtOS mayores Direccidn C/ Alqueria de Benlloch, 24

Antonio Nfiez, director de Expansién de HomeFutu-

ra (domdtica, audio-video multiroom, hometheater y

Teléfono 96 357 48 62

hogar digital) ax 96 357 48 62

“El futuro inmediato para nuestra ensefia estd orientado claramente ha-
cia un publico de nivel econémico medio-alto o muy alto, que no con-
cibe su vivienda sin una domdtica sencilla pero ttil y con mucho con-
fort. Este usuario quiere controlar cosas ~ FEEG————

tan simples como escenas de apagado ge- 8 oy [ ks [y (o premr
neral, o .eleccmn de musica y peliculas completamente RGN 7
desde el iPad para verlas o escucharlas en I : :

las ventas a Unidades en el extranjero

la habitacién en la que se encuentre. X
consumidores de

clase media y han
aumentado a los
de clase muy alta”

No facilitada

En los tltimos afios, debido inicamente Inversidn aproximada

ala situacién econémica de crisis, han ba-
3.600 euros + VA

780 euros al afio

Derecho de entrada

jado casi completamente las ventas a con- =
Ganon de mantenimiento

sumidores de clase media y han aumenta-

Ganon de publicidad 120 euros al mes (a partir del 6° mes)

do alos de clase muy alta. Las facturacio-

Superficie Minima: 80 m2 - Recomendable: 120 m2 (a pie de calle)

Sigue en la pagina 38 eee

Poblacion minima

E En Franquicia  abril 2013 60.000 habitantes |




EUREKA 24

Central Gestion y Negocios Eureka, S.L.

Actividad Vending, tiendas 24 horas. Servicio de catering en empresas

Contacto Departamento de Franquicias

Direccion G/ Martinez de Vega, 58, bajo

Cadigo Postal - Localidad 33600 Mieres (Asturias)

Teléfono 985 46 18 62 / 616 58 50 05

Fax 985 46 18 62

Internet www.vending-eureka.com

Correo eureka@vending-eureka.com

Primer franquiciado en Espaiia 2005

Unidades en Espafia 37 (+ 30 baterias de méquinas)
asociadas 34 (+ 30)

Aperturas previstas enun aiio 10

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 6.000 euros + obra civil + IVA (para 20 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 0
Canon de mantenimiento 0 |
Canon de publicidad 0 |

Supericie Minima: 20 m2 - Recomendable: 25 m? (bajo comercial, a pie de calle)

Poblacion minima

|

3,000 habitantes |

EUROUNIFORMS g ‘
eijh euroUniforms
Central Eurouniforms Networks, S.L.

Actividad Asociacion de empresas dedicadas a la distribucion de ropa laboral

Contacto Alfonso Gonzélez Lozar
Direccion (/Jiloca, 7, bajo
Cadigo Postal - Localidad 28016 Madrid
Teléfono 914810208

X 914810457

Internet www.eurouniforms.net
Correo info@eurouniforms.net
Primer franquiciado en Espafia 2004

Unidades en Espafia 30

asociadas 27

Aperturas previstasenunafio 5

Unidades en el extranjero 1

Inversion aproximada No facilitada (depende de la zona de implantacidn y de la poblacion)

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento 5% sobre compras al mes

Desde 9.000 euros + IVA (3.000 euros son para el lanzamiento comercial) |
|
|

Ganon de publicidad 0,5% sobre facturacion al mes

Superficie Minima; 50 m? - Recomendable: 120 m? (preferentemente con

escaparate)
60.000 habitantes |

Poblacion minima

principales proveedores del sector,
con lineas de descuento especia-
les para los asociados”, destaca
el franquiciador.

I Trayectoria. La marca, que tiene
la sede en Madrid, comenz6 a ope-
rar con un centro asociado en
2004, y un ano mas tarde se es-
trend con la primera tienda propia.
A dia de hoy, la red aglutina 30 es-
tablecimientos (27 franquiciados)
situados en Madrid, Galicia, Anda-
lucia, Comunidad Valenciana, Ca-
taluna, Baleares, Castillay Ledn,
Castilla-La Mancha y Pais Vasco.
Portugal acoge la nica franquicia
Eurouniforms en el extranjero.

1 Perfil del asociado. Empresario
independiente, lider o con perspec-
tivas de liderazgo dentro de su zo-
na de influencia y, preferentemen-

“Disponemos

de mas de 15.000
referencias de
ropa de trabajo

y equipos de
proteccion”

te, con conocimientos del mundo
del vestuario laboral. “La mayoria
de los asociados actuales son em-
presas con amplia experiencia en
este mercado, aunque ello no re-
sulta imprescindible. De hecho, la
empresa también se nutre de jove-
nes que estan empezando, a los
cuales se transmite la experiencia
y saber hacer del grupo”, apuntan
en la central, que “proporciona un
plan de marketing

con un estudio de la

zona de influencia y

un lanzamiento pu-

Productos especializados |

parate.

I Plantilla. 2 trabajadores como
minimo.

I Duracion del contrato. 7 anos.

M ovelco ofrece soluciones de
movilidad eléctrica a parti-
culares, empresas y administra-
ciones plblicas mediante la co-
mercializacion de coches, motos
y bicicletas. La empresa franqui-
ciadora es creadora y fabricante
de la linea de automoviles 100%
eléctricos Little, mientras que
los demés productos son de
marcas diversas. “Aunque el
sector es todavia incipiente, cre-

El franquiciador
es creador y
fabricante de la
linea de automo-
viles 100% eléc-
tricos Little

emos que tiene un largo recorri-
do y bastante futuro”, senalan
en la central.

I Trayectoria. Con sede en la lo-
calidad pontevedresa de Mos,
Movelco cuenta con un estableci-
miento propio en Vigo, abierto
en 2009. La ensena ha puesto
en marcha un proyecto de expan-
sion con franquiciados.

I Perfil del asociado. Persona

‘74 B Movilidad Electrica Ecologica

blicitario al incorpo-
rarse ala cadena”.
1l Ubicacion. La mar-
ca, que asegura no
poner restricciones
al emplazamiento
de la tienda, se ins-
tala en locales de al
menos 50 metros
cuadrados y preferi-
blemente con esca-

Movelco. La ensefia ha puesto en marcha un proyec-
to de franquicia a partir de una tienda abierta en Vigo.
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| Productos especializados

»» con aptitudes comerciales y bien
relacionada en los ambitos em-
presarial e institucional.

1 Ubicacion. El local, con una su-
perficie minima de 60 metros
cuadrados, debe ser diafano
—para la movilidad de los vehicu-
los-y tener amplios escaparates
—para conseguir visibilidad de la
exposicion-. El emplazamiento
que se recomienda es una zona
de paso rodado.

I Desglose de la inversion. La
puesta en marcha de un Movelco
de 70 metros cuadrados requie-
re un desembolso de alrededor
de 85.000 euros. El fondo de
maniobra adicional que se acon-
seja es de 15.000 euros.

Sin incluir el IVA, las partidas
principales son el derecho de en-
trada (10.500 euros), existen-
cias iniciales (27.800), mobilia-
rio (3.200), decoracion (13.000),
soleria (3.360) e informatica
(1.600).

I Plantilla. 2 personas.
1 Duracion del contrato. 5 afos.

NITIDE ENERGY

SAVING

N itide Energy Saving comienza
a franquiciar un concepto de
negocio de tecnologia y servicios
en autoconsumo. “Centramos
nuestra actividad en la auditoria
energética de edificios, viviendas
e industrias, segin las normati-

vas europeas y nacionales”, expli-

ca Carlos Trinciante Comoli, ge-
rente de la marca. En su opinion,
este nicho de mercado esta en
crecimiento debido a “las mayo-

res exigencias pa-
ra reducir las emi-

siones de COxy a
la concienciacion
sobre los benefi-
o ) cios del autocon-
Carlos sumo, que se ha
Trinciante. visto impulsado
por el incremento
de los precios de la energia”.
I Trayectoria. Creada en 2010, la
firma de Getafe (Madrid) dispone

Tendencia

e+ Viene de la pdgina 36

nes de menos de 20.000 euros han desaparecido, y ahora lo normal son

més de 100.000 euros por cliente. Hay menos piblico que antes, pero

con proyectos mucho mayores”.

cultural

Alternativa a una necesidad

Joaquin Marfa Lépez Rodriguez, director de Expansién

de Party Fiesta (venta de articulos para fiestas)
A B “Elsector de la fiesta, pese a la mala coyuntura, estd re-

sistiendo bastante bien. Cierto es que el consumidor es mds prudente

en sus compras, pero encontramos que nuestro segmento de articulos
de bajo coste conforma una alternativa solvente a una necesidad cultu-
ral. La celebracién de acontecimientos importantes no se deja de hacer,
y el incremento en el ocio dentro del hogar beneficia a nuestro concep-

to frente a otras opciones”.

Cifras positivas

Ignacio Martinez Melgarejo, gerente de Climasolworld (climatizacién,
instalacién y reparacién)

“El sector en el que opera nuestra ensefia sigue creciendo. En concreto,

segin datos de la Asociacién de Fabricantes de Equipos de Climatiza-
Sigue en la pagina 40 eee
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GLOBAL PRESS 24

Central Britain Spain, S.L.

Actividad Vienta automatica de prensa y revistas, y publicidad digital

Gontacto Jorge Ferndndez
Direccion Vial Playa de Aquete, 28
(ddigo Postal - Localidad 36913 Seixo-Marin (Pontevedra)

Aperturas previstas enun aiio 15

Unidades en el extranjero 5

Inversion aproximada No facilitada

Derecho de entrada 0

Canon de mantenimiento 0
Ganon de publicidad Opcional

Superficie Rincon

Poblacion minima 10.000 habitantes

ﬂ

HOMEFUTURA
UTURA

domética v hogor diaital

Central Andalucfa Home Futura, S.L.

Actividad Domdtica, audio/video multiroom, hometheater y hogar digital

Contacto Departamento de Expansion
Direccion G/ Océano Atléntico, 40. PE. Las Marismas (junto Torres Hércules)

Gédigo Postal - Localidad 11379 Palmones-Los Barrios (C4diz
Teléfono 956 676 334
@ |
Internet www.homefutura.com
Correo info@homefutura.com - antonio@homefutura.com
3

Unidades en Espafia

asociadas

Aperturas previstasenunafio 3

Unidades en el extranjero

Primer franquiciado en Espaia 2007

Inversidn aproximada Desde 60.000 euros (para 100 m2) <no desglosada>

15.000 euros + IVA
0
0(1%afo)

Minima: 100 m2 - Recomendable; 200 m2

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

Ganon de publicidad

Superficie

Poblacion minima Sin limite |




HOWARDS STORAGE
WORLD

howards

storage world

Central
Actividad

Perth Espacio y Orden, S.L.

Comercio especialista en ordenacion

Gontacto Alex Townend
Direccion Poligono Txalaka Araneder, pabellon 5 9. Troia Iribidea, 16
Cadigo Postal - Localidad 20115 Astigarraga (Guipdzcoa)
Teléfono 943 3368 81
94333 68 82

nternet Www.hsw.com.es

o

011e0 alex@hsw.com.es
Primer franquiciado en Espafia

Unidades en Espafia 4

asociadas 0

T
T
T
S
petmpeiswerwae 25|

Aperturas previstas en un aiio  2/3

Unidades en el extranjero 65

Inversion aproximada 420,000 euros + IVA (para 350 m?) <no desglosada>

Derecho de entrada 15.000 euros + IVA

Canon de mantenimiento 6% sobre ventas |
Canon de publicidad 2,5% sobre ventas |
Superficie Minima: 285 m2 - Recomendable: 300/350 m2

I Poblacion minima 200.000 habitantes

®
INTELIVENT .gz‘
INTELIVENT
Central Barrigon Viega, S.L.

Actividad Eficiencia energética

Contacto Emilio Cabadas

Direccion
Cadigo Postal - Localidad
Teléfono

Ctra. Villanueva de Azoague, 3
49600 Benavente (Zamora)
98063 27 12

980 63 53 84

Internet www.intelivent.es

-
=~

[

0rreo emilio@intelivent.es
Primer franquiciado en Espaia 2009
Unidades en Espafia 2
asociadas 1
Aperturas previstas en un afio 2
Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 18.000 euros + obra civil (5.000 para rincon) <no desglosada>

3.000 euros + IVA
0

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Ganon de publicidad

3% sobre ventas

Superficie
apie de calle)

I
I
Minima: 50 m? - Recomendable: 70/120 m? (local industrial, preferible |
I

Poblacion minima 50.000 habitantes (5.000 para instalador)

de 2 unidades pro-
pias en Madrid y An-
dalucia.

I Zonas preferentes.
Madrid, Andalucia,
Comunidad Valen-
cianay Murcia.

1 Perdil del asocia-
do. Titulado en una
ingenieria de cual-
quier tipo, aunque
se valora la espe-
cializacion en ener-
gias renovables. El
negocio también es
apropiado para ins-
taladores de foto-
voltaica o similar.

1 Ubicacion. El negocio no necesi-
ta un establecimiento abierto al
publico.

1 Desglose de la inversion. “Al tra-
tarse de un trabajo de autoem-
pleo, puede gestionarse desde
casa, por lo cual, mas alla del ca-
non de entrada [desde 6.000 eu-
ros mas IVA], los costes son mini-
mos”, afirma el gerente de Nitide
Energy Saving. “Est4 previsto

“Centramos

la actividad en
la auditoria
energética de
edificios, vivien-
das e industrias”

que, pasado el primer ano, el
franquiciado pueda desarrollar la
actividad con ingresos superiores
a 3.000 euros mensuales”.

I Plantilla. El franquiciado.

PARTY FIESTA

U nos 10.000 articulos relacio-
nados con las fiestas se pue-
den encontrar en las tiendas Party
Fiesta. Su catalogo abarca cumple-
anos infantiles y de adultos, bro-
mas, globos, caramelos, tarjetas
de felicitacion, guirnaldas, disfra-
ces y todo lo relacionado con las

Productos especializados |

Party Fiesta. La firma catalana ha exportado el con-
cepto a paises como Francia, Reino Unido o Eslovaquia.

festividades estacionales, como
Navidad, Fin de Ano, San Valentin,
Carnaval, Halloween o Pascua.

I Trayectoria. Los origenes de la
red se remontan a 1994, cuando
se abri6 en Barcelona el primer lo-
cal con el concepto que se empe-
z6 a franquiciar en 2003. En la ac-
tualidad Party Fiesta opera en to-
das las comunidades auténomas
con 83 puntos de venta (57 aso-
ciados).

“Este ultimo
ano ha sido muy
bueno para la
cadena, que ha
pasado de 67 a
83 tiendas”

“Este (ltimo ano ha sido muy
bueno para el crecimiento de la ca-
dena, que ha pasado de 67 esta-
blecimientos a 83, lo que supone
un ritmo de desarrollo superior al
25%", resalta Joaquin Maria Lopez
Rodriguez, director de Expansion
de Party Fiesta.

Con sede en L'Hospitalet de
Llobregat, la ensena cuenta asi-
mismo con 29 tiendas entre Portu-
gal, Panam4, Francia, Reino Unido,
Andorra, Eslovaquia y Replblica
Dominicana.

Il Zonas preferentes. Andalucia y
norte peninsular.

I Perfil del asociado. Emprendedor
al que le guste el mundo de las
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| Productos especializados

»» fiestas y que tenga ilusion por te-

ner una tienda de la marca. El fran-
quiciador exige dedicacion al nego-

cio y buena atencion al cliente.
1 Ubicacion. EI comercio requiere
un local, en alquiler o propiedad,

emplazado en una zona de pasoy
con una superficie minima de 150

metros cuadrados.
I Desglose de la inversion. El pre-

supuesto aproximado para abrir un

punto de venta de 160 metros
cuadrados asciende a 100.000
euros, cifra en la que no esta inl-

cuida la obra de reforma. El direc-

tor de Expansion de Party Fiesta

senala que este monto incluye, en-

tre otras partidas, el derecho de

entrada (18.000 euros mas IVA) y

la mercancia. El fondo de manio-

bra que se recomienda hasta que

se alcanza el punto de equilibrio
es del orden de 15.000 euros.
I Plantilla. Como minimo, 20 3

empleados a tiempo completo, y 7

u 8 como méaximo.
I Duracion del contrato. Se firma
por 5 anos.

PICAPICA24H

PicaPica24h instala tiendas
para la venta automética de
articulos de todo tipo a través de
maquinas expendedoras. El ge-
rente de la marca, JesUs Fuen-
tes, afirma que “la velocidad a la
que se esta ampliando la red de
este negocio esta siendo vertigi-
nosa”. “Estamos solo a un 10%
de ocupacion de lo que el merca-
do demandara en los proximos 5
anos”.

I Trayectoria. Con sede en Pater-
na (Valencia), PicaPica24h insta-
la maquinas desde 1993. La en-
sena declara que ahora dispone
de unas 300 baterias ubicadas
en todas las comunidades auté-
nomas y de otras 100 en Portu-
gal.

I Zonas preferentes. Comunidad
Valenciana, Cataluna y Andalu-
cia.

I Perfil del asociado. La central
considera que cualquier empren-

Tendencia

e+ Viene de la pdgina 38

cién, el volumen total de facturacién del ejercicio 2011 ascendié a
1.161 millones de euros, un 1,6% mds que en el precedente.

En el apartado de mdquinas, las cifras experimentaron un incremento
en las ventas del 4,4% hasta alcanzar los 851 millones. El sector resi-

dencial fue el mds destacado en climatizacidn, con un alza del 10,2%,

un total de 654.452 unidades y 406 millones de euros, seguido del co-

mercial con un 5,2% mds”.

Aluvion de peticiones

Daniel Diez, director comercial de Cinebank Ocio 24
Horas (alquiler automdtico de peliculas y videojuegos
las 24 horas)

“Nos estd sorprendiendo el aluvidn de peticiones de in-

formacién que estamos teniendo. Ciertamente, el videoclub sigue sien-
do una de las férmulas de ocio mds econémicas que hay, y en estos tiem-

10

pos que corren se acentua su interés .

El ‘estrés’ en la gestion de un suministro
Cristian Ferrero, administrador de Ademds de La Franquicia (fabrica-
cién y venta de productos odontoldgicos)

“El sector dental sigue siendo un sector estable y rentable. Lo que estd
Sigue en la pagina 42 eee

m En Franquicia ¢ abril 2013

=7 MOVELCD

Central Little Electric Car Espafia, S.L.

Actividad Franquicia especializada en ofrecer soluciones de movilidad eléctrica

Gontacto José Antonio Guerra

Direccion P10 Rebullon, s/n

(ddigo Postal - Localidad 36416 Mos (Pontevedra)
Teléfono 9028754 79/607 16 25 55

Internet www.movelco.com

Aperturas previstas enunafio 3

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 85.000 euros (para 70 m2)

10.500 euros + VA
Canon de mantenimiento 0
Ganon de publicidad 200 euros al mes

Derecho de entrada

Superficie Minima: 60 m? - Recomendable: 80 m? (didfano, con grandes
ventanales)

25.000 habitantes

Poblacion minima

ﬂ

r-\
NITIDE ENERGY SAVING A 4

NITIDE
Central Corvis Energy, S.L.

Actividad Tecnologia y servicios en autoconsumo

Contacto Departamento de Expansion
Direccion Avda. Juan Carlos |, s/n
C6digo Postal - Localidad 28906 Getafe (Madrid)
Teléfono 91491299
Fax 914912996
Internet www.nitide.es

0rreo info@nitide.es
Primer franquiciado en Espaia 2010
Unidades en Espafia 2 unidades sin local

asociadas 2

Aperturas previstas enunafio 200 (en 2013)

Unidades en el extranjero

Inversidn aproximada No facilitada

Desde 6.000 euros + IVA
No facilitado

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

No facilitado

Ganon de publicidad

Superficie No necesita local (por ser actividad profesional)

Poblacion minima Sin limite |




Central Olevending Franquicias, S.L.
Actividad Distribucion, comercializacion y explotacion de maquinas
expendedoras

Contacto Luis Emilio Rodriguez Garcia
Direccion Ctra, Estacion, s/n, nave 6. P.. Nadn
Cadigo Postal - Localidad 33429 Viella (Pola de Siero) (Asturias)
Teléfono 902 44 40 01

a 985264953
Internet www.olevending.es
Correo franquicias@olevending.es
Primer franquiciado en Espaiia 2006
Unidades en Espafia

asociadas 7 (+1.500 +15.000)

Aperturas previstas en un aiio 2

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada

24 (+1.500 rincones + 15.000 méquinas instaladas)

22.000 euros + obra civil (mercancia en depdsito) (para 80 m?)

Derecho de entrada

0 euros (OleVending 24)/12.000 euros + IVA (OleVending y Total)

Canon de mantenimiento 0

Canon de publicidad 500 euros al trimestre

despachos, showroom, almacén)

Superficie Minima: 80 m? (OleVending y OleVending Total) (con recepcidn,

Poblacion minima 20.000 habitantes 0 1.500 pymes

|

Central The Original Poster Company Ltd Espafia

Actividad Especialistas en el disefio y distribucion de tarjetas de felicitacion

W

Inversion aproximada 22.500 euros (sin local) <no desglosada>

Derecho de entrada 3.054 euros + IVA

Canon de mantenimiento 0

Ganon de publicidad 0

Superficie No necesita local

Poblacion minima No facilitada

dedor es adecuado para llevar un
PicaPica24h.

1 Ubicacion. El local, con una su-
perficie minima de 20 metros

“Estamos solo
aun 10% de
ocupacion de lo
que el mercado
demandara en los
proximos 5 anos”

cuadrados, debe encontrarse en
una zona comercial o0 de paso.
I Desglose de la inversion. En
funcion de la superficie del local
y del nimero de maquinas que
se instalen, el coste aproximado
del negocio fluctla entre 10.000
y 40.000 euros mas obra civil.
“En estos importes estan in-
cluidos los gastos correspon-
dientes a las licencias (unos 800
euros) y la adecuacion (1.200
euros). EI 10% de la inversion to-
tal correspondera a la reserva o
exclusividad de zona”, indica Je-
s(s Fuentes. “El alquiler del lo-
cal y sus fianzas correran a car-
go del cliente, asi como los su-
ministros de aguay luz. Las pri-
meras cargas de producto se re-
galan, y con los ingresos de esas
ventas se recupera la tesoreria
suficiente para la compra de la
mercancia necesaria para conti-
nuar con el negocio”.
I Plantilla. 1 trabajador a tiempo
parcial.

PicaPica24h. Comunidad Valenciana, Catalufia y
Andalucia son las zonas prioritarias de la cadena.

Productos especializados |

SIGNARAMA

Signarama franquicia un con-
cepto de negocio que denomi-
na “centros integrales del rétulo”,
en los que se comercializan ele-
mentos de comunicacion visual.
Ademas de rotulos, entre los pro-
ductos mas habituales se hallan
los de senalizacion, serigrafia, car-
teleria e imprenta.

I Trayectoria. Creada en 1986 por
Ray y Roy Titus, la marca comenzd
la actividad con un establecimien-
to en Nueva York, y un ano des-
pués concedia la primera licencia
en Estados Unidos. Su red inter-
nacional esta formada por 1.120
franquicias en 53 paises.

La ensena llegd a Espana en
2004 y, después de probar el mo-
delo de negocio durante un ano en
una tienda piloto, comenzo6 la ex-
pansion en franquicia. En la actua-
lidad Signarama gestiona desde
su sede en Madrid una red de 10

“Facturamos
desde el primer
dia y trabajamos
con margenes
muy altos, del
45 al 65%”

puntos de venta asociados, ubica-
dos en Andalucia, La Rioja, Comu-
nidad Valenciana, Cantabria, Cata-
luna, Galicia, Baleares, Pais Vasco
y Madrid.

I Perfil del asocia-
do. De caracter em-
presarial, el franqui-
ciado es un gestor
de negocio, con ca-
pacidad de deci-
sion, planificacion,
supervision de las
funciones de pro-
duccion y adminis-
tracion, y un alto
sentido comercial.
No se exige expe-
riencia en el sector.
1 Ubicacion. Signa-
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| Productos especializados

Signarama. La ensefia estadounidense abandera
10 franquicias en Espafia y 1.120 en otros 53 paises.

rama no necesita implantar sus
tiendas en calles comerciales,
aunque busca emplazamientos en
los que haya buen trafico de vehi-
culos. La superficie minima del lo-
cal, que debe estar a pie de calle
y en una sola planta, es de 20 me-
tros cuadrados.

I Desglose de la inversion. “Ofre-
cemos varios modelos de franqui-
cia”, explica Rafael Ninez, presi-
dente de Signarama. A su juicio,

Tend

s+ Viene de la pdgina 40

“el més interesante
ahora” requiere un
presupuesto aproxi-
mado de 37.500
euros mas obra civil
para montar un co-
mercio de 20 me-
tros cuadrados. Se
recomienda un fon-
do de maniobra adi-
cional de 10.000
euros.

El importe de la
inversion compren-
de el derecho de en-
trada, de 27.500
euros mas IVA, “y una cantidad
destinada a decoracion, informati-
ca, mobiliario y rotulacién del local
que no supera los 10.000 euros”,
dice Ndnez. “Es un montante bajo
porque desde el primer dia conse-
guimos facturacion y, ademas, tra-
bajamos con margenes muy altos,
de entre el 45y el 65%".

I Plantilla. 3 trabajadores.
1 Duracion del contrato. Se firma
por 25 anos. EF

ncira

cambiando es el hdbito de compra: ahora los dentistas prefieren adminis-
trar los suministros de manera mds inmediata. De hecho, el ‘estrés’ que
procede de la gestién de un suministro —compra, entrega y pago— distrae
al cliente de su objetivo. Por esta causa, nuestra ensefia ha renovado la dis-
tribucion, con el fin de garantizar la seguridad de que todo se concentra-
ré en un tiempo limitado y fiable. Eso evita tener que pensar en plazos fu-
turos, por ejemplo, en relacién con las entregas y pagos”.

Un articulo novedoso

Jorge Ferndndez, director general de Global Press 24
(venta automdtica de prensa y revistas, y publicidad
digital)

“El futuro inmediato, teniendo en cuenta los tiempos que

nos toca vivit, no es malo, ya que el sector ~ —

de la venta automdtica es el menos afectado “El sector

de la venta
automadtica es el
menos afectado

por la crisis”

por la crisis. En el caso nuestro en particu-

lar, el negocio estd funcionando muy bien

por la innovacién y el gran atractivo de
nuestro sistema. Se trata de ofrecer un no-
vedoso producto a un precio muy compe-
titivo y sin rivales en el mercado”.
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PARTY FIESTA EA !I'Y( EJE.% A@

Party Fiesta, S.A.

Central

Actividad Vienta de articulos para fiestas

Gontacto Joaquin Marfa Lopez

Direccion C/ Juan Ramon Jiménez, 15
(ddigo Postal - Localidad 08902 L Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 9326409 34 / 608 54 23 61
ax 9326409 31
Internet www.partyfiesta.com
Gorreo joaquin.lopez@partyfiesta.com
Primer franquiciado en Espafia 2003
Unidades en Espafia 83
asociadas 57
Aperturas previstas enunafio 25

Unidades en el extranjero 29

Inversion aproximada 70.000 euros + obra civil (para 160 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 18.000 euros + IVA |
Ganon de mantenimiento 4% sobre ventas netas al mes |
Ganon de publicidad 0 |
Superfcie Minima: 150 m2 - Recomendable: 160/200 m2

I Poblacion minima 50.000 habitantes |

PARTY LAND T .

Central Verdejo y Lozano, S.L.

Actividad Articulos de fiesta y decoracion con globos

Gontacto Laura Lozano
wi.gartyland.es

Inversion aproximada No facilitada

Derecho de entrada 9.500 euros + VA (por tiempo limitado) |

Canon de mantenimiento 4% sobre ventas |

Ganon de publicidad 0 |

Superficie Minima: 120 m2 - Recomendable: 150 m? (a pie de calle 0 en centro
comercial)

I Poblacion minima 100.000 habitantes |




PICAPICA24H

PICACPIC e 24h

0
Aperturas previstas enun aiio 100

Central Gesvending, S.L.
Actividad Vending

Unidades en el extranjero 100

Inversidn aproximada

Derecho de entrada No facilitado (10% de la inversion)
Ganon de mantenimiento 0

|
10.000/40.000 euros + obra civil (sequn superficie) <no desglosada> |
|
|
|

Canon de publicidad 0

Superficie Minima: 20 m? - Recomendable: 30 m2

[

SIGNARAMA

Poblacion minima 2,000 habitantes |

Gentral Signarama Spain, S.L.

Actividad Disefio, montaje y venta de todo tipo de rétulos luminosos, de nedn,
corpdreos, impresion digital, sefializacion y cartelerfa digital

Contacto Rafael Nifiez
(/ General Pardifias, 45
(adigo Postal - Localidad 28001 Madrid
WWu.ignarama.es

Inversion aproximada Desde 37.500 euros + obra civil (para 20 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 27.500 euros + VA |
Canon dg mantenimiento 6% sobre facturacion |
Ganon de publicidad 0 |
Minima: 20 m2 - Recomendable: 30 m2 (a pie de calle, una planta)
Poblacion minima 6.000 empresas |

Il o0

Central Hisa, S.L.

Actividad Servicio de venta a domicilio de detergentes y productos de limpieza
de linga ecoldgica de fabricacion propia

Contacto Ftima Rojas

Direccion Ctra. Azucarera Intelhorce, 84
Codigo Postal - Localidad 29004 Mélaga
Teléfono 952176050

9522409 44

nternet www.toimpo.es
011e0 comercial@hisasl.es

[l

Primer franquiciado en Espaia 2007

Unidades en Espafia 10 operadores sin local
asociadas 9

Aperturas previstas enun afio 5

 Primer franqiciadoentspai 2007 |
 UnidadesenEspaia__ 10 operadoressinlocal |
| eswdes 8
et preisiasenunano 5 |
Unifadeseneledanen |

Unidades en el extranjero

Inversién aproximada No facilitada

Derecho de entrada No facilitado

Canon de mantenimiento  No facilitado |
Canon de publicidad No facilitado |
Supericie No necesita local abierto al pablico (50 m? para almacén)

T

TRIMAGE

Poblacion minima No facilitada |

Central Fotopodium, S.L.

Actividad Esculturas personalizadas en tres dimensiones

Gontacto José Marfa Neira

Direccion P® Castellana, 188, of. 14-A
Cadigo Postal - Localidad 28046 Madrid

Teléfono 9135927 27

Internet www.trimage3d.com

Correo info@trimage3d.com

Primer franquiciado en Espaia 1999

Unidades en Espafia 26 concesionarios sin local
asociadas 25

Aperturas previstas en un aiio  7/9

Unidades en el extranjero 85

Inversin aproximada Solo derecho de entrada (sin local) <no desglosada>

11.995 euros + VA
100 euros sin VA al mes
0

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad

Superficie No necesita local

Poblacion minima 100.000 habitantes
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Informe sobre 9 cadenas de transporte y mensajeria que aglutinan 2.040 establecimientos (1.889 franquiciados) O
MRW es lider con 560 unidades operativas O inversion inicial minima aproximada entre 15.000 y 100.000 euros

Transporte-Mensajeria:

Patricia Paradelo Bruiia

ientras la economia real
se comprime, la virtual se
expande. Las empresas

de transporte y mensajeria, cuyo
negocio dependia casi directa-
mente de la evolucion del PIB, ven
en este cambio una oportunidad
de recuperarse de la recesion y de
posicionarse de cara a un futuro
cada vez mas cercano.

Frente a la caida
del negocio tradi-
cional, el comer-
cio electronico
crece a un ritmo
de dos digitos

Dos factores, el precio y las in-
versiones en tecnologia, son fun-
damentales para conseguir una
buena cuota en el mercado del co-
mercio electronico —tanto entre
empresas como entre empresas y
particulares—. Y, en un sector tan
atomizado como este, parten con
ventaja por sus economias de es-
calay su capacidad financiera las
grandes cadenas, la mayor parte
de las cuales son franquicias.

Asi lo entiende Arménio Belo
da Silva, presidente de la Comi-
sion Ejecutiva de Tourline Ex-
press, que reconoce que el sector
se mantiene estancado por “la de-
bilidad del consumo y el descenso
de la actividad industrial, asi co-
mo por la fuerte competencia en
precios y el alto coste de los car-
burantes”. Sin embargo, “el nicho

m En Franquicia ¢ abril 2013

del comercio electronico crece a
un ritmo de dos digitos”.

Susana Muntaner, directora de
Franquicias para Espana de MRW,

Internet tira del carro

considera que “el transporte de
paqueteria exprés es cada vez
mas dependiente del volumen que
puede aportar el comercio online”

(ver Tendencias). Un segmento
que ya empieza a representar un
porcentaje significativo en el volu-
men de negocio de algunas cade-
nas, y que supera el 20% en
MRW, lider del sector.

No solo transporte urgente. En es-
te escenario, los interesados en
montar un negocio de transporte
pueden optar por hacerlo con el
apoyo de alguna de las 9 marcas,

El precio y las
inversiones en
tecnologia son
fundamentales
para conseguir
una buena cuota

todas espanolas, que franquician
su saber hacer. La mayoria esta
especializada en transporte ur-
gente. Se salen de la norma Ader,
que alquila vehiculos industriales
con conductor o da servicios de
taxi comercial, y Gil Stauffer, cen-
trada en las mudanzas nacionales
e internacionales, aunque trabaja
otras lineas de negocio como la
custodia y archivo de documen-
tos.

Se trata de cadenas vetera-
nas, que han rodado el concepto
con asociados durante un minimo
de 10 anos, y grandes, pues 6 de
ellas superan el centenar de uni-
dades.

La ensena que tiene menos
experiencia en franquicia es ViaX-
press, que concedid la primera li-
cencia en 2003. De las 8 restan-



JORDI GIMENEZ MONTSANT
DIRECTOR GENERAL DE CANAL FRANGQUICIAS

DE MRW IBERIA

“El comercio electrénico ha
impulsado una revolucion
tecnolégica y de costes™

—Cémo se en-
cuentra el sector?
—El sector no es aje-
no a la crisis, y estd
sufriendo unos pro-
cesos de reestructu-
racién muy impor-
tantes. Por un lado,
de concentracidn,
porque no todas las
compaiifas son rentables, y ten-
dr4 que haber menos operado-
res. Ademds, podemos hablar de
una revolucidn tecnolégica y de
costes, debido sobre todo al co-
mercio electrénico.

—;En qué consiste esa revolu-
cién?

—Una diferencia fundamental
respecto ala primera parte de es-
te siglo es que antes la calidad
iba asociada a la eficiencia en el
servicio, y ahora va més ligada a
la eficiencia en el dato, en la in-
formacién que se aporta a los
clientes. Por este motivo, todas
las compaiifas trabajan a contra-
rreloj para actualizar sus proce-
sos tecnolégicos.

—;Qué supone el comercio elec-
trénico sobre el total?

—Es muy variable. Nosotros te-
nemos una cuota mayor que
otras empresas. Alrededor de un
20 0 25% de nuestro negocio
puede ser actualmente comercio
electrénico, con alzas anuales
del orden del 20%.

—;Son muy exigentes las webs?
—Las grandes entidades, como
Amazon o Inditex, demandan
unos niveles de calidad muy al-
tos, que se puedan medir y audi-
tar. Y a eso no llega todo el mun-
do, porque, aparte de la tecnolo-
gfa, hay que ser muy eficiente en
los procesos de entrega.
—;Presionan mucho con los
precios?

~Los grandes ope-
radores del comer-
cio electrnico pre-
sionan cada vez
més a la baja. La
guerra de precios ya
empez6 con fuerza
en 2004 o 2005,
pero ahora se estd
acentuando. Para
ganar lo mismo que antes hay
que vender muchisimo mds.
—;Cémo ven este ajuste de tuer-
ca los asociados?
—Evidentemente, esto no es un
camino de rosas. Nosotros tene-
mos muy claro que sin los fran-
quiciados MRW no existirfa, y
que debemos aportarles un valor
diferencial a través de servicios,
del apoyo de la red comercial, de
las innovaciones tecnolégicas. Si
tenemos 552 franquicias actual-
mente no es por casualidad, sino
porque, mejor o peor, les fun-
ciona el negocio.

—;El franquiciado tiene que tra-
bajar en la agencia?

~Por supuesto. En los noventa y
hasta 2005 habfa franquiciados
que podfan permitirse el lujo de
no hacerlo, porque crecfamos
por encima de los dos digitos ca-
da afio. Ahora no hay ninguno
que no esté gestionando directa-
mente el negocio, que ademds es
més complejo que antes. Eso
exige también que los franqui-
ciados estén mucho mds tutela-
dos por la marca.

—;Cémo estd evolucionando
MRW?

—El dltimo afio hemos crecido
alrededor de un 10 0 un 11%, y
eso se debe en gran parte al
ecommerce. Para 2013 observa-
mos un desarrollo parecido.

Antonio S.L. ﬁ

tes, 7 iniciaron la expansion con
asociados en el siglo pasado, y la
pionera, MRW, en 1983.

En conjunto, el sector aglutina
2.040 establecimientos, de los
que 1.889 son franquicias, lo que
supone el 93%. La barcelonesa
MRW es lider con 560 unidades
operativas, y a continuacion se si-
tdan la también barcelonesa Tour-
line Express —aunque pertenece a

Son redes vetera-
nas, que han
rodado el concep-
to con asociados
durante un mini-
mo de 10 anos

una compania portuguesa-, con
335, y la madrilena Envialia, con
320. MRW también destaca por
su presencia internacional, con
653 franquicias entre Andorra, Gi-
braltar, Portugal y, principalmente,
Venezuela.

Estos negocios se pueden ha-
bilitar en espacios con una super-
ficie minima entre 32 metros cua-
drados (MRW) y 300 (Gil Stauf-
fer). ViaXpress no necesita local
para explotar un territorio de ex-
clusiva.

Solo 2 centrales establecen
un parametro de poblacion mini-
ma, de 10.000 habitantes (Hal-
courier y Tourline Express).

Fondo de maniobra. La inversion
inicial aproximada se mueve entre
los 15.000 euros que como mini-
mo requiere ViaX-
press y los 100.000
de Tourline Express.
Asimismo es nece-
sario contar con un
fondo de maniobra
hasta que se alcan-
za el umbral de ren-
tabilidad, cuyo im-
porte varia mucho
en funcién de la zo-
na de exclusividad y
de la marca, desde
2.000 hasta

e e

g1 STAUFER

aife |

Tt

Transporfe-Mensajeria |

100.000 euros. Y hay que aportar
un aval bancario de entre 6.000 y
30.000 euros.

De los pagos al franquiciador,
el primero es el derecho de entra-
da —forma parte de la inversion—,
que cobran todas las marcas sal-
vo MRW. Sin contar el IVA, varia
entre 2.200 euros (ViaXpress) y
39.000 (Tourline Express). 4 en-
senas no proporcionan este dato.

Parten

con ventaja las
grandes cadenas,
la mayor parte
de las cuales
son franquicias

Una vez que el negocio esta en
marcha, hay que pagar canon de
mantenimiento en 6 marcas y de
publicidad en 4.

Se pueden obtener datos adi-
cionales de 7 de las 9 ensefias en
la web del Registro de Franquicia-
dores (http://franquicias.comer-
cio.es).

Gil Stauffer realiza envios a
cualquier parte del mundo, ya
sea mediante los centros de la

marca o a través de algunas de

las firmas extranjeras con las que
tiene acuerdos. La ensena, espe-
cializada en el ambito de las mu-
danzas nacionales e internaciona- »»

Gil Stauffer. La marca madrilefia de mudanzas na-
cionales e internacionales opera desde el afio 1905.
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| Transporte-Mensajeria

»» les, también abarca otras lineas

de negocio como la tasacion y el
transporte de obras de arte o la
custodia y el archivo de documen-
tos. Ademas, a través de la reco-
locacion, actia como una agencia
de ayuda al ejecutivo extranjero
en la bisqueda de casa, colegio
para los hijos y contratacion de
prestaciones para el hogar.

Dispone de divi-
siones especiali-
zadas en tasa-
cion de obras de
arte y custodia
de documentos

I Trayectoria. Gil Stauffer opera
en el sector del transporte desde
hace mas de 100 anos, exacta-
mente desde 1905. La marca de
San Fernando de Henares (Ma-
drid) fue una de las primeras em-
presas en utilizar el sistema Teco
(Tren Expreso de Contenedores)
para los envios dentro de la penin-
sula, y, ya en los cincuenta, cred
secciones especializadas en al-
macenaje, y en embalaje y trasla-
do de obras de arte.

Hasta 1993 sin franquicias,
Gil Stauffer posee en la actuali-
dad 24 centros asociados y 2 pro-
pios en Madrid, Comunidad Valen-
ciana, Asturias, Cataluna, Pais
Vasco, Galicia, Canarias, Andalu-
cia, Valladolid, Aragon, Navarra y
Baleares. En Europa dispone de 6
franquicias en Francia, Bélgica,

la ensefia

1 MRW
2 Tourline Express
3 Envialia
4 Mex
4 Nacex
6 Halcourier
7 Gil Stauffer
8 Ader

ViaXpress

Reino Unido, Rusia y Portugal.
I Zonas preferentes. Extremadura,
Castilla-La Mancha y Castillay Le-
on.
I Perfil del asociado. Empresario
solvente con experiencia en el
sector del transporte.
1 Ubicacion. Los centros Gil Stauf-
fer se emplazan en los extrarra-
dios de las ciudades, en naves in-
dustriales a partir de 300 metros
cuadrados, con oficina y espacio
para guardamuebles.
I Desglose de la inversion. E| pre-
supuesto aproximado para montar
el negocio asciende a 90.000 eu-
ros, y hay que aportar un aval
bancario de 30.000 euros. El fon-
do de maniobra recomendado su-
pone 18.000 euros adicionales.
Charo Alvaro, directora de Co-
municacion y Marketing de Gil
Stauffer, desglosa el monto de la
inversion entre el derecho de en-
trada (30.000 euros mas IVA, de
los que 12.000 se consideran de-
posito de retorno), un vehiculo in-
dustrial (24.000 euros), la apertu-
ray el lanzamiento del centro
(9.000) y el acondicionamiento
del espacio destinado al servicio
de guardamuebles y gastos de es-
tructura (9.000).
I Plantilla. Al menos, 6 emplea-
dos.
1 Duracion del contrato. 5 afos.

HALCOURIER

alcourier explota las activida-
des de manipulacion, embala-
je, logistica, transporte, segui-

Unidades
operativas (¥)
560 (+ 41 plataformas)
335
320 25
285 15
285 (+ 7 puntos de servicio)
214 70
26
15
90 territorios exclusivos 12

1983
1996
2001
1996
1995
1990
1993
2000
2003

Halcourier. La agencia se emplaza cerca de un ni-
cleo de poblacion o de una zona con tejido industrial.

miento e informacion relaciona-
das con el transporte de docu-
mentacion y paqueteria. La ense-
fa, que opera en los ambitos lo-
cal, regional, nacional e interna-
cional, trabaja con grandes em-
presas, pymes, autbnomos y par-
ticulares.

“Hemos lanzado
el servicio
HALcommerce,
enfocado al
comercio
electronico”

“Ofrecemos fiabilidad a los pe-
quenos y grandes empresarios”,
afirma Rosario Lopez, responsa-
ble del Departamento de Franqui-
cias de Halcourier, “para los que
hemos disefiado nuevos servicios
como el de HALcommerce, enfo-
cado al comercio electronico”.

I Trayectoria. Hal-

courier transporto
los primeros paque-

tes en 1979y rodd
el negocio en solita-
rio alo largo de 11
anos, hasta que se
incorpord una fran-
quicia en 1990. El
sistema de colabo-
racion empresarial
impulsé la expan-
sion de la ensena,
que en la actualidad
opera con 214 esta-
blecimientos (172
asociados). Asimismo dispone de
4 unidades en Portugal, Andorra y
Gibraltar.

Con sede en la localidad ma-
drilena de Alcala de Henares, la
marca también cuenta con 52
centrales provinciales, 19 plata-
formas logisticas y 4 centrales in-
ternacionales.

I Zonas preferentes. Pais Vasco,
Cantabria, Asturias, Navarra, Ca-
taluna, Castilla y Ledn, Castilla-La
Mancha y Andalucia.

I Perfil del asociado. Preferible-
mente, persona que conozca el
mundo del transporte urgente,
“aunque la formacion que asegu-
ra la ensena garantiza la capacita-
cion de cualquier candidato”. El
franquiciado ha de ser dinamico,
con dotes comerciales y con ga-
nas de labrarse un futuro en el
sector.

I Ubicacion. Halcourier se empla-
za cerca de un nicleo de pobla-
cion o de una zona con tejido in-
dustrial importante. El local, con
una superficie minima de 60 me-

Aperturas | Primer Fondos necesarios Superficie (m?) Poblacion minima
enunafio | asociado (euros) (habitantes)

25.000/300.000(" (depende de la zona) Minima: 32 Sin limite
100.000() (para 80 m?) Minima: 80 10.000

No facilitada Minima: 60 - Recomendable: 90 Sin limite

24.000/30.000() + abra civil Minima: 60 No facilitada
36.000/48.000()  Minima: 60 - Recomendable: 70/80 No facilitada

No facilitada  Minima: 60/150 - Recomendable: 100 10.000

90.000 Minima: 300 Capital de provincia

60.000() + obra civil (para 40 m2) Minima: 40 No facilitada
Desde 15.000) (sin local) No necesita local No facilitada

(*) A1 de diciembre de 2012. (1) La central de franquicia no ha desglosado este dato.

(2) Desglose parcial.
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Transporfe-Mensajeria |

rader

TAXICOMERCIAL.COM

Central Porte Directo, S.L.
Actividad

tros cuadrados en un casco urba-
no y de 150 metros en un poligo-

asignado.
I Duracion del contrato. 5 arios.

Alguiler con conductor de vehiculos industriales. Transporte dedicado.

cial. El personal de reparto es va-

Taxi comercial no industrial, debe tener facilidad
Contacto Joan Lluis Rubio (:(:Jap;rcan]er:to_. o L
— — esglose de la inversion. La cen-
I G/ Gt dEl. 63 tral no facilita el coste aproxima- m
G6digo Postal - Localidad 08027 Barcelona do del negocio.
Teléfono 932431919 La responsable del Departa- acex es una marca especializa-
Fax 932431912 meqto Ide Franquicias’Qe Halcou- da en transporte urggnte de
Inernet W taxicomercial .com rier indica que “la poytlca de la . paqutfterla y documentac!qn. La
= = empresa es acompanar al asocia- ensena asegura la trazabilidad de

Carreo franguicias@aderonline.com do desde el primer momento”. las expediciones: a través de Inter-
Primer franquiciado en Espaia 2000 “De esta manera”, aﬁadey “esta-
Unidades en Espaia 15 blecemos un plan individualizado .

acorde a las variables de cada zo- El cliente puede

- = na geografica, normativa autond- ver en todo
et s e mica y capacidad financiera. Hal- .
Unidades en el extranjero courier trabaja para poder lanzar momento donde
Inversidin aproximada 60.000 euros + 0bra civil (para 40 m?) <no desglosadas la actividad de la franquicia en un se encuentra su
corto plazo, con formacién perso- envio a través de

Derech Ge enrata T8.000 2015 £ VA nalizada y una ayuda continuada

= = hasta la consolidacion de su fac- Internet
Canon de mantenimiento 3% sobre facturacion | turacion”
Canon de publicidad 0 | I Plantilla. Como minimo, 1 per-
Superfcie Minima: 40 m? (bajo, en casco urbano, 0 nave, en poligono industrial) sona en atencion al cliente y ad- net, el cliente puede ver en todo

ministracion, 1 gerente y 1 comer- momento donde se encuentra su

envio. Para reforzar la seguridad,

I Poblacidn minima No facilitada |

riable en funcion del territorio graba todos los paquetes en video »»

Te

El comercio electronico,

en dos digitos

Arménio Belo da Silva, presidente de la Comisién Eje-
cutiva de Tourline Express

“La situacién ha variado poco respecto al pasado ejercicio.
La negativa coyuntura econémica, la debilidad del consumo y el descenso
de la actividad industrial, asf como la fuerte competencia en precios y el al-
to coste de los carburantes, contintian incidiendo en el desarrollo del sec-
tor, que se mantiene estancado en nuestro pais. Aun asf, en lo relativo a la
demanda internacional el mercado ha experimentado un ligero incremen-
to, as{ como en nichos concretos como el comercio electrénico, que sigue
creciendo a un ritmo de dos digitos. I

El futuro inmediato pasa por la adecuacion “En lo relativo

ala demanda
internacional
el mercado ha

experimentado

de estructuras en funcién de la demanda,
por continuar con la optimizacién de cos-
tes, y por mejorar la eficiencia de los proce-
sos y la operativa de servicio, asf como por

adaptarse a las nuevas pautas y hdbitos de

consumo de los clientes. En este sentido, un ligero
. . 0 bl
hay que analizar oportunidades en merca- incremento

dos exteriores y en actividades complemen-

dencia

tarias, y ver en qué medida la demanda proveniente del comercio electré-
nico sigue tirando del carro, mds atin cuando el m-commerce (compra a tra-
vés de dispositivos moviles) comience a presentar mejores datos de pene-

tracion en el mercado espafiol”.

R\ La entrega de la ultima milla
Susana Muntaner, directora de Franquicias para Espa-
fia de MRW

“El transporte de paqueterfa exprés es cada vez mds de-

pendiente del volumen que puede aportar el comercio -
line. El posicionamiento en este segmento ha sido y ser de suma impor-
tancia para nuestra marca. Esto obligaa ges-  n—

tionar muy bien los recursos para la entrega “El transporte de

paqueteria exprés
es cada vez mds
dependicuto e

volumen que pue-
de aportar el co-
mercio online”

de la dltima milla, asf como la calidad real y

percibida, y la atencién al cliente final. Di-
chos valores son muy importantes para la
captacién y sostenibilidad del publico, aun

en un mercado que es muy exigente €n pre-

cios, pero que no puede olvidar el trabajo
bien hecho.

La pérdida de valor adquisitivo en las fami-

Sigue en la pdgina 48 eee
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__Pgn
envialia
tiende por todas las Gentral Envialla World, S

comunidades auto- Actividad Transporte urgente. Mensajerfa
nomas con 285
agencias asociadas

7 ountos d ) Contacto Aitor Ardeo
untos de servi-
y £ paro: Direciin Auda. delSol, 8. P1.Les Monies
cio. Asimismo cuen-
ta con 27 unidades Cddigo Postal - Localidad 28850 Torrejon de Ardoz (Madrid)
operativas entre An- Teléfono 902 740909
dorray Portugal. Fax 91676 88 21
I Zonas preferentes. Internet www.envialia-urgente.com

Levante, Aragony
zona centro (Madrid

fx)

0rteo expansion@envialia-urgente.com

G0 expansion@envialia-wgentecom |
y provincia). Primer franquiciado en Espaiia 2001
e g et e AP dlwonde | (e
’ paq ’ Erpprendedor gon Vi- asociadas 320
sion empresarial. El - =
L . Aperturas previstas enun afio 25
»» cuando entran en sus platafor- franquiciado tiene que ser un buen
mas. gestor de negocio, con recursos y Unidades en el extranjero 25 |
Il Trayectoria. Creada en 1994, Na- cono.cim.i?ntos del sec'tor. Inversin aproximaa No faciltada
cex se expande con franquicias Il Ubicacion. Nacex se instala en lo-
desde 1995. La ensena, cgya se- calesa pgrUr de 60.metros Cua- T No facitado (varabl seqin 2072 |
de se encuentra en la localidad drados, bien comunicados, con — = YR
barcelonesa de L'Hospitalet de buen acceso de salida y llegada, y M 0 fgcilado (variale $690n z0ra) |
Llobregat, fue adquirida en 2002 aparcamiento facil. Los emplaza- Ganon de publicidad No facilitado |
por el Grupo Logista, operador lo- mientos requeridos son las zonas Superfice Minima: 60 m2 - Recomendable: 90 m2 (con buena imagen exterior
gistico integral que opera en Espa- industriales y comerciales de alta y facilidad de cargay descarga)
na, ltalia, Francia y Portugal. actividad M Sinlimite |
La red nacional de Nacex se ex- I Desglose de la inversion. E| fran-

- T e d n C a - G’L STAUFFER®
1905 - 2005
«++ Viene de la pagina 47 {.@Q-'

lias, la reduccién de costes en las empresas —y la desaparicién de muchas Central Colectivo de Empresarios de Mudanzas, S.L.

Actividad

otras— han hecho aumentar de forma significativa los servicios estdndar y

Mudanzas nacionales e internacionales, quardamuebles. Logisticay

han ocasionado la caida de los prémiun. Ello ha contribuido a que las com- distribucion, almacenaje. Transporte, tasacion y subastas de obras dearte

~ . . I <y
panias busquen optimizar sus €spactos con la consiguiente repercusion en Contacto Charo Alvaro

A 916784993
central@gil-stauffer.con
de compaitfas de transporte urgente y la si- « :
Hay una gran Aperturas previstas en un afio o facilitado
el respaldo de casi 35 afios de experiencia, canfl’dad de com-
lo que, unido al lanzamiento de nuevos lw Inversidn aproximada 90.000 uros
servicios, nos permite mantenernos fuer- porte urgente y la
tes e incluso seguir abriendo oficinas. situacién no es
El futuro pasa por la mejora exhaustiva de sencilla”

los precios y mérgenes, lo que obliga a intensificar los procesos de venta pa-

ra seguir siendo competitivos y al mismo tiempo rentables”.

Engranaje optimizador
Rosario Ldpez, responsable del Departamento de Fran-

quicias de Halcourier
“Las perspectivas del sector estén condicionadas o unidas

ala exclusividad, calidad y adaptacién de los servicios al
momento actual. Hay una gran cantidad ~ ———

tuacién no es sencilla. Nosotros tenemos

Derecho de entrada 30.000 euros + IVA (12.000 se consideran depdsito de retomno)

5% sobre ventas

Canon de mantenimiento

Ganon de publicidad 9.000 euros al afio

procesos y procedimientos que aumenten la
Superficie Minima: 300 m (nave industrial con oficina y espacio

para guardamuebles)

Poblacion minima

m En Franquicia  abril 2013 Capital de provincia o similar |




HALCOURIER

Central Nacional Diez Horas, S.L.
Actividad

Contacto Departamento de Franquicias

Transporte urgente, logistica aplicada y servicios integrales

Direccion (/ Rotonda René Descartes, s/n. PE. La Garena, parcela 101, nave 2A

Cadigo Postal - Localidad 28806 Alcald de Henares (Madrid)
Teléfono 902112020

a 916783308

Internet www.halcourier.com
Correo franquicias@halcourier.com
Primer franquiciado en Espaiia 1990

Unidades en Espafia 214

asociadas 172

Aperturas previstas enun aiio 70

Unidades en el extranjero 4

Inversidn aproximada No facilitada

Derecho de entrada No facilitado

Ganon de mantenimiento  No facilitado |

Canon de publicidad No facilitado |

Superficie Minima: 60 m2 (casco urbano)/150 m2 (poligono industrial) -
Recomendable: 100 m? (facilidad de aparcamiento)

Poblacion minima

|

10.000 habitantes (en funcidn del tejido industrial) |

quiciador indica que “no existe un
derecho de entrada estandar fijo,
puesto que este es un factor que
depende de las propias caracteris-

ticas de la agencia en cuestion, co-

mo la plaza de ubicacion o el volu-
men de personal necesario para
su explotacion”. Por lo que se re-
fiere a los requisitos de imagen
corporativa —decoracion, mobilia-
rio, material- y de sistemas —infor-
matica, impresoras, lectores de
codigo de barras—, el coste medio
se mueve en una franja de 12.000
a15.000 euros.

En promedio, y teniendo en
cuenta estas matizaciones, la cen-
tral afirma que se puede montar el
negocio con una inversion aproxi-
mada de 36.000 a 48.000 euros.
El franquiciado tiene que aportar
un aval de 12.000 euros, cuantia
que se puede incrementar para las
agencias de gran volumen.

I Plantilla. 5 o 6 personas por fran-

quicia.
I Duracion del contrato. Se firma
por 5 anos.

Transporfe-Mensajeria |

TOURLINE EXPRESS

ourline Express es una cadena

de transporte de mensajeriay
paqueteria urgente a escala na-
cional e internacional. La ensena
cuenta con un sistema de segui-
miento online que permite infor-
mar al cliente sobre el estado de

Todas las
delegaciones

de la cadena
estan sometidas
a auditorias
internas

sus envios en tiempo real a tra-
vés de una pagina web. Todas las
delegaciones estan sometidas a
auditorias internas y se rigen por
el Sistema de Gestion de Calidad
de Tourline Express,

Tendencia

Central
Actividad

Contacto

Direccion

Cadigo Postal - Localidad

Teléfono

Fax

Internet

Correo

Primer franquiciado en Espafia

Unidades en Espafia
asociadas

Aperturas previstas en un afio

Unidades en el extranjero

Inversién aproximada

EAMEX

TRANSPORTE URGENTE

Central 238, S.L.

Transporte urgente

Pilar Pérez

(/ Ferro, 5-7

08038 Barcelona
9023070 70/93 49066 90
934914938
WWW.mex.es
expansion@mex.es
1996

285

283

15

24.000/30.000 euros + obra civil <no desglosada>

Derecho de entrada

No facilitado (segdn zona)

Canon de mantenimiento

0

Canon de publicidad

0

Superficie

Minima: 60 m? (a pie de calle)

Poblacion minima

No facilitada (segln potencial de a zona) |

calidad del trabajo y las prestaciones que reciben los clientes, convirtiéndo-

nos en un engranaje optimizador dentro de su estructura productiva’.

Un excelente auspicio

de Gil Stauffer

@i

Charo Alvaro, directora de Comunicacién y Marketing

“La cifra de ventas de la cadena ha experimentado un lige-

ro un crecimiento respecto al ejercicio anterior en lo que se

refiere a traslados de oficinas. La tendencia de las empresas a desplazarse a

edificios o zonas con rentas mds asequibles con el objetivo de aunar despa-

chos corporativos diversos y abaratar costes de alquiler y suministros podrfa

ser la principal razén de tal aumento, que parece generalizado en el sector.

Pero también las mudanzas de pequefias
empresas y profesionales liberales se han in-
crementado en buena medida.

Estos datos parecen auspiciar un cierto re-
traimiento de la crisis y un buen augurio
de futuro a medio-largo plazo para la eco-
nomfa general. Las mudanzas, al estar inti-
mamente relacionadas con el segmento in-

mobiliario, son un barémetro de este mer-

“Las mudanzas

de pequeiias
empresas
y profesionales

liberales se han
incrementado”

Sigue en la pagina 50 eee
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»» [ Trayectoria. La fusion de Tour

| Transporte-Mensajeria

Tourline Express. El negocio precisa un delegado,
un comercial, un encargado de tréfico y un mensajero.

y una act
Mensajeros y Line Express dio lu-
gar en 1996 a Tourline Express,
que desde sus inicios desarrolla
la expansion con franquiciados.
Con sede en El Prat de Llobregat
(Barcelona), la ensefia pertenece
desde 2005 a la compania lusa
de servicios postales CTT Co-
rreios.

Tourline Express cuenta en la
actualidad con 335 estableci-

hiculos o

alta conc

Te

e« Viene de la pagina 49

mientos (249 aso-
ciados) que le otor-
gan presencia en
todas las comunida-
des autonomas.
Asimismo dispone
de 1 unidad operati-
va en Andorra.

I Perfil del asocia-
do. Persona dinami-
ca, organizada y
con aptitud comer-
cial. El franquiciado
debe estar ilusiona-
do con el negocio y
tener don de gentes
itud positiva.

1 Ubicacion. Tourline Express ne-
cesita un bajo 0 una nave con una
superficie minima de 80 metros
cuadrados y acceso facil para ve-

zona habilitada para la

carga y descarga. El negocio se
tiene que emplazar en un lugar de

entracion de empresas y

despachos profesionales, en un
centro empresarial 0 en un poligo-
no industrial.

dencia

cado, y todo apunta a que comienza a moverse de nuevo. Creemos que es-

to es un excelente auspicio”.

Servicio de bajo coste

Matia Claudia Cambi, responsable de Comunicacién y
Relaciones Internas de ViaXpress

“Nuestro concepto de negocio estuvo orientado desde el

principio a brindar un servicio exclusivo y al mismo tiem-

po de bajo coste. Esta tiltima caracterfstica ha valorizado nuestra oferta en

una época en la que las empresas prestan especial atencién al ahorro.

Son numerosas las compaiifas que han optado por reemplazar su sistema

propio de repartidores y furgonetas por nuestra red que, con un servicio
i S
de entrega en el mismo dfa, supone una

mejora sustancial en la distribucién y una

“Son numerosas

notable disminucién de costes fijos.
Por eso —sin estar al margen de un entorno

econdmico hostil- podemos afirmar que el

las compaias

que han optado

por reemplazar su

formato de negocio y el tipo de servicio
que ofrece nuestra ensefia se ha demostra-

sistema propio

de repartidores”

do capaz de plantar cara ala crisis y de con-

tribuir a la creacién de puestos de trabajo”.

E En Franquicia ¢ abril 2013

TRANSPORTE URGENTE

Central MRW, S.A.
Actividad

Transporte urgente y logistica

Susana Muntaner
Avda. de la Granvia de L Hospitalet, 163-167
(adigo Postal - Localidad 08908 L Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 93260 98 00/ 902 300 400

X 9326098 01
Internet WWW.mrw.es
Correo franquicias@mrw.es - info@mrw.es
Primer franquiciado en Espaia 1983
Unidades en Espafia

Contacto
Direccion

560 (+ 41 plataformas logisticas)
asociadas 552

Aperturas previstas en un afio  No facilitado

Unidades en el extranjero 653

Inversion aproximada 25.000/300.000 euros (depende de la zona de implantacion)
<no desglosada>

Derecho de entrada 0

Canon de mantenimiento No facilitado

Ganon de publicidad No facilitado (porcentaje sobre unidad de venta)

Superficie Minima: 32 m2 de recepcidn del cliente (il y bien decorado, didfano,

apie de calle)

Poblacion minima

ﬂ

Sin limite |

A NACEX

Central Dronas 2002, S.L.
Actividad

Transporte urgente de pagueterfay documentacion

Contacto Xavier Gasso/Sonia Aragon
(/ Pablo Iglesias, 112-122. P.l. Gran Via Sur
(6digo Postal - Localidad 08908 L Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 9326458 00
Fax 93264 58 42
Internet Www.nacex.es
0rreo marketing@nacex.es
Primer franquiciado en Espaia 1995
Unidades en Espafia 285 (+ 7 puntos de servicio)

asociadas 285 (+7)

Direccion

Aperturas previstas enunafio  No facilitado

Unidades en el extranjero 27

Inversidn aproximada 36.000/48.000 euros <no desglosada>

Derecho de entrada No facilitado |
Canon de mantenimiento 0 |
Canon de publicidad 0 |

Superficie Minima: 60 m? - Recomendable: 70/80 m? (bien comunicado, con bugn

acceso de salida y llegada, aparcamiento fécil)

Poblacion minima No facilitada (depende de si es zona industrial 0 no) |




TOURLINE EXPRESS TOURLINE

= XrReSS

Central Tourline Express Mensajerfa, S.L.U.

Actividad Transporte urgente y mensajerfa

Gontacto Nerea Durdn
Direccion (/ Selva, 12. Edificio Avant BON. Parque Empresarial Mas Blau
Cadigo Postal - Localidad 08820 EI Prat de Llobregat (Barcelona)

Teléfono 902343322
933784310
Internet www.tourlineexpress.com

~
><

[ )

011e0 franquicia@tourlineexpress.com
Primer franquiciado en Espafia 1996
Unidades en Espafia 335
asociadas 249
Aperturas previstas enunaiio  No facilitado

Unidades en el extranjero 1

Inversidn aproximada 100.000 euros (para 80 m?) <no desglosada>

Derecho de entrada 39.000 euros + IVA

Canon de mantenimiento 600 euros al mes |

Canon de publicidad 0 |

Supericie Minima: 80 m2 (bajo 0 nave, acceso fécil para vehiculos o zona
habilitada para la carga y descarga)

Poblacion minima 10.000 habitantes

|

VIAXPRESS

Central Fastenval, S.L.

Actividad Transporte urgente local y regional

Contacto Manuel Martinez-Bernal/Francisco Casanova/Marfa Claudia Cambi

Direccion Avda. Comarques Pais Valencia, 17

G6digo Postal - Localidad 46930 Quart de Poblet (Valencia)

Teléfono 902 307 907

Fax 902 088 707

Internet WWW.viaxpress.es
info@viaxpress.s - expansion@viaxpress.es

r

Unidades en Espafia 90 territorios exclusivos con una o mas furgonetas

Aperturas previstas enun aiio 12

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada Desde 15.000 euros (sin local) <desglose parcial>

2.200 euros + VA
0
0

No necesita local para explotar un territorio de exclusiva

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento

Canon de publicidad

Superficie

Poblacitn minima No facilitada |

I Plantilla. Los puestos necesa-
rios son: delegado, comercial, en-
cargado de trafico y mensajero.
No obstante, el personal puede
variar en funcion del nimero de
envios que emita y distribuya la
franquicia.

I Duracion del contrato. 5 arios.

ViaXpress centra su actividad
en el transporte urgente local
y regional en las comunidades de
Valencia y Murcia, con una media
de 5.000 expediciones diarias.
Su sistema de trabajo estéa basa-
do en etiquetas de prepago, que
se utilizan de forma similar a los
sellos para cada envio. “Este ser-
vicio es una optima solucion logis-
tica para la distribucion diaria pa-
ra las pequenas y medianas em-
presas de gran nimero de secto-
res, haciendo posible en no po-
€os casos la sustitucion de flotas
propias, con el consiguiente aho-
rro de costes estructurales”, se-
nala el franquiciador.

I Trayectoria. Creada en 2003
con unidades propias y asocia-
das, Fastenval, la empresa matriz
de ViaXpress, era masterfranqui-
ciada de la ensefia neozelandesa
Fastway Couriers en la Comuni-
dad Valenciana y en la Region de
Murcia. A raiz del cese de las ope-
raciones de Fastway en Espana a
mediados de 2009, Fastenval, cu-
ya sede esta en la poblacion va-
lenciana de Quart de Poblet,
aposté por mantener la actividad
y transformarse en
una franquicia con
la marca ViaXpress,
que de momento
cuenta con 90 terri-
torios exclusivos
con una o mas fur-
gonetas (80 franqui-
ciados) en sus re-
giones de origen.

I Zonas preferentes.
Comunidad Valen-
cianay Murcia.

I Perfil del asocia-
do. Emprendedor

Transporfe-Mensajeria |

que trabaja en su propio negocio
y atiende de manera personaliza-
da a sus clientes. “ViaXpress le
ofrece cobertura logistica a tra-
vés de sus almacenes, apoyo co-
mercial, departamento de aten-
cion al cliente y todo lo necesario
para el funcionamiento de la red”,
indica Maria Claudia Cambi, res-
ponsable de Comunicacion y Rela-
ciones Internas de ViaXpress.

1 Ubicacion. El franquiciado no ne-
cesita tener un local abierto al pd-
blico.

I Desglose de la inversion. Para
montar una franquicia ViaXpress
Se precisan recursos a partir de
15.000 euros, y se aconseja con-
tar con un fondo de maniobra adi-
cional desde 2.000 euros.

Centra

su actividad en
el transporte
urgente local y
regional en
Valencia y Murcia

Cambi desglosa las partidas
principales del presupuesto entre
el derecho de entrada (2.200 eu-
ros mas IVA), materiales iniciales
(1.300 euros para rotulacion, es-
céner, uniformes) y licencia de te-
rritorio (a partir de 3.000 euros).
También se necesita una furgone-
ta mediana.

I Plantilla. El franquiciado.
I Duracion del contrato. Indefini-

da. ZF

ViaXpress. El sistema de trabajo se basa en etiquetas
de prepago, que se usan de forma similar a los sellos.
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» Mds contactos
ASTORIA

Central Diastoria, S.L.
Actividad

Maquinas de café y agua para oficinas

Persona/s de contacto Departamento de Expansion
Direccidn C/Urfa, 31
(adigo Postal - Localidad 33003 Oviedo
902 444010

franquicias@diastoria.com
Internet www.diastoria.com

BARRIOBAR

" BarrioBar*

Central Euroinversiones 2000, S.L.

Actividad Bares

José Luis Feltrer Castillo

Personals de contacto
Direccion (/21 Poligono Industrial, nave 15
46470 Catarroja (Valencia)
961278000 |
info@barriohar.com |

(6digo Postal - Localidad

Correo
Internet

www.harriohar.com |

BARULLO COMPANY

Barullo Articulos de Fiesta, S.L.
Actividad

Articulos de fiesta, disfraces y complementos

Personals de contacto Gonzalo Ferndndez

Direccion (/ Santa Engracia, 131

G6digo Postal - Localidad 28003 Madrid
917584123

info@barullo.com

Correo
Internet

www.harullo.com |

H ) Ji | l P g ———

PERSONALIZADQ DE ESPANA
CUENTOS PERSONALIZADOS

Central La Fdbrica de Cuentos

Actividad Cuentos personalizados

Personals de contacto Juan Aguilar Sanchez

Direccidn C/ Herndn Cortés, 65 A

Godigo Postal - Localidad 06228 Hornachos (Badajoz)

Teléfono 659441192

Correo info@fabricadecuentos.com |

Internet www.fabricadecuentos.com |

CARD GROUP GREETINGS

Central
Actividad

Barchi's Factory, S.L.

Tarjetas de felicitacion, stickers o pegatinas, bolsas de regalo, papel
deregalo y velas

Persona/s de contacto Jorge Barchilén
Direccion C/ Constancia, 12 B
(6digo Postal - Localidad 29002 Mdlaga
Teléfono 952061515
Internet www.cardgroup.com

DOSCUATROSIETE

Central Juan Manuel Garcfa Saura
Actividad

Vienta automdtica

Persona/s de contacto Juan Manuel Garcla
Direccion C/ Antina, 31

03130 Santa Pola (Alicante)
96669 19 21 /659 45 69 52 |

juanma@provocadordeventas.com - info@doscuatrosiete.com |
wuw.doscuatrosiete.com |

(6digo Postal - Localidad
Teléfono
Correo

Internet

EMDIPA

Gentral Emdipa, S.L.

Actividad Transporte de mercancfas

Persona/s de contacto Departamento de Expansion

Direccion Centro de Carga Aérea Madrid-Barajas, parcela 2.4, nave 6

(6digo Postal - Localidad 28042 Madrid-Barajas (Madrid)

Teléfono 902 141142
Correo info@emdipa.com |
Internet www.emdipa.com |

FASTCUP

Central 70 Tiendas Network bérica, S.L

Actividad Vienta de menaje de un solo uso. Vasos de plastico

Personals de contacto Departamento de Expansion
Direccion C/ Mar Menor, 8
Codigo Postal - Localidad 41015 Sevilla

Teléfono 91126 0045
Gorreo info@fastcup.es
Internet www.fastcup.es |
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» Mds contactos
FLOWERBOX GALLERY

Central Besos y Flores Paradise, S.L.

Vienta de soportes decorativos con vegetacion vertical

Persona/s de contacto Emmanuel de Baecque
Direccién C/Bravo Murillo, 14-16

(adigo Postal - Localidad 28015 Madrid
914485234
info@flowerhox.es - emmanuel@flowerhox.es

Internet www.flowerhox.es

IMPACTO POSITIVO

Genral Impacto Positivo, S.L.

Actividad Regalos de empresa

Personals de contacto Angel Ferndndez Lozano
Direccion G/ Ultramar, 2

(6digo Postal - Localidad 47006 Valladolid
902113516
direccion@impactopositivo.com |
www.impactopositivo.com |

Correo
Internet

inmomatica
e o o
Genral Inmomética Soluciones, S.L.
Actividad Venta y desarrollo de soluciones domdticas y tecnoldgicas
Persona/s de contacto Alfredo Villalba
Direccion (/ Balbina Valverde, 23
G6digo Postal - Localidad 28002 Madrid
Teléfono 915158312
Correo franguicias@inmomatica.com |
Internet Www.inmomatica.com |

JWERK innoVending

Lider mundial en Vending para PYMES

Gentral Innovending, S.L.

Actividad Minimdgquinas expendedoras para pymes

Personals de contacto Departamento de Expansion

Direccién G/ Joaquin Sorolla, 40. .. Santa Ana

Codigo Postal - Localidad 28529 Rivas-Vaciamadrid (Madrid)

Teléfono 9023664 01/914992393

Correo info@innovending.es - m.perucho@maxsavour.com |

Internet www.innovending.es |

H matteria

CERAMICA Y BANOS

Central Almacenes Agrupados Mat, S.L.

Actividad Vienta al por menor de materiales de construccion

Personafs de contacto Departamento de Expansion

Direccion Ctra. Jarandilla, km. 2,800

(6digo Postal - Localidad 10300 Navalmoral de la Mata (Céceres) |
Teléfono 927538210 |
Gorreo franquicias@matteria.es |
Internet www.matteria.es |

Central Palium, S.A.

Actividad Comercializacion e instalacion de toldos y cerramientos

Persona/s de contacto
Direccion P1. Campollano. G/ 21
(6digo Postal - Localidad 02007 Albacete

Teléfono 967 52 02 04
Correo expansion@palium.gs - tolsan@tolsan.com |
Internet www.palium.es |

Ghieami Notanica

Departamento de Expansion

RICAMI VERONICA

Stefano Distribuzione, S.A.S.

Actividad Vienta y bordado artesanal de regalos para turistas

Persona/s de contacto Mercedes Azofra
Direccion G/ Amor de Dios, 1, bajo
G6digo Postal - Localidad 28014 Madrid

Teléfono 9136976 56

Correo info@colateralfranguicias.com |
Internet WWW.ricami-veronica.es |

) DAL RIL PS (0

Gentral Transporte Integral de Pagueterfa, S.A.

Actividad Transporte urgente

Persona/s de contacto Juan Luis Sdnchez

Direccion Avda. Sol, 17

Godigo Postal - Localidad 28850 Torrejon de Ardoz (Madrid)

Teléfono 902101047 /91669 91 91

Correo expansion@tip-sa.com - juanluis sanchez@tip-sa.com |
Internet www.tip-sa.com |
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A Green Space

Energias renovables

Origen: Espafia

Sede: Tomares

Unidades en Espafia: 120

Unidades asociadas: 118

Superficie minima: No necesita local al principio
Teléfono: 954 987 590

Correo: info@agreenspace.org

Web: www.agreenspace.org

Aloha Mental
Arithmetic

Programa de desarrollo mental para nifios
de4a13aios

Origen: Malasia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 3

(+26 rincones en colegios o academias de formacion)
Unidades asociadas: 3 (+ 25)

Inversi6n: 20.000/60.000 euros
Superficie minima: No necesita local
Poblacién minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 971 746 127

Correo: expansion@alohaspain.com

Web: www.alohaspain.com

Aon Solutions

Distribucion en formato
$aaS (pago por uso) de

aplicaciones de gestidn
empresarial onling en la nube

Origen: Espafia

Sede: Vitoria

Primeras unidades: 2008 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 4 operadores sin local
Unidades asociadas: 3

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversi6n: 7.500 euros (sin local)

Derecho de entrada: 6.000 euros + [VA
Superficie minima: No necesita local

Poblacidn minima: 5.000 empresas de hasta 10
trabajadores

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 8163 / 91 309 65 15

Corre: aon@hya.es
Web: www.aonsolutions.es
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Altafit

Gimnasios de bajo coste
Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcdn
Unidades en Espafia: 5
Unidades asociadas: 4
Inversidn: 600 euros por m (para 1200 m?)
Superficie minima: 800 m?
Teléfono: 654 496 569
Correo: info@altafit.es
Web: www.altafit es

APP Informatica
Tigndas d informética

Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 600

Unidades asociadas: 600

Inversidn: Desde 10.000 euros + obra civil (para 40 m2)
Superficie minima: 30 m2

Teléfono: 676 5172 86

Correo: ruben@appinformatica.com
Web: www.appinformatica.com

Aventura Amazonia
Parque de aventura en la naturaleza y al aire libre
Origen: Espaia

Sede: Cercedilla

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 150,000 euros (1,5 hectéreas)/250.000
euros (3 hectéreas)

Superficie minima: 15.000 m?

Telfono: 902 51 14 62

Correo: franquicia@aventura-amazonia.com
Weh: www.aventura-amazonia.com

“eep

Venta de productos y servicios de informética,
elecomunicaciones, imagen y sonido digital,
consumibles, componentes...

Origen: Espaia

Sede: Reus

Unidades en Espafia: 298 (+ 3 rincones)
Unidades asociadas: 290 (+ 3)

Inversion: Desde 9.000 euros + obra civil + IVA
(para 50 m2)

Superficie minima: 40 m2

Teléfono: 902 1169 62 /977 30 9103
Correo: franquiciabeep@beep.es

Web: www.franquicias.beep.es

“ioenergy

Energias renovables, eficiencia engrgética
Origen: Estados Unidos

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 20

Unidades asociadas: 18

Inversidn: 50.000 euros (14.000 para rincén)
Superficie minima: 40 m? (9 m2 para rincon)
Teléfono: 91169 70 65

Correo: info@bioenergysolar.com

Web: www.biognergysolar.com

“ ody Factory
Gimnasios e instalaciones deportivas
Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcon

Unidades en Espafia: 31

Unidades asociadas: 20

Inversidn: 437.000 euros (para 800 m?)
Superficie minima: 800 m (Fitness Center)
Teléfono: 91 352 08 07

Correo: aotero@bodyfactory.es

Web: www.bodyfactory.es

Unidades en Espafia: 8 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 2

Inversidn: 120.000 euros

Superficie minima: 90 m?

Teléfono: 93 237 66 10

Correo: info@kuvera.es

Weh: www.carpisa.com

Cativos

Educacidn infantil

Origen: Espafia

Sede: Santiago de Compostela

Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 1

Inversi6n: 85.000 euros + obra civil (para 200 m?)
Teléfono: 983 27 90 77/ 881 973 873

Correo: franquicias@cativos.com

Web: www.cativos.com

“ureau Vallée

Grandes superficies de papeleria, ofimatica, material
escolar, mobiliario y material de oficina, ¢ informética
Origen: Francia

Sede: Vilanova i la Geftrd

Primera unidad propia: 2008

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 200

Duracidn del contrato: 7 afios

Inversidn: 150.000/200.000 euros

Derecho de entrada: 14.000 euros

(las 5 primeras franquicias)

BureauVallée

Material de oficina y escolar a precios bajos

qu Vallte

Bure
L

Superficie minima: 120 m2 (centro ciudad)/300 m2
(periferia)

Poblacidn minima: 80.000 habitantes

(drea de influencia)

Contacto: Josep Maria Baiget

Teléfono: 93 810 00 89/ 630 08 27 47

Correo: franquicia@bureau-vallee.es

Web: www.bureau-vallee.es

Cafetal Club
Servicios de restauracidn, cafeteria y hosteleria
Origen: Espaia

Sede: Tineo

Unidades en Espafia: 103

Unidades asociadas: 102

Inversidn: 1.300 euros por m?
Superficie minima: 70 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
(30.000 en Valencia)

Teléfono: 902 1172 30

Correo: franquicias@cafento.com
Web: www.cafento.com

Carpisa

Venta de bolsos, accesorios, maltas, complementos
 marroquingria

Origen: ltalia

Sede: Barcelona

Centros de Nutricion
Garaulet

Asesorfa dietética y nutricional, ensefianza de una
nueva forma sana de alimentarse con el objgtivo
(e adelgazar aprendiendo a comer

Origen: Espafia

Sede: Murcia

Unidades en Espafia: 12

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 92.700 euros + VA (para 65 m?)
Superficie minima; 60 m?

Poblacign minima: 80.000 habitantes

Teléfono: 968 24 62 51

Correo: info@garaulet.com

Web: www.garaulet.com

Century 21
Agencias inmobiliarias
Origen: Estados Unidos




Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 10

Inversidn: 30.000 euros

Superficie minima; 60 m?

Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 93 487 4105/ 902 21 0102
Correo: rsousa@century21iberia.com
Web: www.century21.es

Cero Grados Sur
Energias renovables

Origen: Espafia

Sede: Murcia

Unidades en Espafia: 13 (+ 3 operadores sin local)
Unidades asociadas: 11 (+ 1)
Superficie minima: No necesita local
Poblacidn minima: Sin limite

Teléfono: 968 20 53 24

Correo: comercial@cerogradossur.com
Web: www.cerogradossur.com

Chicco
Comercializacion de
productos infantiles
(textil, calzado, puericultura y juguetes)
Origen: Italia

Sede: Madrid

Primeras unidades: 1992 (propia)/2008
(asociada)

Unidades en Espaia: 30

Unidades asociadas: 14

Unidades en el extranjero: 250

Duracidn del contrato: 7 afios

Inversidn: 100.000 euros (para 125 m2)
Derecho de entrada: 15.000 euros + IVA
Superficie minima: 125 m? (incluido almacén)
Poblacidn minima: 75.000 habitantes
Contacto: Susana Ortega

Teléfono: 91 444 8164 /91 309 65 15
Correo: franquiciaschicco@bya.es

Web: www.chicco.es

Churrascarias
“rasay Lena
Restaurante tematico brasileio
(gestidn de franquicias)

Origen: Espafia

Sede: San Sebastidn de los Reyes

Cinde Consultores

Consultoria en calidad,

#cinde

medio ambiente,

formacidn, recursos

humanos, proyectos, RSC, y desarrollo
y expansidn de franquicias

Origen: Espafia

Sede: Jaén

Primera unidad propia: 2001

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 14.000 euros (sin local)/24.000 euros
(para 45 m2)

Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: sin local 0 45 m2
Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Contacto: Juan Pedro Moreno Contreras
Teléfono: 953 29 60 63

Correo: jp.moreno@cinde.es

Web: www.cindefranquicias.es

Unidades en Espafia: 24

Unidades asociadas: 14

Inversidn: 1.000/1.200 euros por m? (para 350 m2)
Superficie minima: 300 m2

Poblacin minima: 100.000 habitantes

Teléfono: 91 659 42 12

Correo: franquicias@brasaylena.com

Web: www.brasaylena.com

Clinicas Fisi(ON)
Centros de fisioterapia, fisiogstética y bienestar
Origen: Espafia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 12

Unidades asociadas: 10

Inversidn: 49,000 euros + obra civil (para 100 m2)
Superficie minima: 100 m?

Poblacidn minima: 70.000 habitantes
Teléfono: 916 40 28 71

Correo: expansion@fisi-on.com

Web: v fisi-on.com

Clinicas
Séptima Dental
Clinicas dentales

Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 4

Inversidn: Desde 100.000 euros + obra civil
Superficie minima; 120 m2

Poblacidn minima: 30000 habitantes
Telfono: 954 53 08 64

Correo: info@septimadental.com

Weh: www.clinicasseptimadental.com

Coaliment

Compra Saludable

Supermercados
Origen: Espafia

Sede: Granollers

Primeras unidades: 2009 (propia)/2008
(asociada)

Unidades en Espafia; 252

Unidades asociadas: 190

Duracidn del contrato: 5 afios

Derecho de entrada: 0

Superficie minima: 150 m2 (sala de venta)
Poblacién minima: 2.000 habitantes
Contacto: Hugo Ochoa Sanchez
Teléfono: 93 861 52 00

Correo: expansion@covalco.es

Web: www.covalco.es

Cocinas.com
Mobiliario de cocina

Origen: Espaia

Sede: Viana

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: §

Inversidn: Desde 30.000 euros + obra civil
(para 200 m2)

Superficie minima; 150 m2
Poblacién minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 948 44 66 31

Correo: info@cocinas.com

Web: www.cocinas.com

Computer Store

Tigndas de informética

Origen: Espaia

Sede: Granada

Unidades en Espafia: 45

Unidades asociadas: 45

Inversidn: 20.000 euros + obra civil (para 70 m?)

Superficie minima; 50 m2

Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 958 566 665/ 675 85 43 77
Correo: expansion@computerstore.es
Weh: www.computerstore.es

Crack

Regalos y decoracion

Origen: Espafia

Sede: Montcada y Reixac

Unidades en Espafia: 20

Unidades asociadas: 15

Inversidn: 100.000/150.000 euros (para 350 m2)
Superficie minima: 350 m?
Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Teléfono: 93 572 69 93

Correo: crack@crackhogar.com

Web: www.crackhogar.com

Createsse

Elementos para creacidn de bisuteria
Origen: Espafia

Sede: Murcia

Unidades en Espafia: 16

Unidades asociadas: 11

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima; 30 m2

Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Teléfono: 968 35 56 09

Correo: info@createsse.es

Web: www.createsse.es

Cuisine Plus

Venta de muebles de cocina, electrodomésticos
J accesorios

Origen: Francia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 10

Inversicn: 30.000 euros + obra civil (para 100 m2)
Superficie minima; 80 m2

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 660 751 317

Correo: mcuenca@plusint fr

Web: wwwcuisine-plus.es

Curves

Gimnasios para mujeres

Origen: Estados Unidos

Sede: Guadalajara

Unidades en Espafia: 149

Unidades asociadas: 148

Inversidn: 80.000/120.000 euros (para 150 m?)
Superficie minima: 120 m? (Basic)/170 m? (Completo)
Teléfono: 949 20 09 38

Correo: ventas@curveseurope.com

Web: www.curveseurope.com
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Dynos Informatica
Informdtica

Origen: Espafia

Sede: Escizar

Unidades en Espafia: 220

Unidades asociadas: 214

Inversidn: 15.000 euros + obra civil + IVA (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m2

Teléfono: 958 50 90 10

Correo: agomez@dynos.es

Web: www.dynos.es

Ecomputer

Venta al por menor dg material informético.
Consultoria, programacidn y disefio web, hosting
y telefonia movily fifa

Origen: Espafia

Sede: Cuarte

Unidades en Espafia: 25

(+ 15 puntos Ecomputer Point)

Unidades asociadas: 20 (+ 15)

Inversidn: 15.000/20.000 euros + obra civil + IVA
Teléfono: 974 2992 10/902 22 02 30

Correo: franquicias@ecomputer.es

Web: www.ecomputer.es

Engel & Vilkers

Agencias inmobiliarias dg inmuebles de alfo nivel
Origen: Alemania

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 50

Unidades asociadas: 50

Inversicn: 100.000/138.000 euros + IVA (para 80 m?)
Superficie minima: 80 m2

Teléfono: 93 228 78 93/ 617 42 89 90

Correo: spain@engelvoelkers.com

Web: www.engelvoelkers.es

Enjabonarte
Articulos de perfumeria y cosmética
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 13

(+50 nueva linea de distribucion)
Unidades asociadas: 11

Inversidn: Desde 40.000 euros (para 25 m?)
Superficie minima; 20 m?
Teléfono: 91522 37 85

Correo: expansion@enjabonarte.es
Web: www.enjabonarte.es

Folder

Papeleria, suministros y material de oficina
Origen: Espafia

Sede: Alcorcon

Unidades en Espafia: 98 (+ 4 rincones)
Unidades asociadas: 88

E En Franquicia ¢ abril 2013

Inversidn: 65.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m2

Teléfono: 91 644 8192 / 900 365 337
Correo: folder@folderes

Web: ww.folder.es

Fun Print

Refabricado de tdner, cartuchos de tinta y cintas
(e impresidn

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espaia: 14

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 30.000/40.000 euros

Superficie minima: 30 m

Poblacién minima: 25.000 habitantes
Teléfono: 9130524 23

Correo: franquicias. fundosa@undaciononce.es
Web: www.grupofundosa.es

Funball

Ocio y entretenimignto con un producto que permite
Jugar y andar sobre el agua dentro de una esfera de
PVC transparente

Origen: Espaia

Sede: Leganés

Unidades en Espafia: 10 rincones

Unidades asociadas: 4

Inversi6n: 7.600/10.900 euros

Superficie minima: Rincdn en parque acuético,
20010gico o de atracciones

Teléfono: 916 93 37 10

Global Network

Opportunities

Sequros y servicios
Origen: Espafia @

Sede: Castelldefels
Primeras unidades: 1993 (propia)/1994
(asociada)

Unidades en Espafia: 126 colaboradores,

agentes privados de Sequros

Unidades asociadas: 126

Duracin del contrato: Indefinido

Inversidn: 69 euros

Derecho de entrada: 69 euros

Superficie minima: No necesita local

Poblacidn minima: 500 habitantes

Contacto: Claudio Tor Tor (asociado a GNO)
Teléfono: 648 54 71 41

Correo: sercla@sercla.com

Web: www.documentos.gno-site.com/presentacion.pdf

Correo: info@funball es
Web: www.funball.es

Globaldiet

Comercializacion de productos dietéticos, cosmética
natural, alimentos ecoldgicos, nutricidn deportiva
y plantas medicinales. Visidn ecoldgica y dietética
(el consumidor

Origen: Espaia

Sede: Alcald de Guadaira

Unidades en Espafia: 10 (+ 1 rincon)

Unidades asociadas: 4 (+ 1)

Inversidn: 60.000 euros (para 50 m2)

Superficie minima: 30 m?

Teléfono: 954 35 41 41

Correo: bionat@eelefonica.net

Gocco

Tiendas de ropa infantil

Origen: Espaia

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 122 (+ 73 rincones)
Unidades asociadas: 50
Inversidn: 650/1.050 euros por m2
Superficie minima; 90 m2
Teléfono: 91 728 04 30

Correo: franchise@gocco.es

Web: www.gocco.es

Goldcar Rental

Alquiler de vehiculos

I GOLDCAR
Origen: Espaia rental
Sede: Sant Joan
('Alacant

Primera unidad propia: 1988
Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 5
Duracin del contrato: 5 aios
Inversidn: 59.300 euros (para 30 m?)
Derecho de entrada: 15.000 euros
Superficie minima; 16 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 309 65 15

Correo: expansion@bya.es

Web: www.goldcar.es

Grupo Eurener

Energia solar

Origen: Espafia

Sede: Bigastro

Unidades en Espafia: 43

Unidades asociadas: 40

Superficie minima: 20 m2 o sin local al principio
Teléfono: 9 677 85 89

Correo: expansion@eurener.com

Web: www franquiciaeurener.es

Gymboree

Ocio educativo para bebés (0-5) y sus familias.
Actividades de estimulacidn temprana con programas
basados en el juego y la relacidn adulto-nifio
Origen: Estados Unidos

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversidn: Desde 55.000 euros + obra civil
Superficie minima: 90/180/250 m? (segiin modelo)
Teléfono: 91 661 91 16

Correo: franquicia@gymboree.es

Web: www.gymboree.es

Gymkana

Parques de ocio y entretenimiento para todas
las edades

Origen: Espafia

Sede: Cordoba

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 175.000 euros (para 300 m2)
Superficie minima: 250 m?

Teléfono: 610 340 271

Correo: franquicia@qgymkana.net

Web: www.gymkana.net

Hamelin

Centros de educacion infantil (guarderias)
Origen: Espafia

Sede: Alella

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 170.000 euros (para 400 m2)
Superficie minima: 350 m2 + 75 de patio
Teléfono: 93 555 22 96

Correo: comercial@franquiciashamelin.com
Web: www franquiciashamelin.com

Helen Doron English
Centros de ensefianza de inglés para nifios

de 3 meses a 18 afios

Origen: Israel

Unidades en Espafia: 40

(+ 4 profesores semiindependientes)

Unidades asociadas: 40 (+ 4)



Inversi6n: Desde 35.000 euros
Superficie minima: 80 m2
Teléfono: 93 459 24 45
Correo: spain@helendoron.com
Web: www.helendoron.es

Hokiba

Comercializacion muebles de cocina y hogar
Origen: Espafia

Sede: Mstoles

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 6

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 50 m?)
Superficie minima: 40 m?

Poblacin minima: 20.000 habitantes
Teléfono: 91 664 88 79

Correo: hokiba@hokiba.es

Web: www.hokiba.es

Hope 1967

Moda femenina y complementos
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 6 (+ 20 multimarca)
Unidades asociadas: 1

Inversicn: 95.000 euros (para 80 m2)
Superficie minima; 80 m?

Poblacién minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 91733 62 13

Correo: expansion@hope1967.com
Web: www.hope1967.com

Igual

Alta bisuteria y complementos
Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 20.000 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima: 20 m?

Teléfono: 976 730 646 / 682 638 682
Correo: contacto@tiendasigual.com
Web: www tiendasigual.com

Imener

Gestidn de proyectos de inversidn en energias
renovables y desarrollo sostenible

Origen: Espafia

Sede: Badajoz

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversion: 32.000 euros + obra civil (para 25 m?)
Superficie minima; 25 m?

Poblacign minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 91 662 66 20

Correo: franquicia@imener.com

Web: vww.imener.com

Ingredients:café
Coffee shop

Origen: Espafia

Sede: Sant Cugat del Vallés

Unidades en Espafia: 8 (+ 1 rincon)
Unidades asociadas: 3

Inversidn: Desde 134.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 30 m? (quioscos)
Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Teléfono: 93 576 35 16

Correo: franquicias@ingredientscafe.es
Web: www.ingredientscafe.es

Inspirazzione

Elaboracidn y venta .
(e perfumes de equivalencia b °®
Origen: Espafia e

en: £Sp INSPIRAZZIONE
Sede: Tudela

Primera unidad propia: 2011
Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 37.259 euros (para 40 m?)
Derecho de entrada: 6.000 euros + IVA
Superficie minima; 25 m?

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: expansion@hya.es

Web: www.inspirazzione.es

It Style
Cosmética y maquillaje

Origen: Espaia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 10
Unidades asociadas: 9

Inversidn: 76.000 euros (para 50 m2)
Superficie minima: 50 m2
Teléfono: 902 89 88 85

Correo: info@itstylemilano.com
Web: www.tstylemilano.com

Jabonalia Soap Shop
Franquicia de jabones artesanos y cosmética natural
Origen: Espaia

Sede: Dos Hermanas

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Superficie minima; 20 m?
Teléfono: 687 42 00 76

Correo: expansion@jabonalia.es
Web: www.jabonalia.es

Jamaica Coffee Shop
Coffee Shop

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 84

Unidades asociadas: 44

Inversidn: 180.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima; 80 m?

(25 m2 para quiosco en centro comercial)
Teléfono: 91495 1000/ 914951009
Correo: expansionjamaica@qruporodilla.com
Web: www jamaicacoffeeshop.es

Jumicar

Ocio en circuitos para nifios con minicoches
Origen: Alemania

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 26.000 euros

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
(drea de influencia)

Teléfono: 00 49 40 678 99 17 /00 49 40 678 99 18
Correo: info@jumicar.de

Web: www jumicar.info

KA International
Telas, mugbles tapizados y complementos
para decoracidn

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 78 (+ 15 rincones)
Unidades asociadas: 68 (+ 15)

Inversidn: Desde 60.000 euros + obra civi
Superficie minima; 70 m2

Poblacién minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 91 578 01 27

Correo: expansion@ka-international.com
Web: www.ka-international com

Koroshi

Moda para hombre, moda para mujer
Origen: Espaia

Sede: Matard

Unidades en Espafia: 21

Unidades asociadas: 14

Inversidn: 140.000 euros (mercancfa en depdsito)
(para 120 m?)

Superficie minima; 80 m?

Poblacién minima: 20.000 habitantes
Teléfono: 93 798 44 46

Correo: franquicias@koroshitv

Web: www koroshishop.com

Kiichen House
Venta de cocinas, bafios y armarios
Origen: Espafia

Sede: Valladolid

Unidades en Espafia: 11 (+ 31 rincones)
Unidades asociadas: 11 (+ 31)
Inversidn: 55.000 euros + obra civil (para 120 m?)
Superficie minima: 100 m? (tiles
Teléfono: 902 53 66 66 /983 29 45 51
Correo: info@kuchenhouse.com

Web: www.kuchenhouse.com

La Jaboneria Galesa
Jaboneria y cosmética natural

Origen: Espafia

Sede: Alcald de Henares

Unidades en Espafia: 18

Unidades asociadas: 14

Inversidn: 40.000 euros + obra civil + IVA
Superficie minima: 20 m?

Teléfono: 91 8807259 /91 747 26 28
Correo: dsainz@jaboneriagalesa.com
Web: www jaboneriagalesa.com

La Mafia se Sienta

a La Mesa
Restauracidn italo-mediterré-

La®
Ma

SE SIENTA A LA MESA

nea de calidad
Origen: Espafia
Sede: Zaragoza
Primeras unidades: 2000 (propia)/2002
(asociada)

Unidades en Espafia: 34

Unidades asociadas: 32

Duracidn del contrato: 10 afios

Inversidn: 340.000 euros (para 300 m2)
Derecho de entrada: 26.000 euros + IVA
Superficie minima: 250 m?

Poblacidn minima: 50.000/60.000 habitantes
Contacto: Noelia Palma/Pablo Martinez
Teléfono: 976 79 46 75

Correo: noelia@lamafia.es

Web: www.lamafia.es

La Oca
Tiendas de articulos de regalo, menaje y mueble
Origen: Espafia
Sede: Zaragoza
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Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 25

Inversidn: 150.000 euros

Superficie minima: 400 m?
Teléfono: 902 012 015/ 610 302 609
Correo: expansion@laoca.es

Web: www laoca.com

La Tableria
Bares de tapas

Origen: Espafia

Sede: Altea

Unidades en Espafia: 3
Unidades asociadas: 2
Inversidn: 125.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 80 m?
Teléfono: 902 11 28 60
Correo: info@latableria.com
Web: www.atableria.com

Superficie minima: 200 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 956 30 7545/ 956 18 49 41
Correo: comercial@laserspace.es
Web: www.laserspace.es

Laserstar.es

Centros de estética, fotodepilacidn y cavitacidn
con la tecnologia mds avanzada

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 2

Inversicn: 16.000 euros + obra civil (para 50 m2)
Superficie minima; 50 m2

Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Teléfono: 902 15 04 50

Correo: info@laserstar.es

Web: vwwlaserstar.es

La Tortillita

Restauracidn especiliazada en tortlla espafiola
Origen: Espafia

Sede: Pontevedra

Primeras unidades: 2010 (propia)/22012 (asociada)
Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Duracidn del contrato: 5 aios

BOCADOS REDONDOS

La Tortillita

Derecho de entrada: 12.000 euros + IVA
Superficie minima; 80 m?

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: expansion@bya.es
Web: www.Jatortillita.es

La Ventana Natural
Digtética, cosmética natural y complementos
de la dieta

Origen: Espafia

Sede: Leganés

Unidades en Espafia: 60

Unidades asociadas: 46

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 40 m?)
Superficie minima; 35 m?

Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 91 683 83 06

Correo: roberto.bullido@ynsadietsa.com
Web: www.ynsadiet.com

Laser Space

Centros de ocio basados en el juego Laser Tag
Origen: Espafia

Sede: Jerez de la Frontera

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 95.000 euros (para 200 m?)
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Laura Ashley

Prendas de vestir y decoracidn para el hogar
Origen: Reino Unido

Sede: Arribal

Unidades en Espafia: 15

Unidades asociadas: 13

Inversidn: 43.000/61.000 euros + obra civil + IVA
(segdn local)

Superficie minima; 65 m?

Teléfono: 94127 5154 /941 58 76 76
Correo: alberto.gomez@lauraashley.es

Web: www.Jauraashley.es

Le Grenier

Venta al por menor de mobiliario y realizacion
de proyectos integrales de decoracion
Origen: Espafia

Sede: Bilbao

Unidades en Espafia: 3 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 0

Inversidn: 75.000 euros (para 80 m?)

Leader Mobile

Digital & mobile marketing

Origen: ltalia

Sede: Barcelona

Primeras unidades: 2007 (propia)/2008 (asociada)
Unidades en Espafia: 61

Unidades asociadas: 60

Unidades en el extranjero: Mas de 200

Duracidn del contrato: 7 afios

Inversidn: 14.000 euros + obra civil (para 30 m?)

Ieaderm)

Derecho de entrada: 6.000 euros + VA
Superficie minima: 30 m2 o direccion virtual
Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Contacto: Massimiliano Brigida

Teléfono: 93 41978 54

Correo: info@leadermobile.es

Web: www.leadermobile.es

\MOBILE\"

Superficie minima: 80 m2
Correo: legrenier@legrenier.es
Weh: www.legrenier.es

Lemongrass
Restauracion. Fusidn asidtica

Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversion: 197.000 euros (para 100 m2)
Superficie minima: 100 m2

Correo: info@lemongrass.es

Web: www.lemongrass.es

Lenita & XTG

Moda intima, bafio y sportswear para hombre y mujer
Origen: Espaia

Sede: Las Palmas de Gran Canaria
Unidades en Espafia: 14 (+ 15 rincones)
Unidades asociadas: 2

Inversidn: 1.200/1.500 euros por m?
(opcion de mercancia en depdsito)
Superficie minima: 50 m2

Correo: prensa@burmen.es

Web: ww.lenita-xtg.com

Les Ptits “ilingues
Formacidn bilingiie en francés y espafiol para nifios
de 3 meses a 3 afios

Origen: Espaia

Sede: fadrid

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 120.000 euros (para 250 m?)
Superficie minima: 300 m2

Correo: info@lesptitsbilingues.com
Weh: www.lesptitsbilingues.com

Little Kings

“ outique Infantil
Moda infantil

Origen: Espaia

Sede: Andijar

Unidades en Espafia: 70

Unidades asociadas: 65

Inversidn: 30.000/40.000 euros + obra civil
(mercancia en depdsito) (para 100 m?)
Superficie minima: 80 m?

Teléfono: 609 56 70 02/ 953 50 45 00
Correo: central@itlekings.es

Web: www ittlekings s

Lizarran

Pinchos y tapas

Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcon

Unidades en Espafia: 198 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 188

Inversidn: Desde 1.250 euros por m2
Superficie minima: 90 m?

Correa: expansion@comessgroup.com
Web: www.comessgroup.com

Lollipops P

Venta al detalle de prét-a-porter y complementos
de moda

Origen: Francia

Sede: Bilbao

Primeras unidades: 2005 (propia)/2004 (asociada)
Unidades en Espafia: 9

Unidades asociadas: 8

Unidades en el extranjero: 110

Duracidn del contrato: 5 afios

lollipops

PARIS

Inversi6n: 35.000 euros (para 60 m?)
Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: 50 m?

Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Contacto: Alicia Mardones Labanda
Correo: alicia@lollipops.fr

Web: wuw.Jollipopsfr




Look & Find
Intgrmediacidn inmobiliaria
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 78
Unidades asociadas: 78
Inversidn: 25.000 euros + obra civil (para 60 m?)
Superficie minima: 60 m2
Teléfono: 91375 03 40
Correo: info@lookandfind.es
Web: www.lookandfind.es

Masai ~ arefoot
Technology (M T)
Produccidn y comercializacidn de calzado fisioldgico
Origen: Suiza

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 104 (+ 150 rincones)
Unidades asociadas: 47 (+ 150)
Inversidn: 50.000 euros (para 50 m2)
Superficie minima; 50 m2

Correo: info@es.mbt.com

Web: www.mbt.com

Unidades en Espafia: 38 (+ 1 rincén)
Unidades asociadas: 29 (+ 1)

Inversidn: 55.000/60.000 euros + mercancia
(para 40 m2)

Superficie minima: 40 m?

Correo: franquicias@meigallo.com

Web: www.meigallo.com

Mephisto

Calzado

Origen: Francia

Sede: La Vall d'Uixd

Unidades en Espafia: 6 (+ 56 rincones)
Unidades asociadas: 6 (+ 56)
Superficie minima: 35 m?

Correo: manager@mephisto-spain.com
Web: www.mephisto.com

Merkamueble
Grandes centros de venta dg mobiliario
J electrodomésticos

Origen: Espaia

Sede: Bollullos de fa Mitacién

La marca nace de la experiencia de Cacheiro
Restaurants y se materializa en un concepto de alta
calidad, sencillo, bajo en costes y rentable
Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Primera unidad propia: 2011

Unidades en Espafia: 17

Unidades asociadas: 12

Unidades en el extranjero: 3

Duracidn del contrato: 10 afios (5 +5)
Inversion: Desde 180.000 euros (para 120 m?)

MAS QMENOS |

Derecho de entrada: 20.000 euros + IVA
Superficie minima; 120 m?

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 607 494 779

Correo: barcelona@hya.es

Web: www.masgmenos.com

Mi Casa Cosas de Casa
Textil-hogar, menaje de bafio, cocina, decoracion
y mueble

Origen: Espafia

Sede: Ponteareas

Unidades en Espafia: 43

Unidades asociadas: 30

Inversidn: 62.000 euros + obra civil (para 130 m?)
Superficie minima; 90 m?

Teléfono: 986 64 47 44

Correo: informacion@tiendasmicasa.com

Web: www.fiendasmicasa.com

Mia Home Trends
Venta de muebles y complementos del hogar. Tienda
low cost por Internet

Origen: Espafia

Sede: San Sebastidn de los Reyes
Unidades en Espafia: 2 (+ 1 rincon)
Unidades asociadas: 1 (+ 1)

Superficie minima: 400 m?2

Teléfono: 91 654 39 95

Correo: info@miahome.es

Web: www.miahome.es

Millennium

Club Fitness
Centros deportivos de bajo coste
Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 225.000 euros + obra civil (para 1000 m?)
Superficie minima: 500 m2

Teléfono: 976 306 511/ 976 306 512
Correo: info@gestiongimnasios.com
Web: www.millenniumclubfitness.com

Misako

Distribucidn de bolsos y complementos de vesti,
¥ productos de viaje

Origen: Espafia

Sede: Esparraguera

Unidades en Espaia: 179

Unidades asociadas: 77

Inversicn: 120.000 euros (mercanca en depdsito)
(para 80 m2)

Superficie minima: 70 m2

Teléfono: 93 770 86 28

Correo: acarrascosa@misako.es

Weh: www.misakoshop.com

Moblerone
Distribucidn dg muebles

Origen: Espafia

Sede: Alicante

Unidades en Espaia: 60
Unidades asociadas: 50
Superficie minima: 600 m?
Teléfono: 965 17 41 11

Correo: franquicias@moblerong.es
Web: vww.moblerone.com

Muebles Rey/Tuco
Venta al menor de muebles

Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 76 (+ 53 afiliadas

£on agrupacion en compras, no en marca)
Unidades asociadas: 62 (+ 53)

Inversidn: Desde 100.000 euros + obra civ
Superficie minima: 1.300 m2 (Tuco)/2.000
(Muebles Rey)

Poblacidn minima: Zona de influencia: 50.000
habitantes (Tuco)/150.000 habitantes (Muebles Rey)

Maxwapa

Make-Up Shops

Cosmética low cost (venta de cosméticos, servicio
de manicura y maquillaje)

Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espaia: 3 (+ 1 rincon)

Unidades asociadas: 2 (+ 1)

Inversidn: 15.400 euros + obra civil (para 35 m?)
Superficie minima: 30 m2

Correo: maxwapa@maxwapa.com

Web: wvw.maxwapa.es

Meigallo

Bisuterfa, regalos y complementos
Origen: Espafia

Sede: Meafio

Unidades en Espafia: 75

Unidades asociadas: 75

Superficie minima: 3,000 m2

Correo: franquicia@merkamueble.com
Web: www.merkamueble.com

Merkecartuchos
Reciclaje de cartuchos d tinta y tdner
Origen: Espaia

Sede: Mutilva

Unidades en Espafia: 31

Unidades asociadas: 28

Inversidn: 17.000/29.000 euros + obra civil
Superficie minima: 20 m2

Teléfono: 948 29 20 94

Correo: admin@merkecartuchos.net
Web: www.tiendasmerkecartuchos.com

Comercializacidn del rolled japanese crepe, una masa
enrollada en forma de cucurucho que Se puede acom-
pafiar de una variedad selecta de ingredlientes sanos y
naturales y consumir, de manera répida, olvidndonos
del cuchillo y el tenedor

Origen: Japon

Sede: Barcelona

Primera unidad propia: 2012

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: Mas de 100

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 60.000 euros + VA

(modalidad mvil)/80.000 euros + IVA

MOMI & TOY’S

ROLLED JAPANESE CREPE

(establecimiento tradicional)

Derecho de entrada: 9.000 euros + IVA

Superficie minima: 20 m2 (modalidad movil)/50 m2
(establecimiento tradicional)

Poblacidn minima: 25.000 habitantes (modalidad
movil)/50.000 habitantes (establecimiento tradicional)
Contacto: Departamento de Expansion

Teléfono: 607 494 779

Correo: harcelona@bya.es

Web: www.momiandtoy.com
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Teléfono: 902 260 100
Correo: franquicias@reycorporacion.com
Weh: www.reycorporacion.com

Multiaventura

Fabricantes de parques infantiles y gestion de ocio

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espaia: 22

(+ 50 rincones + 200 multimarca)
Unidades asociadas: 20

(+50 rincones + 200 multimarca)
Inversidn: 120.000 euros (para 200 m2)
Superficie minima: 150 m?
Poblacién minima: 20.000 habitantes
Teléfono: 91 517 94 65

Correo: central@multiaventura.com
Web: www.muttiaventura.com

Mundopan

a Domicilio

Origen: Espafia

Sede: Rivas-Vaciamadrid
Primeras unidades: 2005 (propia)/2010
(asociada)

Unidades en Espafia; 44

Unidades asociadas: 43

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: Desde 25.000 euros + IVA
Derecho de entrada: 15.400 euros + IVA
(con 300 buzones-panera térmicos)
Superficie minima; 50 m2

(e viviendas unifamiliares

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 8163 / 91 309 65 15
Correo: mundopan@bya.es

Web: www.mundopan.es

Entrega diaria de productos de

alimentacidn y pan a domicilio
N

Superficie minima: 250 m?
Teléfono: 93 289 04 10

Correo: franquicias@muymucho.com
Web: www.muymucho.es

MyHair ~ arcelona
Centros especializados en extensiones de cabello
Origen: Espaia

Sede: Hospitalet de Llobregat

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 46.500 euros (para 30 m2)
Superficie minima: 20 m?

Telgfono: 93 223 15 15

Correo: agamez@myhairbarcelona.com
Weh: www.myhairbarcelona.com

Naf Naf

Sector textil mujer

Origen: Francia

Sede: Cornella del Terri
Unidades en Espafia: 12

(+80 rincones + 700 multimarca)
Unidades asociadas: 6

(+80 rincones + 700 multimarca)
Inversion: 900/1.200 euros por m2
(mercancia en depdsito)
Superficie minima: 100 m?
Teléfono: 972 59 68 00

Correo: montsep@nafnaf.es
Web: wiw.nafnaf.es

Teléfono: 98 124 82 98
Correo: contacto@nanos.es
Web: www.nanos.es

Natural Project

Eléctricas & Renovables

Eléctricas y renovables

Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 25

Unidades asociadas: 24

Superficie minima: No necesita local
Teléfono: 955 72 35 85

Correo: info@naturalproject.org
Weh: www.naturalproject.org

Naturhouse
Venta de productos dieféticos
Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 808
Unidades asociadas: 707
Inversidn: 29.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m?
Teléfono: 93 448 65 02
Correo: info@naturhouse.com
Web: www.naturhouse.com

Neck & Neck
Moda infantil de 0 14 arios
Origen: Espaia

Poblacidn minima: Nicleos de concentracion

CNalls s

Estética de ufias

Origen: Portugal

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2006 (propia)/2007 (asociada)
Unidades en Espafia: 16 (+ 16 quioscos)
Unidades asociadas: 14 (+13)

Unidades en el extranjero: 30

Duracidn del contrato: 6 afios

Inversidn: 35.900 euros + IVA (para 12 m?)
Derecho de entrada: 3.000 euros + VA

estética de unas

Superficie minima: 16 m2 (12 para quiosco)

Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Contacto: Manuel Escribano
Teléfono: 91735 71 58

Correo: mescribano@nailsdus.es
Web: www.nailsdus.com

Muy Mucho

Complementos del hogar, decoracidn y regalos
Origen: Espafia

Sede: Sant Boi de Llobregat

Unidades en Espaia: 10

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 180.000 euros (para 250 m2)
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Nanos

Confeccidn infantil

Origen: Espaia

Sede: A Corufia

Unidades en Espafia: 60 (+ 3 rincones)
Unidades asociadas: 15

Inversidn: 169.000 euros (para 85 m2)
Superficie minima: 60 m?

Sede: San Fernando de Henares

Unidades en Espafia: 142 (+ 35 rincones)
Unidades asociadas: 35

Inversidn: 120.000 euros + mercancia (para 60 m?)
Superficie minima: 60 m?

Teléfono: 91 678 18 30

Correo: expansion@neckandneck.com

Web: www.neckandneck.com

Nemomarlin

Escuelas infantiles

Origen: Espafia

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espaia: 14

Unidades asociadas: 14

Inversidn: 250.000 euros (para 330 m2)
Superficie minima: 330 m?2

Teléfono: 91 351 81 11

Correo: oscar diaz@escuelanemormarlin.com
Web: www.escuelanemomarlin.com

Nice Things

Ropa y complementos para mujer y nifia
Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 40 (+ 1 rincdn)
Unidades asociadas: 18

Inversidn: 100.000 euros + IVA (para 70 m?)
Superficie minima: 70 m?

Teléfono: 932157479

Correo: info@nicethings.es

Weh: www.nicethings.es

Noctalia
Descanso y bignestar
Origen: Espafia

Sede: Getafe

Unidades en Espaia: 70
Unidades asociadas: 15
Inversidn: 40.000 euros + obra civil (para 100 m2)
Superficie minima: 100 m?
Teléfono: 91 744 85 14
Correo: alvaro.agudo@flex.es
Web: www.noctalia.com

Normandie

Venta por menor ropa y complementos para nifios
e cgro a tres afios

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 9 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 5

Inversicn: 110.000 euros (para 45 m2)
Superficie minima; 35 m?

Teléfono: 93 215 54 56

Correo: info@normandie.es

Web: www.normandie.es

Nuba Expediciones

Firma de viajes pionera en el disefio de viajes
exclusivos y a meclida, para particulares y empresas,
por os cinco continentes

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 13

Unidades asociadas: 11



Inversidn: 227,000 euros
Superficie minima: 80 m2
Teléfono: 91 745 47 47
Correo: info@nuba.net
Web: www.nuba.net

Nuo Dermoestética
Tratamigntos dermoestéticos con tecnologia médica
Origen: Espafia

Sede: Manresa

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 100.000 euros (para 45 m?)
Superficie minima: 40 m?

Teléfono: 93 876 28 87 / 660 444 961
Correo: info@nuodermoestetica.com

Web: www.nuodermoestetica.com

Nurielle

Cafeteria, pasteleria, heladeria y cocteleria
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 14

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 230.000 euros (para 150 m2)
Superficie minima: 150 m?

Teléfono: 902 10 38 16/ 680 58 65 11
Correo: oswaldo@nurielle.s

Web: www.nurielle.es

Nutri10 Nutricion
y Estética

Centros de belleza y nutricidn

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 6 (+ 30 rincones)
Unidades asociadas: 4 (+ 30)
Inversicn: 30.000 euros (para 25 m2)
Superficie minima; 25 m?

Correo: mardiaz@escuelamardiaz.com
Web: www.nutrit0.es

NYS Collection

Venta de gafas de sol y accesorios

Origen: Estados Unidos

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 20 quioscos
Unidades asociadas: 6

Inversidn: Desde 10.000 euros (para 4 m?)
Superficie minima: 4 m?

Correo: info@shadesretail.com

Web: www.nyscollection.com

Ofiking
Material de oficina
Origen: Espafia
Sede: Reus

0!'mygood

Frozen yogur

OIMYQgoo:

Origen: Espafia cethor

Sede: Pozuelo

Primeras unidades: 2010 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 13 (+ 3 quioscos en centros
comerciales)

Unidades asociadas: 11 (+ 3)

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 53.000 euros (para 55 m?)
Derecho de entrada: 9.000 euros + IVA
Superficie minima: 35 m2 (formato Classic)
(8 m2 para quioscos en centros comerciales)
Pablacidn minima: Sin limite

Contacto: Ana Pico

Teléfono: 627 56 23 79

Correo: info@omygood.es

Web: www.omygood.es

Simy good

Y
Frozen Yo"

(mercancia en depdsito) (para 100 m?)
Superficie minima: 100 m2 + almacén
Teléfono: 942 260 752

Correo: oneal@oneal es

Web: www.oneal.es

OptimHome

Agencia inmobiliaria

Origen: Francia

Unidades en Espafia: 0

Unidades asociadas: 0

Superficie minima: No necesita local

Teléfono: 00 33 04 94 39 89 42

Correo: developpement.curope@optimhome.com
Web: www.optimhome.com

Superficie minima: 60 m? (12 para rincén)
Teléfono: 902 92 98 45

Correo: overclass@overteam.es

Web: vww.overclass.it

Paca Garcia

Moda mujer especializada en talla grande
Origen: Espafia

Sede: Logrofio

Unidades en Espafia: 9

Unidades asociadas: 5

Superficie minima: 50 m?

Teléfono: 941 235 599 /659 470 639
Correo: expansion@pacagarcia.com
Web: www pacagarcia.com

Unidades en Espafia: 2 (+ 3 rincones)
Unidades asociadas: 1 (+2)
Superficie minima: 60 m2

Teléfono: 902 998 364

Correo: expansion@ofiking.com

Web: www.ofiking.com

Oh my Cut!
Salones de peluqueria

Origen: Espaia

Sede: Elche

Unidades en Espafia: 41
Unidades asociadas: 25
Inversion: 77.000 euros (para 70 m?)
Superficie minima: 60 m?
Teléfono: 966 215 033

Correo: franquicias@ohmycut.com
Weh: www.ohmycut.com

O’neal

Venta de articulos deportivos, calzado, textil
¥ complementos

Origen: Espafia

Sede: Heras

Unidades en Espafia: 23

Unidades asociadas: 13

Inversidn: 25.000/30.000 euros + obra civil

ORO Rapid

Compra de oro en locales ubicados en centros
comerciales

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2011 (propia)/2012 (asociada)
Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 3

Duracidn del contrato: 3 afios

Inversidn: 27.500 euros + VA (para 6 m)
Derecho de entrada: 15.000 euros + IVA

&)

Superficie minima: 6 m2 (stand)/15 m2 (local)
Poblacidn minima: 50000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 61

Correo: ororapid@bya.es

Web: www.ororapid.es

Oscar G

Peluqueria, estética y cosmética
Origen: Espaia

Sede: Vitoria

Unidades en Espafia: 10 (+ 1 academia de peluqueria
y escuela de perfeccionamiento)
Unidades asociadas: 4

Inversidn: 158.000 euros (para 100 m2)
Superficie minima; 80 m?

Teléfono: 945 12 0920

Correa: oscarg@oscarg.com

Web: www.oscarg.com

Overclass Slim Center
Adelgazamiento, bienestar, estética

Origen: ltalia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 1

(+19 rincones + 4 Aesthetic Solutions)

Unidades asociadas: 0

(+19 rincones + 3 Aesthetic Solutions)

Inversidn: 197.000 euros (para 60 m?)

(62.000 para rincon)

Paco Martinez
Bolsos, accesorios de moda, marroquineria, malgtas
Origen: Espafia

Sede: Pedreguer

Unidades en Espafia: 83

Unidades asociadas: 7

Inversidn: 35.000 euros + obra civil + IVA
(mercancia en depdsito) (para 100 m?)
Superficie minima; 80 m2

Correo: franquicias@pacomartinez.com
Web: www pacomartinez.com

Paleocenter

Centro clinico deportivo

Origen: Espafia

Sede: Arrecife

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 200.000/250.000 euros + obra civi
Superficie minima: 800 m?

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Correo: paleocenter@solucionesenfranquicia.com
Web: www paleocenter.es
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Panchito
Restauracidn mexicana

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia; 7

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 200.000 euros (para 150 m2)
Superficie minima: 120 m?
Teléfono: 93 202 26 21

Correo: franquicias@panchito.com
Web: www.panchito.com

Pizzee

Pizzerfa italiana
especializada en la
venta en porciones
Origen: Espafia
Sede: Madrid
Primera unidad propia: 2009
Unidades en Espafia; 7

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 148.000 euros (para 30 m?)
Derecho de entrada: 23.000 euros
Superficie minima: 30 m?

Poblacidn minima: 200.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: expansion@bya.es

Web: www.papizza.es

Paqui " arroso
Disefio, produccidn y venta de moda infantil
de alfa calidad para nifios de 0 a 14 aios
Origen: Espafia

Sede: Arcos de la Frontera

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 58.000 euros

Superficie minima: 60 m2

Teléfono: 956 72 78 00/ 615 46 28 57
Correo: info@paquibarros.es

Web: www.paquibarroso.es
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Parlamento. La
Catedral del Tapeo

Taberna especializada
en tapas andaluzas

P_arlamento

Origen: Espaia

Sede: Murcia

Primera unidad propia: 1994
Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 100.000 euros (para 70 m?)
Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima; 70 m2

Poblacin minima: 80.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91309 65 15

Correo: maria.gallego@bya.es

Web: www.parlamentoandaluz.es

Passaro-Presstige
Peluqueria y estética para el hombre y la mujer
Origen: Espaia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 40

Unidades asociadas: 3§

Inversidn: 1.200 euros por m2 + derecho de entrada
(para 30 m2)

Superficie minima: 30 m? (Passard)/70 (Presstige)
Poblacién minima: 10.000 habitantes

Teléfono: 636 45 88 50

Correo: passaro@passaro.com

Web: www.passaro.es

PC Coste

Venta de productos y servicios de informdtica
J éelectrdnica de consumo

Origen: Espaia

Sede: Alicante

Unidades en Espafia: 126

Unidades asociadas: 125

Inversidn: Desde 9.000 euros + obra civil
Superficie minima; 25 m?

Correo: franquicia@pccoste.es

Web: www.pccoste.es

Post & Data

Mensajeria, cartuchos y tdner, papeleria

Origen: Espaia

Sede: Gijon

Unidades en Espafia: 9

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 15.650 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima: 30 m?

Correo: info@postanddata.com

Web: www.postanddata.com

Prada a Tope

Casa de comidas tipicas de EI Bierzo (Ledn)
Origen: Espaia

Sede: Canedo

Unidades en Espafia: §

Unidades asociadas: 7

Inversidn: 211000 euros + IVA (para 150 m?)
Superficie minima; 130 m2

Teléfono: 967 56 33 66

Correo: info@pradaatope.es

Web: www pradaatope.es

Primadonna
Collection

Calzado, complementos y marroquingria
Origen: Italia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 8

Fast food especializado en pasta fresca.

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Primera unidad propia: 2010

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 97.300 euros (para 70 m2)

Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: Minima; 15 m2
{c0rmer)/70 (local)

Pablacidn minima: 80.000 habitantes
Gontacto: Departamento de Expansion

Teléfono: 91 444 81 67
Correo: expansion@hya.es
Web: www.pastacorner.es

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 100.000 euros (para 100 m2)
Superficie minima; 80 m

Correo: ¢.perez@primadonnacollection.com
Weh: www.primadonnacollection.com

Prink

Productos para impresoras

Origen: Italia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 185

Unidades asociadas: 175

Inversidn: 60.000 euros + obra civil + IVA (para 40 m?)
Superficie minima: 30 m?

Correo: INFO@prink.es

Web: www.prink.es

Punto Imprenta
Publicidad, impresidn, disefio

Origen: Espafia

Sede: Alaguas

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 35.000 euros + obra civil (para 80 m2)
Superficie minima; 50 m2

Correo: salva@puntoimpresion.com

Web: www puntoimpresion.com

R. Garcia

Alta bisuteria y complementos

Origen: Espafia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 30.000 euros + IVA (para 20 m?)
Superficie minima: 20 m?

Correo: bisorga@terra.es

Web: www.rgarciabisuteria.com

Re/Max

Servicios inmobiliarios

Origen: Estados Unidos

Sede: Aravaca

Unidades en Espafia: 60

Unidades asociadas: 60

Inversidn: 60.000 euros + obra civil
(con fondo de maniobra) (para 70 m2)
Superficie minima: 70 m?

Correo: expansion@remax.es

Web: www.remax.es

Real Color

Consumibles ecoldgicos y remanufacturados,
tintas, toner, multimedia, accesorios de informética
¥ papeleria

Origen: Espafia

Sede: Murcia



——— Repara tu Vehiculo

Talleres de autorreparacidn y
mantenimiento de vehiculos | E%
Origen: Espafia Tu Wehioulo

Otra mecénics es posible

Sede: lurreta
Primeras unidades: 2009 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 84.000 euros (para 350 m?)
Derecho de entrada: 9.000 euros + VA
Superficie minima: 300 m?

Poblacidn minima: 80.000 habitantes

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: reparatuvehiculo@bya.es
Web: www.reparatuvehiculo.es

Unidades en Espaiia: 42
Unidades asociadas: 41

Inversidn: Desde 20.000 euros + obra civil (para 25 m?)

Superficie minima; 30 m2
Correo: expansion@real-color.es
Web: www.realcolor.info

Revitex

Venta de todo tipo de articulos de textil para el hogar

Origen: Espafia

Sede: Leon

Unidades en Espafia: 40

Unidades asociadas: 18

Inversi6n: 24.000 euros + obra civil
(mercancia en depdsito) (para 100 m2)
Superficie minima: 100 m?

Correo: revitex@revitex.com

Web: www.revitex.com

Sancarlos

Comercio menor de ropa de hogar y cortinas

Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 23 (+ 1 tienda onling)
Unidades asociadas: 0

Inversidn: 900 euros por m?

(50.000 euros para establecimignto existente)

Superficie minima: 200 m?
Correo: sancarlos@sancarlos.es
Web: www.sancarlos.es

Santiveri

Alimentacidn dietética y ecoldgica, plantas medicinales

y cosmética natural

Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 218 (+ 26 rincones)
Unidades asociadas: 203

Inversion: 30.000/36.000 euros + mercancia
(para 40 m2)

Superficie minima: 40 m2

Teléfono: 93 298 68 07 / 91 692 62 08
Correo: franquicias@santiveri.es

Web: www.santiveri.es

Sapphira

Cosmetica, estética y belleza low cost
Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 13

Unidades asociadas: 13

Inversidn: 9.995 euros + obra civil (para 35 m?)
Superficie minima: 30 m

Telgfono: 9127973 53

Correo: expansion@sapphiraestetica.es
Web: www.sapphiraestetica.es

Schmidt Cocinas
Fabricacidn y distribucién de muebles de cocina
Origen: Francia

Sede: San Sebastién de los Reyes

Unidades en Espafia: 28

Unidades asociadas: 28

Inversidn: 800 euros por m?

Superficie minima: 100 m? (en ciudad)/300 m2
(en poligono comercial)

Teléfono: 91 65143 35

Correo: julien.sallier@saim.fr

Web: www.schmidt-cocinas.es

Studium ~ oskiichen
Muebles de cocina y electrodomeésticos

Origen: Espaia

Sede: Burgos

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 50.000 euros + obra civil (para 100 m?)
(11.000 euros para rincén)

Superficie minima: 100 m?

Teléfono: 947 25 79 82/ 902 30 90 90

Correo: jose@boskuchen.com

Web: www.boskuchen.com

Tad “isuteria

y Complementos
Venta de bisuteria y complementos

Origen: Espaia

Sede: San Fulgencio

Unidades en Espafia: 41

Unidades asociadas: 3§

Inversidn: 35.000/50.000 euros + obra civil

(para 50 m2)

Superficie minima; 60 m2
Correo: info@tadmarket.es
Web: www tadmarket.es

Tecnocasa
Intgrmediacidn en servicios inmobiliarios
(sistema de franquicia)

Origen: Italia

Sede: EI Prat de Llobregat

Unidades en Espafia: 255

Unidades asociadas: 255

Inversidn: 30.000/40.000 euros
Superficie minima: 25 m?

Correo: comunicacion@tecnocasa.com
Web: www.ecnocasa.es

Teentrends

by Raffel Pages

Concepto joven, informal y urbano de la peluqueria
(e Raffel Pages

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 12

Unidades asociadas: 8

Inversidn: Descle 24.000 euros + obra civil (para 50 m?)

Superficie minima; 65 m?
Correo: cpolo@raffelpages.com
Web: www raffelpages.com

Templo del Masaje
Salud, belleza y bignestar

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 90.000 euros (para 100 m2)
Superficie minima: 30 m?

Correo: info@templodelmasaje.com

Web: www.templodelmasaje.com

Teteria

Las Mil y Una Noche
Teteria, café-teatro

Origen: Espafia

Sede: Petrer

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 100.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 70 m?

Correo: info@teterialasmilyunanoche.com
Web: www.teterialasmilyunanoche.com

Textura

Disefio y distribucidn de ropa de moda para el hogar

Origen: Espafia
Sede: Barcelona

The Coloured Clap

Tratamientos
J productos para
Uias, manos y pies

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Primera unidad propia: 2013
Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversion: 9.900 euros (para 8 m2)
Superficie minima: 8 m?

Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 61

Correo: expansion@ya.es

Web: www.thecolouredclap.com

[“The Knite

Restaurante bufé
especializado en parrila
argentina

Origen: Estados Unidos
Sede: Madrid

Primera unidad propia: 2009

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 6

Duracidn del contrato: 8 afios
Inversidn: 592.000 euros + IVA

Derecho de entrada: 20.000 euros + IVA
Superficie minima; 650 m?

Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 63

Correo: maria.gallego@bya.es
Web: www.theknife e
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Unidades en Espaia: 94

Unidades asociadas: 34

Inversidn: 115.000 euros (para 120 m2)
Superficie minima: 85 m2

Correo: franquicia@textura-interiors.com
Web: www.textura-interiors.co

The Singular Kitchen
Fabricacidn y venta de mobiliario de cocina de lujo
Origen: Espafia

Sede: Valladolid

Unidades en Espafia: 70

Unidades asociadas: 53

Inversidn: 30.000 euros + obra civil

(mercancfa en depdsito)

Superficie minima: 150 m?

Correo: info@thesingularkitchen.net

Web: www.thesingularkitchen.com

Thelox

Minitiendas-almacén de venta de ropa, zapatos
y complementos de primeras marcas con descuentos
del 30al 70%

Origen: Espafia

Sede: Callosa del Segura

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversicn: 35.000 euros (para 50 m2)
Superficie minima; 30 m2

Poblacidn minima: 5.000 habitantes

Teléfono: 902 885 896

Correo: atencionalcliente@theloxbrand.com
Web: www.theloxbrand.com

Tifon Hipermueble
Tiendas de decoracidn y mobiliario para el hogar
(segmento bajo)

Origen: Espafia

Sede: Alcald de Henares

Unidades en Espafia: 40

Unidades asociadas: 39

Superficie minima: 700 m?

Teléfono: 687 88 92 49

Correo: fcarranza@europamuebles.com
Web: www ifon.es

Tinta Natura

Centro para regenerado de cartuchos de tinta y toner
Origen: Espafia

Sede: Jumilla

Unidades en Espafia: 9 (+ 3 rincones)

Unidades asociadas: 9 (+ 3)

Inversidn: 10.000/20.000 euros + IVA (segn opcidn)
Superficie minima: 25 m2

Teléfono: 968 71 94 98 / 620 95 66 50

Correo: info@tintanatura.com

Web: www tintanatura.com
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Tinten-Toner-
Tankstation

Recarga y venta de cartuchos para impresoras
Origen: Alemania

Sede: Vecindario

Unidades en Espafia: 21 (+ 6 rincones)
Unidades asociadas: 18 (+ 6)

Inversion: 36.225 euros + obra civil (para 45 m?)
Correo: franquicia@tttshop.eu

Web: www. tiendasttt.com

Todocartucho
Distribucidn y venta de cartuchos y tdneres
d impresidn

Origen: Espaia

Sede: Pamplona

Unidades en Espafia: 12 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 4 (+ 2)

Inversidn: 24.000 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima: 15 m2

Correo: franquicias@todocartucho.com
Weh: www.todocartucho.com

Toma Jamon

Tabernas especializadas en jamdn y vino
Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 96.000 euros + IVA (para 70 m?)
Superficie minima: 50 m2

Correo: expansion@bya.es

Web: www.tomajamon.com

Tomol

Venta de helados artesanales S
Origen: Espafia \ X Vi
Sede: Barcelona v A. Iy
Primeras unidades: 2005

(propia)/2009 (asociada) TOMO IT

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 2

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 125.000 euros + IVA (para 40 m?)
Derecho de entrada: 10.000 euros + IVA
Superficie minima: 40 m2

Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 607 294 382

Correo: jordi Josantos@bya.es

Web: www.tomodos.com
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Toni&Guy

Peluqueria

Origen: Reino Unido

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 4 (+ 1 academia de formacion)
Unidades asociadas: 2

Inversidn: 128.000 euros (para 120 m?)

Superficie minima: 120 m2

Correo: jboix@toniandguy-spain.com

Web: www.toniandguy-spain.com

Totto

Produccidn y comercializacidn de ropa, maletines
J accesorios

Origen: Colombia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3 (+ 450 tiendas multimarca)
Unidades asociadas: 0 (+ 450)

Inversidn: 119.000 euros (opcidn de mercancia
en depdsito) (para 70 m?)

Superficie minima; 30 m2

Correo: julia.fernandez@totto.es

Web: wwwtotto.com

Traka ~arraka

Moda femenina

Origen: Espaia

Sede: Bilbao

Unidades en Espafia: 6 (+ 25 tiendas multimarca)
Unidades asociadas: 3 (+ 25)

Superficie minima; 30 m?

Correo: trakabarraka@trakabarraka.com

Web: wwwtrakabarraka.com

Trasluz

Ropa infantil

Origen: Espaia

Sede: Valdorros

Unidades en Espafia: 33

Unidades asociadas: 31

Inversidn: 75.000 euros + obra civil
(mercancia en depdsito) (para 100 m2)
Superficie minima; 50 m2

Correo: expansion@rasluz.net
Web: wwwtrasluz.net

Trastes Centros de
Educacion Infantil
Educacidn infantil

Origen: Espaia

Sede: Sigueiro-Oroso

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 8

Inversidn: 52.000 euros + obra civil

(para 200 m2 de local + 75 de patio de juegos)
Superficie minima: 175 m2 + patio exterior
Teléfono: 881 981 905 / 608 761 671

Correo: expansion@escuelainfantitrastes.es
Web: www.escuelainfantiltrastes.es

Triumph

Venta de lencerfa, ropa de bafio y homewear
Origen: Alemania

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 25

Inversidn: 40.000 euros (mercancia en depdsito)
Superficie minima; 60 m?

Correo: pau.lumbreras@triumph.com

Web: www.triumph.com

Trucco

Moda femenina

Origen: Espafia

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 65 (+ 95 factories y multimarca)
Unidades asociadas: 23 (+ 50)

Inversicn: 800/900 euros por m2 (para 100 m?)
Superficie minima: 100 m?

Correo: franquicias@trucco.es

Web: www.trucco.es

Tutoner

Reciclaje, comercializacion y venta de consumibles
para impresoras, reciclado

Origen: Espafia

Sede: Castellon

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 21.000 euros + obra civil + IVA (para 40 m?)
Superficie minima: 30 m?

Correo: tutoner@tutoner.es

Web: www tutoner.es

Ucmas

Programas de desarrollo intelectual para nifios
Origen: Malasia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 3 (+ 62 rincones)
Unidades asociadas: 1 (+ 45)

Superficie minima: 50 m?

Correo: bharat@ucmas.es

Web: www.ucmas.es

Vibro Slim & Fit
Servicios exclusivos de adelgazamiento
J remodelacion corporal

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Superficie minima; 75 m?

Correo: bpascual@vibro-fitness.com
Web: www.vibro-fitness.com



Vid ~ owling

Bolera, parque infantil (Vid Boys), zona recreativa
(Vid Games), pool hall y Vid Bar

Origen: Espafia

Sede: Campanillas

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 4

Inversicn: 2.500.000 euros (para 2000 m2)
Superficie minima: 2,000 m?

Correo: expansion@grupovid.com

Web: www.vidbowling.com

Vid Latinos

Salas de azar, piano bar, sport bar y gran café
Origen: Espafia

Sede: Campanillas

Unidades en Espafia: 15

Unidades asociadas: 5

Inversi6n: 1.200.000 euros (para 600 m?)
Superficie minima: 600 m?

Correo: expansion@grupovid.com

Web: www.grupovid.com

Vilma Stoned
Tiendas de abalorios

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 6

Inversion: 29.000 euros + obra civil + [VA
(para 25 m?)

Superficie minima: 20 m2

Correo: franquicias@vilmastoned.com
Web: www.abalorios.com

Vitaldent

Clinicas odontoldgicas

Origen: Espafia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 373

Unidades asociadas: 256

Inversicn: 480.000/620.000 euros (para 200 m2)
Superficie minima: 200 m?

Correo: expansion@vitaldent.com

Web: www.vitaldent.com

VivaFit

Gimnasios y nutricion para mujgres
Origen: Portugal

Sede: Mostoles

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 120.000 euros (para 160 m2)
Superficie minima: 160 m?
Teléfono: 00 351 210 970 651
Correo: franquicia@vivafit.net

Web: www.vivafit net

Vive Soluciones
Inmobiliarias
Intermediacidn inmobiliaria

Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 30.000 euros (para 60 m2)
Superficie minima: 30 m2

Teléfono: 954 97 50 40

Correo: jsierra@qrupo-vive.com
Weh: www.grupo-vive.com

Volaria Travel
Agencia de viajes

Origen: Espaia

Sede: Alcoy

Unidades en Espaia: 42
Unidades asociadas: 40
Inversidn: 14.900 euros + obra civil
(solo tramitacion: 5.900 + IVA)
Superficie minima: 30 m2
Teléfono: 965 52 35 99

Correo: central@volariatravel.com
Web: www.volariatravel.com

Wasabi Sushi
“ar & Restaurant
Restauracidn tematica japonesa
Origen: Espaia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 140.000 euros (para 80 m?)
Superficie minima: 60 m?

Telgfono: 971104917

Correo: gerencia@wasabigroup.es
Web: www.wasabigroup.es

Woman 30

Centros de salud y cuidado personal para la mujer
Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

wse

Consultoria
de marketing digital %sws I

Origen: Canadd
Sede: Madrid

Primeras unidades: 2004 (propia)/2004 (asociada)

Unidades en Espafia: 23 operadores sin local
Unidades asociadas: 22
Unidades en el extranjero: Mas de 1.000
Duracidn del contrato: 5+ 5 + 5 + 5 afios
Inversidn: Solo derecho de entrada (sin local)
Derecho de entrada: 39.700 euros + IVA
Superficie minima: No necesita local
Contacto: Noemi Medina
Teléfono: 91 789 34 54
Correo: info@wsi-franquicia.es
Web: www.wsi-franguicia.es

¥ \

Your Hair

Peluqueria y estética

Origen: Espafia

Sede: Cordoba

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 45.000 euros + obra civil (para 90 m?)
Superficie minima: 60 m?

Teléfono: 957 49 30 05

Correo: encari@yourhairestilistas.com
Web: www.yourhairestiistas.com

Inversidn: 50.000 euros + obra civil (para 200 m?)

Superficie minima: 180 m?2
Correo: expansion@woman30.es
Web: www.woman30.es

Yamamay

Venta al por menor de lenceria, ropa de bario, ropa

(e noche, accesorios y beauty

Origen: ltalia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 33

Unidades asociadas: 21

Inversidn: 120.000 euros (para 80 m2)
Superficie minima: 80 m? (20 para almacén)
Correo: info@yamamay.s

Web: www.yamamay.com

Yves Rocher

Cosmética natural y
tratamigntos de estética

Origen: Francia YVESFRBS‘L?HER

Sede: San Fernando de Henares
Primeras unidades: 1978 (propia)/1980
(asociada)

Unidades en Espafia; 180

Unidades asociadas: 149

Unidades en el extranjero: 2.000
Duracidn del contrato: 7 afios
Inversidn: 50.000 euros

(opcién de mercancia en depdsito)
Derecho de entrada: 5.000 euros + VA
Superficie minima: 70 m?

Poblacidn minima: 40.000 habitantes

Contacto: Nuria Rujas Maroto
Teléfono: 91 678 84 84
Correo: expansion@yrnet.com
Web: www.yves-rocher.es

Wowblel

Negocio de restauracion especializado
en el Bubble Tea

Origen: Espafia

Sede: Valencia

Primera unidad propia: 2012
Unidades en Espafia; 1

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios

Poblacidn minima: 25.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion

Inversidn: 35.000 euros (para 30 m2)
Derecho de entrada: 8.000 euros + IVA
Superficie minima: 15 m2

] Teléfono: 91 444 8167
Correo: expansion@hya.es

*‘ | Web: www.wowble.com
(wows3eey) | "

creative bubble drinks y mas

Zeropelo Clinicas
de Fotodepilacion
Clinicas de fotodepilacion

Origen: Espafia

Sede: Vilanova i [a Geltri

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 50 m?)
Superficie minima; 50 m?

Poblacign minima: 25.000 habitantes
Teléfono: 93 810 15.47/689 4139 21
Correo: montse.alba@zeropelo.es

Web: www.zeropelo.es
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;Bsiposible empeZarilas
obras en un local sin haber
firmado ann el contratosde

franquicia? ;Qué riésgos
tiene para el
frdnquiciador?

Lucia Rodriguez

Las obras de acondicionamiento
de un local se realizan de acuer-
do con los criterios establecidos
por el franquiciador, que estan
determinados en un proyecto
constructivo y decorativo especi-
fico, y solo deberian comenzar
cuando se hubiera firmado el
contrato de franquicia. Los ries-
gos de hacerlo antes atafien esen-
cialmente al franquiciado, que
pudiera finalmente no firmar di-
cho acuerdo después de haber
incurrido ya en gastos e inversio-
nes. Para el franquiciador el uni-
co peligro aparente es que, si el
contrato no se llegara a cerrar, el
candidato siguiera adelante por
su cuenta con un local cuyas si-

militudes constructivas con las
de la red franquiciada seran evi-
dentes, y aunque no pudiera ha-
cer uso de la marca, si podria in-
ducir a error a clientes finales.

Eowprimero quéhice
cuando decidi invertir en
esta franquicia fue
solicitar del franquiciador
queverificara el local’que
) tenia visto, y que se ha
demostrado inviable.";Qué
responsabilidad tiene el
frangqiiiciador en este caso?

José Antonio Bausa

Juridica, ninguna. La decision de
aceptar o autorizar la apertura de
un establecimiento franquiciado
en un determinado local o ubica-
cion especifica entra en el terreno
de lo subjetivo y opinable, y por
tanto siempre habra riesgo de
equivocacion. Si asumimos co-
mo logico que el franquiciador
no buscaba dicho fracaso, no

¢Se pueden cambiar las condiciones aun
franquiciado que actiie fuera de su zona, abareando
mds-territorio que el acordado en el contrate?

Rail Gomez F.

Sila zona en la que viniera actuando se encontrara

libre, es decir, no estuviera asignada a otro aso-

ciado de la red o reservada para la propia

J

central de franquicia, el citado
franquiciado podra ejercer la acti-

vidad comercial en dicho territo-
rio sin impedimento. Desde luego,

no caben cambios unilaterales de las

condiciones del contrato ya formalizado.
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El asesor
de franquicias

Puede enviar sus dudas o
preguntas sobre cualquier asunto

relacionado con las franquicias a

s.barbadillo@bya.es.

Santiago Barbadillo,

director general de la consultoria
Barbadillo Asociados, respondera
personalmente a las cuestiones
planteadas.

puede ser juridicamente respon-
sable de tal decision, aunque si
moralmente.

;Sepuede desarrollaruna
franquicia
internacionalmente enlas
mismas condiciones que en
elspropio pais?

Federico Cortazar

Dependera de la formula de desarro-
llo elegida. Generalmente, en el pla-
no internacional se utilizan modelos
distintos a los del mercado nacional,
como la franquicia master, que no se
suele emplear en el propio pais. En
estos casos las condiciones son com-
pletamente distintas, porque tanto
el territorio como los derechos,
compromisos y tipo de relacién en-
tre franquiciador y franquiciado son
diferentes. Unicamente la expansion
mediante franquicias individuales
en otra nacion (que casi siempre se-
ria un pais muy proximo) podria te-
ner las mismas condiciones determi-
nadas para el lugar de origen.
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ESTRATEGIA
Parlamento. La
Catedral del Tapeo

» Comienza la expansion la marca de ta-
bernas especializadas en tapas andaluzas
después de probar el conceptoen 3 locales

EN PORTADA

DIRECTORIO

p- Negocios selectos. \Webs, datos
de contacto y econémicos de mas de
un centenar de redes que buscan
franquiciados

Negocios
duraderos

P> Las ensefias que firman contratos de
franquicia de 10 afios como minimo
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Nieves Garcia

nieves. garcia@bya.es

Transparencia (ll)

n el ntmero anterior, titulé esta columna
como Transparencia, sin un palito romano
entre paréntesis, ya que no preveia una
continuacion del asunto. Sin embargo,
poco después me di cuenta de que habia
caido en un error de calculo, porque para
ser transparente, primero hay que comu-
nicar algo.

Asi pues, si el mes pasado confiaba, muy
optimista, en la verborrea de los protago-
nistas de la franquicia, en este descubro su
tendencia al mutismo, que aumenta de
forma preocupante numero tras
nimero. No solo cuesta obtener
informacion, también ya es
complicado establecer una sim-
ple comunicacion. Y ante el si-
lencio cabe preguntarse: ;no hay
nada nuevo que decir? ;O no
hay nada bueno que decir?

Sera un poco de ambas cosas. La
recesion economica paraliza las
inversiones, las camparias publi-
bautisa Citarias, las novedades y las
inauguraciones, y también pro-
voca pérdidas, reajustes y desempleo, asi
como mudanzas y ceses de negocios.

El dato estrella de las centrales de franqui-
cia, aquel que las lleva a presumir de cre-
cimiento y destacar en el sector —es decir,
el tamano de su red, y el nimero de uni-
dades abiertas y cerradas— es ahora el pun-
to flaco. §Los franquiciadores no quieren
enfrentarse a la gran pregunta ni estan dis-
Puestos a Teconocer quie NO crecen, que No
ganan nuevos franquiciados, que pierden
locales?

¢No hay nada nuevo que decir?

no hay nada bueno que decir?

El caso curioso es que las estadisticas y es-
tudios del sector —elaboradas por la patro-
nal y diferentes consultorias—no muestran
méas que cifras de crecimiento y conclusio-
nes de alabanza y felicitacion.

Al final, resulta que atn queda mucho ca-
mino para llegar a la transparencia en la

23

franquicia.



Si te apasiona el mundo del motor,

Tu Vehiculo

Otra mecanica es posible

= Un nuevo negocio en donde el usuario puede revisar y
reparar su coche directamente con el asesoramiento de un
experto.

= Altos mérgenes de rentabilidad y facil gestion.

= Conviértete en tu propio jefe y apuesta por un negocio
probado y de futuro.

Mas informacién Inversion total: 84.000 euros 91 444 81 67 reparatuvehiculo@bya.es
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