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¿por qué?!



las marcas necesitan contacto 
real con la sociedad!



hay infinitas necesidades por 
cubrir en las personas!



las emociones y los sentimientos 
mueven al mundo!



Y realmente sí, lo importante !
son las personas!





El futuro pasa por buscar nuevas formas 
de compartir lo que nos sobra !











Aunque muchos movimientos sociales 
llegan en tiempos de crisis, !

¿algunos vendrán para quedarse?!







#compromiso





#pertenencia











CAUSA:	Un	obje)vo	social	que	los	agentes	
de	cambio	creen	que	ofrecerá	una	respuesta	
conveniente	a	un	problema	social.	

Elementos	centrales	de	una		
Campaña	Social:	



AGENTE	DE	CAMBIO:	Un	individuo,	
organización	o	alianza	que	intenta	generar	un	
cambio	social	y	lo	que	implica	una	campaña	
de	cambio	social.	

Elementos	centrales	de	una		
Campaña	Social:	



DESTINATARIOS:	Individuos,	grupos	o	
poblaciones	enteras	que	son	el	obje=vo	de	
los	llamados	al	cambio.	

Elementos	centrales	de	una		
Campaña	Social:	



CANALES:	Vías	de	comunicación	y	
distribución	a	lo	largo	de	las	cuales	se	
intercambian	y	transmite	hacia	atrás	y	hacia	
delante	la	influencia	y	respuesta	entre	los	
agentes	de	cambio	y	los	des=natarios.		

Elementos	centrales	de	una		
Campaña	Social:	



ESTRATEGIA	DE	CAMBIO:	La	dirección	y	
el	programa	adoptados	por	un	agente	de	
cambio	para	llevar	a	cabo	el	cambio	en	las	
ac=tudes	y	conducta	de	los	des=natarios.		

Elementos	centrales	de	una		
Campaña	Social:	





¿por qué Martina?!





pasar de lo global a lo 
particular!









analizamos el entorno:!
comunicación triste!



creatividad:!
comunicación divertida!



la idea…!



subastar objeto!
vs!

subastar persona!





algo inesperado…!
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HOY 
los superhéroes somos tú y yo
¿lo aprovechamos?


